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Gundelik bir pratik, bir faaliyet olarak amaclamercekligtiriimesinde énemli bir rol
oynayan tiketim, kendisine 6zgl sosyal daware sosyal etkilgm bicimleri oluturarak,
bireylerin sahip oldgu kultirel sermayenin de bir gostergesi haline gg¢imBiz bu ¢alsmada
gunimuizde modern dinyanin @lmunun esas parcgasi ve kapitalist sistemin tenrehiaici
olarak glev goren tuketim kultirind, medya ve meta est&skramlariyla ilskilendirerek
incelemeye cadtik. Calsmanin birinci bélimuinde; kaltir kavrami aciklagnikinci bolimde;
tuketim toplumunun okumu, kapitalizmle ikkisi ve kiltir endustrisi incelendikten sonra,
dcuncu bolumde; tiketimi artiran bir etken olaragdyayla olan ikkisi incelenmgtir. DOrdincu
bolimde; meta estetik kavramindan hareketle tuké&tifturl ile meta estetik tantisi ortaya
konulmaya cakilmis, gunlik hayatin  materyalizm, postmodernizm, fiéikkl moda v.b
kavramlar tarafindan nasil bicimlendiriggi incelenmsgtir. Sonucgta ise c¢almada varilan

sonuclara dikkat cekilerek genel birsgelendirme yapilnstir.
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As a daily practice or activity, consumption, whitlas an important role in the
realization of the goals, has become also an italicaf the cultural wealth individuals have,
forming social behaviour and reaction styles pecub itself. We have investigated the culture of
consuming, functioning as a basic means of cagitalistem and as a main part of formation of
the modern world, is studied by setting relationththe concepts of media and meta-aesthetics
in this study. In the first part of the study, #t@ncept of culture is explained, in the second part
the formation of consuming society, its relationthwcapitalism and the culturel industry are
explained, then in the third part its (culture’glation with media as a factor increasing the
consumption is studied. In the fourth part, the cemt of is lead to meta-aesthetics, the
relationship between the culture of consuming amethraesthetics is tried to be disclosed and it
is studied how the daily life is shaped by matesm] post-modernism, differences and fashion
etc. concepts. In the last part, is done commoiuatian, by attract attention from this study to

get to results.



ONSOZz

Tuketimin tum ygagamimizi gemberi igine algh, insanlari sarip sarmalgd mutlulusun
tuketilenlerin nicelginde arandili, modayla uyumlu ygmanin ayricalikli bir havaya
blrtndurdgu bir donemi yaiyoruz.

Kapitalist sistemin sonucu olarak ekonomi ve sifiase ice gecmesi ile, glindelik hayat
tarzimizin tanimlayicilari ve aituruculari da ekonomik olaragekillenmistir. Bu gelsmeyle,
tuketim kultart kavrami ve tuketerek var olmaidliicesi hayatimiza girsgtir.

Biz bu calsmada, tuketim kudlturinin d@asu, gelsimi, medyayla olan etkikgmi
baglaminda, tuketimin gunlik hayatimizi nasil etkifgdi meta estetik kavrami ekseninde
incelemeye cajtik. Medyanin tiketimi hayatin tek amacigmgibi sunmasina tiketimin,
gundelik hayattaki yerini pegirmesine, Ozellikle de reklamlarin bizi nasil yéndlirdigine
desinerek, neden aiveris yaptgimizi, algveris yaparken neleri dnemsgthnizi, tuketimle
yasamimizin nasiekillendigini, batin yonleriyle ele almaya csik.

Calsmamizda, estetik ideoloji ile tuketim arasindakikilyi ortaya koyarken, bu
ideolojinin sistemin carklarininglemesinde ne kadar dnemli bir roli ogduna dikkat cektik.
Kapitalist sistemde tiketimin devamgiliesas oldgundan ygam tarzlari ve kimlikler estetik
ideolojiyle kendini gostermgj bu ba&lamda, yeni ve gizel olana yonglkisisel tercih olmaktan
cikmis, tiketim var olmanin simgesi olgtur.

Medya ve tuketim kultird alanindaki ggfielere ve tiketim toplumunun sorunlarina
dikkat cekerek, cadmamizin bundan sonra yapilacak gakl ve argtirmalara yol gosterici veya
kaynak olmasini hedefledik.

Tezimizi olwtururken, yazili kaynaklarin taranmasi yoluyla, ikeein gerektginde
kaynak gosterilerek alinti yapilmasi yontemini dzle

Tez calgmasini yaratirken, yun mesaisine gmen birikimlerini ve zamanini benden
esirgemeyen tez damanim Yrd. Dog. Dr. NaciSAR’e ve biiyiik bir sabirla tezimi bitirmemi
bekleyen aileme tekkir ederim.

Erzurum - 2008 A BILGINER



KISALTMALAR

A.B.D. : Amerika Birlaik Devletleri

A.g.e : AdiI Gegen Eser

A.g.m. : Adi Gegen Makale

A.g.y. : AdiI Gegen Yayin

Cev. : Ceviren

Der. : Derleyen

TV : Televizyon

TUSIAD : Turk Sanayicileri vdsadamlari Derng
V.b. : Ve Benzeri

V.s. : Ve Saire

Yay. : Yayini



GIRIS

Gecgen yuzyilin son ¢eygmde sosyal, siyasal ve kultirelgsgmelerle birlikte, bireylerin
yasamlarinin yalnizca uretim araglariyla belirlenngditiketimin de bireylerin ygminda aktif
bir rol oynadgl ispatlanmy, antropoloji, sosyoloji gibi farkli alanlardaki e calsmalarla
tuketim kultirtine yeni yakkamlar ortaya konulmgtur.

Tiketim olgusunun 6zellikle 1980’lerden itibaremlgiek daha dnemli bir agtarma alani
haline gelmesinin ardinda kiresel, ulusal ve ydigdeyde carpici gaghnelerin olmasi, kiresel
ticaret sisteminin ortaya c¢ikmasi, dretim teknddojndeki gelsmelere ilaveten imaj, stil,
reklamcilik, estetik, moda gibi kavramlarin dah& gandeme gelmesi de sayilabilir. Dinya artik
kultdr endustrinin stizgecinden gegirilerek yonesktedir.

Tuketimin 6nemli bir yere gelmesinin nedeni, tikekimliginin olusumu ve bu kimigin
korunmasinin sistemin ¢ok énemli bir parcasi hatjakni olmasidir. Tuketim yoluyla kimgn
secilebildpi, insa edilebildgi, degistirilebildigi bir sireci ygaamaktayiz. Bireyler artik serbest
zaman olanaklari ve tiiketim imajlari sayesinde kimtini degistirebilmekte, ¢coklu kimliklere
sahip olabilmektedirler.

Tiketim toplumu, tiketimin toplumsal bigcimde grénilmesi, toplumun tuketime
toplumsal bicimde atiriimasidir. Boylece tuketim toplumu, yeni Uretigiiglerinin ortaya
citkmasiyla ve tekelci sistemin yeniden yapilanmasigrtaya cikan yeni ve 6zgul bir
toplumsallama tarzi olmstur.

Tuketim kalturt, sadece mallarin gle bireylerin duygulari, dgiinceleri ile manevi
deserlerinin bir meta gibi hizli ve kolayca tiketilnmes de ortam hazirlamaktadir. Sanayi
sonras! toplumlarin Uretim bigimlerinin hiz, gelilci yuzeysellik, farklihk v.s. unsurlarla
tanimlanmasi, tiketim toplumunun bireysel ve todam iligkilerini de Ozetlemektedir.
Toplumsal duyarlihk katsinda “bireyseligin” 6ne c¢ikarilmasi, kalicl, icten dostluklar
arkadaliklar yerine “gecicilik” unsurunun o6ne cikarilmasgercek gklar yerine ylzeysel
iliskilere yonelinmesi, yardimseverlik, dostluk gibi sami duygularin tiketilmesini
hizlandirmaktadir.

Kaltarel desisim, reklamlar aracifiiyla, benimsettiriimeye calilirken, beraberinde kitle

iletisim araclariyla yeniliklerin mgu zemine oturmasina da ortam hazirlanmaktadirtiikeéll



desisimin yasanmasinda reklam toplumsalskKilerimizi yeniden tanimlayan dositiirtict bir
kapasiteye sahiptir. Oyle ki reklamlar, sadece radtakimlik insa etmek icin dgl, manevi
Ogelere yer vererek istenilen toplum tipinin glurulmasinda da kullanilan kuvvetlerden biri
olmustur. Reklamlar modern bireye yeni ve ayricalikimkkler sunarken ayni zamanda aidiyet
duygusunu da Uretirler. Bu noktada, bireyin kendyricalikli ama ayni zamanda bir yerlere ait
hissetmesi 6nemli bir reklam stratejisi olmaktadir.

insanlarin hizla akip gidene tutunabilmelerinin, diamini yasadiklari ¢evrenin bir
parcas! hissedebilmelerinin tek yolu artik tiketemdyecmektedir. Clnki tiketim var olmanin,
varligini hissetme ve hissettirmenin bir simgesidir. KHeyin maddiyatla ifade edildi bir
dinyada, dgisene ayak uydurmak icin kabul edilensgen tarzlari, dgismeyeni maneviyati
onemsizlgtirmistir. GUnimuz tiketicisi farkll ortamlarda, farkhwirlara, ksiliklere biriinmeye
egilimli ve gecisken, akgkan, surekli, dgismeye acik bir ygam bigcimine sahiptir.

Kapitalizmin gelsme seyri icerisinde, tiketim standartlarinin giteegtmasi ve dger
gelismelerle beraber tiketim olgusu, gostergelerin egewlduzu, arzuya dayah bir tiketim
anlaysi sekline buarinmgtir. Sosyal ilkilerin devam ettirilmesi icin belirli araclari ayan
tiketim, simgesel bir rekabet sreciglurmustur.

Edindigimiz kimlik ve girdigimiz simgesel rekabet sonucundagisel zenginlgimizi
sosyal cevremize ispatlamak icin ©Once evimizi bt calsma yerimizi buyattik,
mekanlarimizi i¢ mimarlara estetik zevkimize gorzagn ettirdik, tarlamizi, bahg¢emizi,
kentimizi, atgimizi, cevreye zararimizi ve ¢ok daha dnemlisi ggienesillere birakagamiz
pay! kendi lehimize buyuttuk. Surekli, hizh vegderek tiketmeye B&dik. Birkag yil 6nce
sadece di macunu kullanirkesimdi beyazlatici, parlatici, ¢urik 6nleyici, tartesntrolti gibi
farkh Grinlerle tangtik.

Tuketim kalturi herkese kimlik edindirip, herkesir lgruba dahil etmeye cairken
farklilk kavramini da 6n plana ¢ikarghr. insanlar bir yandan ait olduklari toplumdan gruptan
kopmamak icin ¢caba sarf ederken, bir yandan danoluiu grup icerisinde goze ¢arpmayi, fark
edilmeyi, Ustiin duruma gelmeyi arzulamaktadir. Biifarkli olma ¢abasi, tiketiciye, mensubu
oldugu sosyal sinif ve gruplarin etkisiyle neyi neredsatin alacgini da soyler. Bu, sadece
ekonomik bakimdan ¢d, sembolik bakimdan da 6nemlidir. Kullagdimarkalarla statl edinen

modern insan, ihtiyacglarini artik kendisi belirlem®nun yerine gg uygun bir insan igin,



dretici firmalar ve kitle ilegim araclari neyi, nasil, ne kadar tiketmesi gepehé karar
verir.

Gunluk hayatin vazgecilemez parcasi -kimilerineeghbayatin kendisi- olarak tiketim;
sosyal, kultirel ve ekonomik amaclarin gercgtkliégmesinde rol oynamasinin yaninda, sbo
zamanlari dgerlendirme, kisel zenginlgi gostere gostere yama, fiziksel gorintiyt 6n plana
cikarma, zekanin,ggimin ve sahip olunan kulttrel sermayenin gostsrggma gibi glevlere de
sahip gérinmektedir.

Tuketim, insanlikla birlikte var olmasinagraen gecen yuzyilin son ¢egreden itibaren
hayatimizda belirginkeneye balamistir. Daha ©Once tiuketimden ziyade uretim araclari,
insanlarin Uretimle olan #kileri ve yagam deneyimleri incelengtir. Sosyolojik veriler her
medeniyeti kendi y@am tarzlari ile dgerlendirmi ve medeniyetler trefii belli eserlerle taninip
hatirlanmgtir. Kiresellgen dianyanin sonucu olarak, ginimiz medeniyetlditlibeserlerle
desil, muhtemelen (bu yuzyilin eserleri) tiketimi vutgyan stipermarketler, bankalar ve devasa
aligveris merkezleriyle hatirlanacaktir.

Batun bu sorunlardan hareketle, gadlamizin icegini tiketim kaltdrt, medya ve meta

estetik kavramlari ekseninde giurmaya caktik.



BIRINCI BOLUM

1.KULTUR

Kaltar kavrami, iki yuzyildan fazla bir sire 6nceaya atilmg karmagik bir kavramdir.
Kultaran acik secik bir tanimini yapmak son derggettr. Kavram hakkinda ¢ok sayida tanim
vardir ve bu tanimlar birbirleriyle ¢eineseler de ayni alanin sinirlari hakkinda farldirléri
dile getirirler. Kaltir konusunun tastldigl tim eserlerde bu tanimlardan birka¢ tanesine atif
yapilarak okuyucuya kavram hakkinda birgkagtirma cercevesi veriimeye cglir. Ornesin bir
yazar “insanin Uretebildiklerinin tumu” olarak kiitti tanimlarken bir geri, “duyus, distinis ve
davrang bicimi” olarak , bir bakasi da “bir halkin ygam tarzidir’seklinde tanimlarSimdiye
kadar kiltir konusunda yapilan tanimlarin en ¢dikdmni antropolog Edward B. Taylor’a aittir.
O’na gore kultur, “insanin bir toplumun tyesi olaedde ettgi, bilgi, inang, sanat, ahlak, hukuk,
adetle ve dier yetenek ile ajkanliklardan olgan karmaik bir bitundir.™

T.S. Eliot: “Dogumdan 6lime, sabahtansakna kadar ve hatta uykuda bile bir halkin
sahip oldgu inanci bir bakima, batin bir ggmasekli olarak goérebiliriz ve bu hayaekline de
kilttir diyebiliriz”? seklinde tanimlar.

Bronislaw Malinowski: “Kultar, aletlerden ve tuketi mallarindan, cgtli toplumsal
gruplgmalar icin yapilan anayasal belgelerden, insandi @iglince ve becerilerden, inang ve
térelerden olgan biituinciil bir toplamdi?"derken, R. Linton “kiltiir(i bir topluma ait tiimyre
bicimi”* diye tanimlar.

Z. GOkalp’ e gore ise; “kultur (hars) halkin anam&lden, gilimlerinden &rflerinden,
s6zlii ve yazili edebiyatindan, estetik ve iktigadinlerinden olgur.”

M. Turhan da “kultur bir cemiyetin sahip olglu maddi ve manevi gerlerden olgan bir
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batindur”® der.

Raymond Williams, kilturi kisaca glerler, gelenekler, inanclar, maddi objeler ve

n7

yasanilan ¢evre tarafindan bicimlendirilen “6zel ba&gm bicimi” " olarak tanimlar.

! Veysel Bozkurt, Dgisen Diinyada Sosyoloji, Aktiiel Yaystanbul, 2005, s.90

2 Bozkurt, a.g.e., s.91

% Bronislaw Malinowski, Bilimsel Bir Kiiltir TeorisiCev: Saadet Ozkal), Kabalci Yajstanbul, 1992, s.66'den
Aktaran: Yaar Gunler, Kulttr, Popller Kiltir ve Medya, Yukddkans Tez Cagmasi, Erzurum, 2006, s.6

* ihsan Sezal, Sosyolojiye GiriMarti Yay., Ankara, 2002, s.110

® Ziya Gokalp, Tiirk Medeniyet Tarihi I. Kismi, MilMatbaa stanbul, 1927, s.7'den Aktaran:Gunler, a.g.e., .10
®Sezal, a.g.e., s.111



Kaltar, gunlik hayatta @timden mizge, yemek yeme tarzindan endustriyel faaliyetlere,
tarimdan ticarete hemen hemen keyi icine alir, kongma, giyinme, beslenme, yiyeceklerin

hazirlanmasi ve tuketilmesineskin belli kaliplarin geltirilmesidir. Yani kultr, ortamdir...

Kaltir ¢cok basit veya insan yayisini kolaylgtiran aliskanliklar olabilir.
Bunlar ne din gibi akil Usti, ne de akli saha olmpayaliskanliklar ve
muktesepler sahasidir, yiyip icmeklinden yilrimeye, gkence usullerinden
yemek piirme tarzina kadar insan hayatini kapfar.

Batln bu tanimlardan hareketle diyebiliriz ki; Kiilt hayatin dier alanlariyla ilgili anlam
kodlarini derler, dgerlendirir ve onlari hayatin nihai bir 6zeti olargéniden topluma arz eder,
gundelik yaamda bir selamkana tarzi, oturmaekli, bazen birarki, bir jest, bir kelime olarak
karsimiza cikar. Kilturel deerler, bireyi fiziki ortamiyla birlikte kgatir.

Ote yandan kultir, bir yam tasarimi ve insanlarin davrganni koordine eden ortak
anlaystir. Batiin canhlarin bir y@am tasarimi vardir, her canl Gremek ve beslenmeknzladir.
Kultaran diger canlilarin ygam tasarimindan temel farkigr@dnme yoluyla elde ediliyor
olmasidir. Bir at dgduktan birka¢c saat sonra gabilmesine rgmen bir insanin kendisini
korumasi icin gitilmesi gerekir.insan dgdugu toplumsal grupta tiim davrararintilerini hazir
bulur. Gsrenme ile onlar kazanir ve benimser. Yiiti kusagin ve eitim kurumlarinin
gorevlerinden biri yegmekte olan kggga toplumun kultirint gretmektir. Her toplumun
benimsedii deger yargilari, davragiOruntuleri, yararlanga ara¢ ve gerecler tarihsel sireg
icinde olymuslar ve kaklara aktariinglardir. Dolayisiyla kiltir tarinsel bir 6zetlg sahiptir.

Belki de kulttrin en 6nemli 6zelliklerinden biri san topluluklarina 6zgi bir olgu
olmasidir. Toplumsal gruplar ve toplumlar belirbrmlar ve kurumlarla kendilerini korurlar ve
varliklarini busekilde sardurtrler. Toplumsal gruplar ve toplumiar oldukga kultlr de var
olacaktir, surekligini devam ettirecektir. Birey bir kltrin icinegar, o kiltirle ygar ve olir,
kaltarint geride kalanlara birakir. Kultir bireyden dnce de vardir, toplumlar v@rhin devam
ettirdigi strece kultir de surekli olacaktir.

Kultaran, toplumsallgmanin en 6nemli araci olgu soéylenebilir. Toplumdan izole

edilmis, insani etkilgimden ve @grenme slrecinden uzak kalarak biylyen ¢ocuklaregeizdeki

" Raymond Williams, Kiiltirimge Yay., Ankara, 1993, s.10
8 Prof. Dr.ibrahim Balciglu, Siddet ve Toplum, Bilge Yayistanbul, 2001, s.142



insanlardan cok farklidiinsanlar insan olmayiggenmek zorundadir. Yani kltir hengrénilir,
hem dretilir. insani ge§me de toplumsalima siirecine kgidir. Toplumsallama ile kazanilan
kaltdr, ortak anlaylari paylaan insanlarin bir grup icindeki davraiarinin ne olmasi gerekini
ortaya koyar. Toplumdaki herkes kultire katilarplylssarak kultirt geltirir. Dolayisiyla,
kultar insan yapisidir, insan Grinudir ve toplumsal

Her toplumun kultarud farkli intiyacglardan dolayigigktir. Nufus hareketleri, bilimsel ve
teknolojik gelsmeler, toplumlararasi gkiler, savalar, kiltirel emperyalizm gibi i¢ ve yasdi
etkenler sayesinde kilturde gigne kaginilmazdir. Bundan dolayi, kultir gorelidigmandan

zamana ve toplumdan toplumagdgklik gosterir.

1.1. Kultaran O geleri

Kultara kendi icinde maddi ve moral kiltir unsurlaiye ikiye ayirmak mumkuindur.
Maddi kaltar, bir kaltirel sistem icindeki teknoibgj Gretim araclarini, kullanilan ara¢ ve
gerecleri, gorundr alandaki her tir insan Uranidapskr. Moral kultlr ise, o kdltirel sistem
icindeki dini hayatin inanclarini, ahlaki gezlerini, hukuk sistemini, insan gkilerini dizenleyen
yazili ve yazisiz kurallari, toplumsal anlama satembolleri, davraglarin gerisindeki her tar
distince ve duygulanim hallerini kapsar.

Kultarel farklihklar ve kulttrel ¢gtlilik cok olmasina rgmen kilttrler arasinda bir takim
benzerlikler de s6z konusudur. Butun kdlturleritelkleri farkl olsa bile aile, ekonomi, siyaset
gibi kurumlara sahiptir. Kuoltirlerin gelerini, deerler, inanclar, semboller, dil ve normlar
seklinde gruplandirmak miumkindift.

Degerler amaclarimizi ve davrgtarimizi belirlemede neyin iyi, neyin ga oldusunu
sOyleyen standartlardir. Bize iyi, kotu, guzelkgir ahlaki, gayri ahlakseyler hakkinda olgttler
sunar. Dgerleri olmayan toplum, en guclu toplumsal kontrohani da kaybeder. @erler
kavramsal olarak bilinir, ortakja paylailir. Ortak degerler toplumsal dayagmay yaratan,
surekli kilan en 6nemli faktordir. Ba toplumlarinda aileye I3alik son derece dnemli bir
degserken, bireyci Bati toplumlarinda aileye daha aerirnverilir, bireycilik daha on plandadir,
bireyciligi maddi baari, rahatlik gibi dgerler artirir. Ancak kulturin ggsken 6zellgi geresince,
Dogu toplumlari gibi Turkiye de de, hizlagligen bir sire¢ ynmaktadir.

° Bozkurt, a.g.e., s.93



Inanclar, gercekin dogasi, gecmyin yorumu, buginiin aciklamasi, gelgicetahmini
veya dinya hakkinda paylan fikirlerdir. Dini doktrinler, siyasal ideoldgr birer inang
sistemidir. insanlar bu deerleriyle, olay ve durumlari yorumlar. Geleneksét aleserlerine
inananlar toplumdaki pek ¢ok sorunun ¢ozulmesi @ile yapisina daha ¢ok dnem verilmesi
gerektgini savunur. Marksist inanclara sahip biri ise, dpiin kapitalist sistemin yikilaga yerine
esitli gin oldugu sosyalizmin kurulaga beklentisi icindedir. Kagik modern toplumlarda ¢ok
sayida inan¢ sistemi vardir. Bazi biyologlarin evikurami ile tek tanrili dinlerdeki yarali
inanclari arasindaki farkhlik bu gdili gin bir gostergesidir.

Her kulttr, bayrak, marka, amblem gibi ¢ok sayi@anlsol tretir. Sembol belirli bir
anlam ya da olay! anlamlandirgeydir® En 6nemli semboller, kiiltiirel kodlarisaretleri olarak
islev gorur. Sag, sakal, biyik, kilik kiyafet gibisumlarin her birinin farkli bir sembolik anlami
vardir. Orngin; geleneklere ve toplum yapisina aykiri @ducin erkeklerin kiipe takmalari
genelde ayip karanirken ginimizde bu durum gencler arasinda gpégmaya balamistir.
Semboller bize, anlam ifade etmekten ziyade zihadeianlam olgturur.

Insanlgin kilturel mirasinin temel ayirt edici 6zgllidildir. Dil insanlarin iletsim icin
kullandiklari anlamlara sahip semboller sistemidierili bir sistem olarak kabul edilen dil,
ilgilerimizi, inanclarimizi ve algilarimizi ger insanlar tarafindan algilanip yorumlanabilecek
sembollere dongiirmemizi sglar. Dil kaltari bir kgaktan dgerine aktaran temel kiltirel
dretim yolu olmytur. Sapir-Whorf hipotezi olarak bilinen iddiayargd‘insanlar dinyay! sahip
olduklari dillerin kiiltirel mercginden algilar.*

Kaltard koruyup geltirecesine inanilan, nesilden nesile aktarilmasina onemlen
yazisiz kurallar olarak kabul eitmiz orfler, adetler, gelenekler, toplumsal yaphlar da

kalturdn 6nemli @elerindendir.

1.2. Kiltirun islevleri
Kaltariin insan ve toplum hayatindasitk islevleri vardir. Bu glevleri su sekilde
siralayabiliriz:

9 Bozkurt, a.g.e., 5.98
1 Macionis ve Plummer, Sociology:A Global Introdactj Prentice Hall Europe, New York, 1998, s.104’ten
Aktaran: Bozkurt, a.g.e., .99



-Kultar, bir toplumda kilerin sosyal davraglarini sistematize eder. Sosyal davgkarn
¢esitli parcalarini, butiin bir sistem icinde birbiggylilintilendirerek, ceitli parcalara farkh
anlamlar kazandirir.

- Kltir toplumun dgerlerini bir araya getirir, icerir ve yorumlansanlar kiiltiir yoluyla
sosyal ve bireysel yamin anlamini ve amacini $ederler, bazen kendi toplumlarindaki
deserleri o denli kabullenirler ki; gier kiltiirlerin dgerlerini dslarlar. *? Bu dslama, bir yandan
abartiya dongiip nesnellsi ortadan kaldirirken bir yandan da kilttriin neddagecerli bir dger
oldugu gercgini vurgular.

- Kdaltorin dger bir iglevi olarak sosyal bir dayagma icin temel olgturdugunu
styleyebiliriz. Bireyler sadece kendi kilttrel gedklerine bah kalmazlar, ayni zamanda bu
gelenekleri paylgan dier kisilere kagl da b&lihk hissederler. Kultir tanimi, $ilerin deger
verdikleri ortak hedefler icin birliktesievde bulunmalari nosyonunu icerir. Birlikte giken
cabalar hem sosyal dayamaya katkida bulunur, hem de sosyal daymanin bir sonucuduf?
Kultaran ¢oézilmeye bgamasi gerek sosyal, gereksbiiliginde bir zayiflamanin oldiunu
gosterir.

- Kargllastirmal baks acgisina gore; kilttr her toplumu bigdrinden farkli kilar. Tark’d
Arap'tan Bulgar'i Polonyal’’ dan ayiraringiliz’ i Fransiz’ dan ayiran kiltirdur® Kiiltr,
kisileri fizyolojik goruntilerinden daha anlamli veldabilimsel bir bicimde karakterize eder.
Kdltdr, insanlarin kjiler arasi farkhliklari 6lgmesinde siyasal simdan daha gercekgi bir yol
izlemelerini sglar.

- Her kultir sosyal kili gin olusmasinda bgat faktordir. Ksiden kisiye desisen bireysel
farklihklar ve gruptan gruba @een davrary 6runtuleri gibi, ksilik Gzerinde de hi¢ kimsenin
kacamayaaa bir kiltirel damga vardir. Klkusuz kendini yoneten birey, se¢cme ve kabul etme
yetengine sahiptir, hi¢c kimse bir Bkasiyla 0zdg olamaz;, ama yine de her sosya$ilk
kultriin bir Grintdir. Bu nedenle “tipik” bir Misir dan, Meksikali’ dan,Ingiliz’den s6z

edebiliyoruz.®

12 jsmail Dgzan, Sosyoloji, Pagem A Yay., Ankara, 2002, s.253

13 yasar Gunler, Kiiltur, Popiiler Kiiltiir ve Medya (Yiiksekans Tezi) , Erzurum, 2003, s.9
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1.3. Alt Kultar- Kar s1 Kalttr

Her grup ve toplumun bir egemen kulttri vardir. Biplumun kaltri battn Gyeleri
tarafindan tamamen paylimaz. Bu yizden egemen kulttr icinde farkhlikiausur. Belli bir
Ulkedeki insan toplulgu, dar kapsaml bir takim topluluklari kendi icinaeitebiliyor ve
kendisinden daha kapsamli toplumlaraskarimede diren¢ gosterebiliyorsa o topiun ayri bir
toplum old@gunu, ayr bir kualtdr oldgunu sdyleyebiliriz. Belirli bir ygam tarzinin
zenginliklerini meydana getiren, egemen kultirdeirelere ve toplumsal kategorilere gore
desisen yaam tarzi alt kilttirdiit®

Bir toplum icinde nasil ki birden ¢ok grup olmascknilmazsa, kultirler icinde de alt
kaltdrlerin olmasi kaginilmazdir. Her grup birgdrinden kendi kdltura ile ayrilir. Pagliégan
kultirel deserler sayesinde toplumlar kendilerinin vegetilerinin farkl olduklari bilincine
varirlar. “Biz” ve “bgkalari” seklinde ifade edilen bir duygu gsgli.

Ayni toplum icinde yer alan farkli gruplarin keretine 6zgu dgerlere sahip olduklar
gercgini ifade etmek icin alt kaltdr kavrami kullaniim@idir. Alt kdltir denildginde
mesleklerin, sosyal siniflarin hatta toplumsal igetsn ya da belli ya gruplarinin kaltarel
yapilanmalari kastedilir. Turkiye’de burjuva kiliinden, koyluluk dinyasindan, kadin ve
genclik hareketlerinden, etnik ve dini kimlik arglgrindan s6z edilebilir. Tum alt gruplar
kendilerini 6nemli 6l¢ctde Ust kdlturin paydasi alkagorurler.

Alt kulturler, icinde yaadiklar toplumun egemen kulturleriyle dzellikle gdadan bir
karsithk icinde olup, o toplumun en 6nemli g& ve normlarini reddedebilir, yerine alternatif bi
kulttrel sistem takdim etme iddiasinda bulunagedieri benimseyebilir, bu durumda kakultir
olusur.

Egemen kultlr iginde, erimblarak ygayan alt kilturlerin aksine kat kilttrler egemen
kiiltire bir isyan, bgkaldir ve tepki nitefiine burundrler Karsi kiiltir, kendini egemen
(cogunluga ait) kiiltiiriin bir alt sektérii olarak gle alternatifi olarak goriir!® Karsi kiiltir
kavrami en ¢ok 1968'de yaygin Bekilde gortlen toplumsal ve ideolojik genclik gatalariyla
Ozdslestirilen 6grenci ve hippi kdltdrleri icin kullanilimgtir.  Amerika’da medeniyeti reddeden

ve hicbir teknolojik araci kullanmayan, ghiya yakin ygamayi prensip edinmicemaatlerin

5 Bozkurt, a.g.e., 5.90
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18 Bozkurt, a.g.e., 5.106



kaltird de bir ka1 kdltarddr. Klinik tibbi tanimayip alternatif tigzerinden sglik alanina
girmeye cakan hareketleri de karkiiltiir olarak tanimlayabiliriz:®

1.4. Popdler Kaltur- Kitle Kalttrd — Halk Kaltart - Seckin Kaltart

Kdiltirel alani siniflamada kullanilan kriterlerdin tgir. ideoloji ve egemenlik igkileri
baglaminda kultir dinyasina bakimizda, sinirlari ¢ok net olmamakla birlikte yine dir
siniflama yapmak mumkundir. Bu kategoriler, 6ztdlinodern dinyanin karmi& iliskileri
dikkate alindginda tek bir kultiirel sistem icinde gintilemezler. Orngn; populer kiltirden
bahsettgimizde, kitle iletsim araclari aracigyla dinyanin pek ¢ok yerinde yayignirtinlerden,
bunlarin halk icindeki anlamlarindan s6z ediyoruemektir. Sipermen, Mickey Mouse,
M.Jackson v.s... Bunlar ayni zamanda ulusal sinitdgammaksizin fikir, imaj, hikaye olarak her
yere ulgan, her ulkeyi dokgan karakterlerdir.

Seckin kadlturd, toplumun elitlerini gerlerinden ayirt etmeye yarayan kulturel
oruntulerdir. Bu kiltir daha ziyade akademilerdgtimli insanlar tarafindan oklurulur. Secgkin
kaltdrin bulundgu eksenin dier ucunda halk kaltart bulunur. Halk kalttrd, sfigdiopluluklar
tarafindan yaratilan, géreceli olarak izole ofrieknolojik olmayan toplumlarin Granudur.

Popdler kiltdr ise, gegikitleler arasinda yaygin olan, kulttrel kaliplard®opuler kalttr
kavramsal diizeyde, “yaygin olan, gekabul 6rmi, halka ait bulunarf® anlamlarina gelir. Halk
kulturd ifadesi, folklora ikkin kulttrel pratikleri igerir. Halkin kendiinden, dga ve toplumsal
cevresi ile kurdgu iliskilerin bir uzantisi olarak Urefii, yasattigl, katildigi bu kulttrel
halk kdltirinden 6nemli farklari vardir. Populeitki Gretiminin ardinda profesyonel gahalar
vardir ve gugclu bir ekonomiye kahk gelir. Halk kultirinde pratikleri dizenleyewnlar
yeniden Uureten ve nihayet butin bunlari ekonomikakglar adina yapan profesyoneller
bulunmaz* Burada énemli olan halk kiiltiiriine dair pratiklegercek hayatla siki Btara sahip

olmalandir.

Y Sezal, a.g.e. s.121
2 Dogan, a.g.e. 5.260
2 Sezal, a.g.e. s.123



1.5. Milli Kaltdr - Evrensel Kaltur

Evrensel kdltur, sinirlar ¢cok gerbir kavrami ifade eder. Bir manada ulusal sinidgan
tum insanlgin ortak kultirt anlamina da gelir. Bir gia acidan “Ekonomik olarak getnis,
siyaset alaninda diinya diuzeyinde etkin, sanat Wérkélaninda farkli 6érnekler ortaya koyan
ulkelerin bgka ulkeler tarafindan da kabul gorengedderinden olgur.” 22 Bu tir ulkelerin,
urettikleri deserler 6zgun bir milli kdlturiin eseri sayllmazlanui evrensel dizeydedir. Bu
ulkeler, trdnlerini diinya 6l@nde yayma, benimsetme, cazibeli gosterme araglaamiptirler.
Dolayisiyla kilturel pratikleri hegemonya muicadelde baskin rol oynar. Bugin Amerika
Birlesik Devletleri ve Avrupa Ulkeleri evrensel dizeydskien merkezleridir. Gegrgie Yunan,
Roma, Arap ve Turkislam kilturini de bu anlamda 6rnek verebiliriz. @uwumun bir bgka
Ozelligi de bu ulkelerde gundelik hayatin ggm bir bicimde milletlerarasi deneyime agik
olusudur. Orada her milletten ve her milli kiiltirdeméklerin olmasi bir tlr birkanis milletler
iliskisi ve deneyimi yaratir. Boylelikle edebi ve kil atmosferler daha fangicta evrensel
kiiltdr icin uygun hale gelf®

Milli kdltdr bir ulusa ait olan ve ulus tarafindayesatilan maddi ve manevigéleri
kapsamakla birlikte milli kiiltirden kastedilen dagok manevi gelerdir.

Ogburn, kiltari maddi ve manevi olmak Uzere ikiygria Bu ayrim Ziya Gokalp’ in
milli kaltdr ile tezhip ayrimini andirmaktadir. Bargére manevi kaltar milli kiltare, “tezhip” ise
maddi killtiire tekabiil etmektedit.

Milli kaltdr ve evrensel kultir ayrimini Ziya Gokal kiltir ve medeniyet tanimina gore
yapmaktadir. Ziya GOkalp’ e gére medeniyet (evrekakur) ve kaltar (milli kalttr)su sekilde
karsilastirilabilir:

Bir medeniyet bir cok milletin ortak malidir. Clinkiér medeniyetin sahipleri
olan bir c¢cok millet, mgterek bir hayat ygayarak medeniyeti vicuda
getirmislerdir. Bu sebeple her medeniyet mutlaka beyneldnileFakat bir
medenzig/etin her millet de ajdi6zelsekiller vardir ki bunlar hars (kultir) adi
verilir.

2 Dogan, a.g.e., s.261
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Batun toplumlarda kdltiriin maddi ve manevi unsurlarbirini etkiler. Bu etkilenme,
milli kaltdr ve evrensel kultir etkikgmini ortaya koyar. Butin toplumlar kendi kilturel
kodlarinda ygarken baka kultturlerden de karikh olarak faydalanirlar. Dolayisiyla milli
kultirden evrensel kiltire bir gg@treci ortaya ¢cikmaktadir.

Milli  kdltar icinde kendi beceri ve vyeteneklerinirtaya koyamayan milletlerin
milletlerarasi platforma c¢ikmalari ve kendilerindian yetenekleri ve 6zellikleri strdtrmeleri
oldukca guctir. Kendileri kilttr Gretemeyen milketh, evrensel kiltire katihmlari az olacaktir
ve bu milletler, dger milletler ve kultlrler karsinda aagilik komplekslerini ksisel ve toplumsal
boyutlarda surekli yayacaklardir. Bundan dolayr milli kiltirt tretered koruyarak evrensel
kulttre katkida bulunmak gerekir.

Milli kaltar ile evrensel kaltirt birbirine zit, dasmaz ve bir araya gelemez, birbirinin
hasmi kilttrel evrenler olarak gérmek yamni ¢cinkd kalturler birbirlerini etkiler. Her topia
kendi kdlturel pratiklerine bakgl zaman onda birgok kiltirin etkisini mutlaka gédda.

Milli ve evrensel kultirler bir arada yarken, bunlari mutlak surette birbirlerinin yerine
ikame edilmesi gereken alanlar gibi gérmekte albdyir tutumdur. Mevlana’ nin degii gibi,
insanlar pergele benzerler; sivri ayaklariyla l@reyaittirler, ancak ger ayaklariyla tim dinyayi

dolagirlar.®®

1.6. Kulturel Degisme

Kilturel Degisme, toplumun siyasal, sosyal ve ekonomiksged ve dgismelere paralel
olarak gosterdii egilimdir. " Ne kadar geleneksel ve tutucu olursa olsun heutope her
kiiltiir stirekli dgisim icine girer. Dgisme toplumun ve killtiiriin gasinda vardi® Hicbir
kaltdr, desisim sirecinin dyinda kalamaz. Gunimuz gerghi ele aldgimizda, bircok konuda
ebeveynlerinden farkli gtintrler, onlardan aldiklari gerleri zamana uydurarak benimserler.

Degisme, onceki bir durum veya vargldarzindaki cgitlenmeler veya farklilgmalar
olarak tanimlanabilir. Bu g@lenmelerin ve farklilamalarin altinda her zaman Reyler bulunur,

desisen nesne 6nceden var olan tarzlarin yenggéilenmesidir

% Sezal, a.g.e., s.128
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Teknik anlamda gercek bir kultirel gigme bazi yeni kiltirelgelerin kabul edilmesi ve
¢cok sayida kiler tarafindan paykalmasi halinde s6z konusu olur. ggmenin hizi ve bigimi
toplum icindeki gruptan gruba dagsr. Ornesin sanayilgmis ve kentlgmis bir toplumun tiim
kesimlerinin ayni oranda bir giemeye @gradgini séylemek mimkiin gédir. %

Veysel Bozkurt’a gore, bir topluma ait kiltur s¢é sekillerde dgisime usrayabilir.
Bunlarin en bgnda kultarin kendi i¢ dinamikleriyle yanan dgisme gelir. Her kilttrel sistem
kendi i¢c katmanlariyla, cevresiyle, tabiatla cahbir iliski icindedir. Bu iligki yeni formlar,
anlayslar, deserler dgurur. Kasaba ve koy hayat tarzinin metropol aldamlaiarkli muzik
turlerinin birbirleriyle iligkisinin yeni tarzlar dgurmasi, bu cercevedeki glgimler olarak
gorulebilir. ikinci tur desisme zorunlu dgismedir. Bir lkenin dgrudan ya da dolaylisgale
ugramasi sonucunda halklarin birbirlerinin dillerikkonusmasi, yaam tarzlarini benimsemesi
kilttrel degismeye Ornek verilebile@e gibi, ginimuz kitle iletim araclariyla farkli kaltirlerin
tim didnyaya tanitiimasi (6zellikle de Bati kulttiiantakdimi) ve bu kdltlrlerin hakim kaltar
hale gelji de 6rnek verilebilir. Uctincti kiiltiirel digim bicimi de gonulli nitelikte olandir. Bir
toplumun kendi gelerigne dayali olarak modernime yolunda ilerlemesi, Uretime, verimgd,
daha insani bir hayatin kurulmasina yonelik olagaba gostermesi bu yondeki gdgmler
icindedir>°

Sosyo-kiltirel dgismenin gercekigigi kosullari Donmezersdyle siralamaktadir: “(a)
Toplumsal ihtiyaglarin deserek eski kultirel ajkanhklarin artik yeni duruma cevap
verememeye Béamasi, (b) Toplumda g@eime hazir bir istgin ve potansiyelin bulunmasi, (c)
Toplumsal dgisimi saslayacak bilgi birikiminin bulunmasi, (d) Kultirdear olan hakim
deserlerin ve ksilerin toplumsal tutumlarinin ggsime acgik olmasi, (e) Sosyal ve kulturel
degerlerin karmalklik derecesi, (6rngn statt ve siniflarin farklikug ve ¢galdigl toplumsal
islevlerin uzmanlgtigl ve bolundigu), (f) baka kultirlerle ilski ve etkilsim igcine girme, (g)
Toplumun bulundgu cevrenin dgisime wramas!” durumlarinda sosyo- kiltirel gdgne
gerceklgebilir. 3

Naci Bostanci, toplumsal @gemeyi sa&layan faktor, toplumun kendi icindeki

potansiyelin dgerlendirilerek harekete gecirilmeseklinde gercekigyorsa, “ksif”, baska bir

® Fichter, a.g.e., 5.169
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toplumdan gelen yayllmadan kaynaklaniyorsa da kiemdyaylima” olarak adlandirmaktadir.
Birincisinde, kultirde zaten var olan bir veya bigk@enin de&erlendirilerek yeni bir sentez
olarak ortaya ¢ikmasi sonucu “yaraticl” birgg&enlikten; ikincisinde ise, B&a bir kultirden
etkilenme yoluyla gecirilen bir gesimden bahsedilebilir. Kilturlerarasi skileri en fazla olan
toplumlar, dgisime en acik toplumlar olup, uluslararasisiene sahip modern kitle ilefim
araclarinin bu tir kiltiirel gisimde etkileri oldgu bilinmektedir.®?

Kulturel desismeler konusunda, bir toplumsal sistemdeki kiltihiomojen olmamasi,
kendi icinde farkliliklar olmasi sebebiyle@gme de farkli bigcimlerde gorilebilir. Mesejahirde
yasayanlar ile kirsal kesimde sayanlar arasindaki kulturel sistem farldili(yeme-igme,
barinma, gya iligkileri, tretim bicimleri, toplumsaliama bicimleri) derin farklarla kendini
hissettirir. D@al olarak, iki farkli sistemin gerek gonulli gergorunlu dgisimleri de
birbirinden farkli olacaktir.

Kiltorel desisme, maddi ve maddi olmayan unsurlar arasindaaenanli olmaz. Daha
¢cok ev, araba, tiketim mallar ve teknoloji gibiaihedilen nesneleri iceren maddi kdltar ile,
inanc¢ ve dgerler gibi maddi olmayan kuiltir arasinda, bir mesaftaya cikabilir. Bilindii gibi,
maddi olmayan kalttr unsurlari, maddi kultir (¢ukl desistiginden) unsurlarina nispeten daha
yava desisir. Ogburn, buna kiltiirel gecikme (cultural lagyat. >3
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IKINCi BOLUM

2. TUKETIM KULTURU

17. ve 19. yuzyil arasindaki donemde Protestar@iRuritenizm’den etkilenen tlkelerde
tuketim kelimesi yok etmek, a harcamak, israf etmek, kullanip bitirmek olarglanmstir.

Bu donemlerde, bir dlkenin zengigili kasasinda bulunan Kkulgelerle 6lgtlmekte, temel
gereksinimlere hitap etmeyen, kullaningdenden yoksun gostali esyalara yapilan harcamalar
israf olarak gorulmekteydi. Zenginlik, siyasi vekas gucin yanisira ekonomik kapasiteyi temsil
etmekteydi. Adam Smith’in ifadesiyle tiketim o zaxfaa “bUtln dretimin tek amaci ve gayesi”
olarak goruliyordu. Gida, giyim, beslenme, baringiai temel ihtiya¢ dyindakiler, bireysel
istek, arzu ya da tutkulara (gunimizde temel igtjige adlandir@gmiz) dayali tercihler olarak
deserlendiriliyordu.

19. yuzyihn sonlarinda belirginlmeye balayan tiketim kaliplari geleneksel tarzdan
kopwu ifade eder. Bu donemde tuketimin grtda ve farkh tirlerdeki mallarin ortaya gikida
sanayi devriminin mutlak bir etkisi vardir. Sanagvrimi sirasinda ve sonrasinda rasyonel kar
gudusune dayall genblcekli Gretimin 6n plana ¢ikmasiyla Uretimle ikt tiketimde de agi
olmustur. Yine bu dénemlerde kapitalist girmcilerden burjuva sinifi, mak ya da Ucretlilerden
olusan orta sinif ve farkli Uretim alanlarinda gah kci siniflari olymustur. Sanayi devrimi,
zorunlu olarak Uretim ve tiiketim alaninda kacindntar desisim getirmitir. insanlar giderek
kendi hazlarinin farkina varmayastamis, duygusal bir ygam tarzi gilimi tuketimde carpici
artisin temel nedenlerinden bir olstur.

20. yuzyilin balarindan itibaren belirginkeneye balayan ve ginimiize kadar uzanan
donemde tiketim “herhangi bir Grin ya da hizmetagilsnesi, satin alinmasi, kullaniimasi,
onarilmasi ve atiimasi” olarak tanimlanmaktd8ifarihsel gekimle birlikte tiketimin, artik
farkli bir anlam kazangd, tuketicinin nesneye yanlsstigl, sosyal ve kultirel simgeye
donGmustdr.

Gecgen yuzyilin son ¢eygmde sosyal, siyasal ve kultirelgsgmelerle birlikte, bireylerin
yasamlarinin yalnizca Uretim araclariyla belirlennggdiiiketimin bireylerin ygaminda aktif bir
rol oynadg! tespit edilmg, antropoloji, sosyoloji, kulttrel ¢gmalar gibi farkli alanlardaki yeni

calismalarla yeni yaklgmlar ortaya konulmgtur.

34 Cengiz Yaniklar, Tiiketimin Sosyolojisi, Birey Yajstanbul, 2006, s.25



1980’lerden sonra tuketimin giderek daha 6nemli t@élsma ve sorgturma alani
olmasinin altinda pek ¢ok neden vardir. Bu donempici dgismelerin ygandgi, yeni ticaret ve
uretim sdreclerini bgadigl, yeni teknolojilerin ygama girdgi, serbest piyasa politikalarinin
yogunlastigl kuresel capta bir dogim surecidir. Yeni dgerlerin ve ideolojilerin hissedilmeye
baslandigl, imaj, stil, pazarlama, satitasarim, reklamcilik, moda, estetik, cinsellileviz
kavramlarinin 6n plana cikarfgd) materyalizmin sinir tanimag ve bolluzga kagi 6nine
gecilemez bir arzunun duyulgu bir surectir.

Kapitalizmin gelsme seyri icerisinde, tiketim standartlarinin giteegtmasi ve dier
gelismelerle beraber tiketim olgusu, ekonomik materyalig:lerden ¢ok, gostergelerin egemen
oldugu, arzuya dayali bir tiketim anlayisekline buarinmgtir. Sosyal ilgkilerin devam
ettirilmesi i¢in belirli araglari sdayan tiketim, ayni zamanda bir kimlik elurma faaliyeti ve
simgesel bir rekabet surecidir. Bu olgu, sosyalkutrel bir sistemi kapsamakta ve kendine
6zgu sosyal davrasive etkilaim formlari yaratmaktadirf>

BazI bakimlardan modern Bati kiltiriiniin dnemligarcasi olarak gérilmesinegraen
tiketim kultard, yalnizca Bati'ya 6zgi bir ggan tarzi dgildir, modern dinya konseptinin esas
parcasidir ve kapitalist sistemin temel araci ddagiev gormektedir.

Tarihsel gekiminden de ankglacazl Uzere tiketim her zaman ve her toplumda yer alan
ekonomik bir sirectir. Bireyin, gundelik gg@mda ihtiyac duydgu mal ve hizmetleri, egemen
kaltdrin secimleriyle gerceldgrmesidir.

insanglunun varoldgu ginden beri en temel edimi tiketim oktur. Tketim belli bir
ihtiyaci tatmin etmek icgin bir trin ya da hizmediireme, sahiplenme, kullanma ya da yok etme
olarak tanmimlanabilmektedif. Daha genel bir ifadeyle insan istek ve ihtiyagiari
giderilmesidir.

Raymond Williams, tiuketme teriminin en erken tarkdllanimlarindan ‘tahrip etmek,

harcamak, israf etmek, bitrmek’ anlamlaringaret etmektedir.>’ Mary Douglas “bizzat

% vaniklar, a.g.e., s.27

% Guindelik Hayat ve Medya Tiiketim Kiiltiirii Perspeiten Okumalar, Editér:Seldain Akcali, Ebabil Yay.,
Ankara, 2006, s.98 (Selda icin Akcali-Gindeliksgada Reklam ve Blyulengnt Uketiciler)

¥ yaniklar, a.g.e., s.22



tuketiciler acisindan tiketim, kendignaa zevk olmaktan ziyade toplumsal gorevlerin zelkl
sekilde icra edilmesidir® seklinde bir tanimlama yapar.

Douglas ve Isherwood, tuketimi rasyonel ekonomitakardan ¢ok sosyal, geleneksel ve
uygulamalara dayali bir se¢im, satin alma 6ncessar@asinda Uriin ve tiketicinin tabi okdu
deneyim ve killtiirel bir olgu olgunu kabul ederler?

Fizyolojik, biyolojik, sosyal ve kultirel pek cokakimdan kendi kendine vyeterli
olamayan insanin oldukca sii ve cok sayida ihtiyact bulunmaktadir. Bu ikdgtarin
giderilmesi ile ilgili faaliyetlerin tamami, tiiketi olarak ifade edilebilif® Torlak, bu tanima
ilaveten, tuketimi “meru bir ihtiya¢ kasiligl olsun ya da olmasin, bunlarin giderilmesi igin
gbze alinan maddi ve maneviggeleri seferber edilmest* seklinde de ifade etmektedir

Tuketim terimi, gunumuzdeki kullanimiyla bireysghi@s ve anlam acisindan da
eksilmistir. Tiketim, kullanim dgerlerinin tiketimi anlaminda, maddi bir fayda oladsgil, her
seyden dnce gostergelerin tiketimi olarak suht@aktadir. Térensel bir faaliyet olarak tanimlanan
tiketim, kiilerin ve olaylarin siniflandiriidiklan sireclerdertaya c¢ikan belli bir kim§i
sazlamlastirmak ve onu gorinir kilmak icin mallarin kullandsidir.

Toplumsal varlik olarak insan ihtiyaglari sinirsrzdnsan sinirli miktarda besin alabilir,
sindirim sistemi sinirhdir; ama besinin kultiredonsuzdur. Tuketimin alani, tam tersine
yapilandiriimg bir toplumsal alandir; bu alanda yalnizca mallegild ihtiyaclarin kendileri de
cesitli kaltur ozellikleri olarak, 6rnek bir gruptandyetici bir elitten dier toplumsal kategorilere
gecerler’?

“TUketim kdltard” terimini kullanmak demek, Grinletlinyasinin ve drtnlerin
yapilanma ilkelerinin giinimuiz toplumunun gnl@aasi agisindan merkezi bir yer
isgal ettigini vurgulamak demektir. Bu vurgunun iki @davardir: Birincisi
iktisadin kadlturel boyutu, maddi Urlnleri sadeceyda dgil, ayni zamanda
“ileti sim vasitalar1” olarak kullanimina ve ikincisi ki@l Grinlerin iktisadi
gercevesinde, hayat tarzlari, kultarel Grinler vetatar alani igerisindesleyen

% M. Douglas, Purity and Danger, An Analysis of Tdencept of Pollution and Taboo, Londra Routledgeg&h
Paul s. 52'den Aktaran: Yaniklar, a.g.e., s.24

39 M. Douglas, B. Isherwood, Tiiketimin AntropolojigGev: E. A. Aytekin) Dost Kitabevi, Ankara, 199973

0 Omer Torlak, Tuketim, Bireysel Eylemin Toplumsabrisiimii, inkilab Yay. istanbul, 2000, s.17

“ Torlak, a.g.e., s.17

“2 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, (Cev: HazaliBetayli-Ferda Keskin), Ayrinti Yayistanbul, 2004 s.70



arz, talep, sermaye birikimi, rekabet ve tekglle gibi piyasa ilkelerine
odaklanmayi icerir:®

Tuketim kultirt serbest piyasashilerine dayali kapitalist toplumlarin bir Granudur
Piyasa ilgkileri tarafindan yonlendirilen bireyin modern tiilke metalarini tiketmesidir.

Tuketim kdltarintn yeni kahramanlari bir hayat taiizerinde dgiinmeden bu hayat
tarzini bir hayat projesi haline getirir, bu cergdeg edindikleri drtinlerle kendi bireyselliklering v
anlayslarini teshir etmektedirler. Modern birey sadece giyindikyézi desil estetik zevklerini de
ortaya koyacak ev, mobilya, dekorasyon, otomobdgnse ve dier faaliyetleriyle de kendini
gostermektedir. Bourdieu’ya gore; kilttrel ve itis mallardaki bgeni sinifsal bir damgaglevi
gormektedir. Yiksek iktisadi sermayesi olanlag yemeklerinden, tenis oynamaktan,
miizayedelerden kianirken, yiksek kultirel sermayeye sahip olanfabanci dil @renmekten,
dag gezintilerinden, satrang oynamaktarglhair. iktisadi ve kltiirel sermayesi glik olanlar ise
futboldan, patatesten, spor kéasmalarindan hganir**

Yasami metalarla doldurmanin bir gdanlik haline geldii ginimuizde rekabet daha cok
gorunur metalarla yapilgindan insanlar zamandan ziyade geliri ve sgadwy1 tercih ederler.
Taketim kalttranin kisa 6ykusu; gahak ve harcamak; harcamak ve galak cemberi etrafinda
donmektir. Ne kadar cokeye sahip olursaniz olun sahip olduklariniz yerelisi mutluluzu

getiren bir sonraki ajveristir.

2.1. Tuketim Toplumu

Tuketim toplumunun ortaya cikt tarihsel sure¢ olarak genellikle 2. Dinya Sava
sonrasl, yer olarakta Amerika Bigle Devletleri gosterilir. Savasonrasi olgan toplumsal refah,
farkli ekonomi politikalarinin tercih edilmesi veoféist Uretim tarzi sonucu Amerikan
toplumundan bdayip ve dger batili Ulkelere yayilan tiketimdeki artitiketim toplumu ve
beraberinde tuketim kalttrd kavramini ortaya ¢ikatm

Sanayi kapitalizminden tekelci kapitalizme gégibirlikte tutumluluk yerini harcamaya

birakmstir. Ge¢cmg ylzyillarda herhangi bir gereksinimden tutumluhgdeniyle vazge¢cme bir

3 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiilt¢€ev: Mehmet Kiigiik), Ayrinti Yayistanbul, 2005,
s.142
* Editor:Akcall, a.g.e., Akgall, a.g.m., s.101



erdem sayilirken bugin durum tersine dostini Fazla Uretimle birlikte tutumluluk sistemin
baglayici kurali olmaktan ¢ikmg) herkesin kendi olanaklarinca tiiketim yapmasi rardline
gelmistir. Artik insanlarin davrasgibicimleri toplumun ekonomik galine diizeyi ile paralellik
gOstermektedir.

Yirminci yuzyihin ilk yarisinda klasik kapitalizmmgyesel olarak olmgitr.

Yerini, ygamin tim alanlarinda gorilen: Tiketim, yeniden tine ve

similasyon duzeni algiir. Yirminci yuzyilin ikinci yarisindaysa hegey

(Simgesel) 6lum kavrami Ustiine kuruptom. Uretilen nesnenin kullanim
degeri diye bir sey kalmanytir. Yalnizca dgisim degeri s6z konusudur.
Cunku artik hewey bir bgka nesnenin yerini alabilmektedir. Kullanimgeei

tamamen goreceli bir ger kazannytir. Varligi ile yoklygu arasinda bir fark
kalmamgtir. Tuketim toplumu icin dnemli olan gigim dezeridir. Bu deisim

degeriyse yine klasik anlamda bir gieim deseri desil bireyin toplumsal
konumuyla ilgili yapisal denebilecek birg@gm deseridir.*

Bu gelsmelerle ekonomik sistem, toplumurgdr alanlari Gzerinde de belirleyici olmaya
baslamistir. CUinku bu sistem vagini devam ettirebilmek igin, bir yandan biyuk oligeldretime,
Ote yandan da bu dretim mallarinin tiketilmesingydt duymugtur. Tutumlulusun degil
harcamanin erdem saygdibir sistem insaninifFromm yirminci yuzyil tiketen insan olarak
tanimlar. Bu yeni insanin dini tiketim mabetleriybl alsveris magazalaridir. Cgdas insan
kendisi ile ba baa kalmaktan korkmaktadir. Bunun icin yglence ya dasie meguldir yani
kendisinde ekonomik bir eylemde bulunma zorurgulhisseder,si yaparken Uretir, @enirken
tuketir. Ca&das insan igin glence tiketim demektir, geenceden algn zevki, harcadyi para
miktari ile dlgmektedir. Surekli tuketen insan nigikapali, sikilgan ve yabangtaistir, icindeki
korku ve sikintiyi tiketim tutkusu ile bastirmagiangelemeye ¢amaktadir.

Korkusuna rgmen 20.yuzyil insani, davrafarinin bicimlenmesinde dnemli bir gti¢ olan
gerceklik duygusuna ve guvensizlik hissing(@ymadgindan, gercek dinya ile gacikabilmek
icin tuketimi, gelitirdigi kurumsallamis bir savunma strateji€iolarak goriir. Boylece tiiketimin

dunyevi korkularini ve kaygilarini geri plana itedaha givenli ortam ofturduguna inanir.

“*Yusuf Kaplan, Enformasyon Devrimi Efsanesi, Modeymle Kuram ve Uygulamalarinin Kt&isi, Rey Yay.,
Kayseri, 1991, s.62 Makaleg0z Adanir, Can Cekénler ve Cirpinanlar Ya Da Bati vegerleri

6 Editor: Akcall, a.g.e., Soner ¥a-Giindelik Hayatimizda Akil Tutulmasi: Medya Uyguialarinda Tiiketim
Ideolojisininizlerini Stirmek, s.23



Kapitalist ilkelerin gecerli oldgu bir ekonomik dizende zamana 6zellikle vurgu
yapilarak, “7 gun 24 saat sleris” slogani her yere sigairilmistir. Cinkl neredeyse dinyanin
her yerinde egemen olan tek ekonomiye gore, Urgtkatim acisindan ofan tim farkliliklarin
(zaman kavrami dahil) birbirine gegirilerek yokleaksi amaclanngtir.

Kentte ve kirsal yerlerde ¢isel refah ve guvenlik kaygisi gittikce daha ga dasmakta
ve tuketim ideolojisi tum sinif ve kesimlerde hizigsellsmektedir. Hirschman, tiketim
ideolojisi Uzerinesunlari sdyluyor:*kavramaya calstigim dinya, insanlarin bisey istediklerini
sandiklari ve onu elde etikten sonra da gadcine dierek, aslinda bunu sandiklari kadar veya
hic istemediklerini, ancalkimdi farkina vardiklari bgka bir seyin gercekten istediklerey
oldugunu digiindiikleri bir diinyadir.*’

Tuketim, haber, ilegim, kdltur, bolluk gibi gunimiz kavramlari yeni tice gugler
olarak sistemin kendisi tarafindan orgutlenmekte@tinimiz tuketim toplumunda reklam
aracllglyla gundelik ygama kicuk dozlar halindesiganan tuketim edimi, bireyin kendini
koyuverdgi bir ritiiele dongmiistur.*® Bitun toplumlar, her zaman zorunlu harcamalarikites
har vurup harman savurgyuharcanmy ve tuketmgtir, ¢clinki toplum gibi birey de sadece var
olmadgini ama yaadigini, gerginden fazla bir tiiketimde hissetstir.*°

Mal bollasmasinin yol ac tiketim 6zlemi, Frankfurtcular'in belirgii gibi perhizci
ideolojiyi yipratarak belli dlctide ilerici bislevi yerine getirmitir. *° Tiiketim kultiirii, her zaman
vaat ettgi bireyselligi ve farkliigl sglamaya oldukga yakimistir. Bireyler gittikce artan bir
hizla farkh Granler tiketmeye meyletmektedir.

Talep, kitlesel Uretimde oOgarttir 6zellikle liks mallar icin talep agtj bununla birlikte
egemen sinifin zevklerinin yaygava orta sinifa vesgi sinifina yayillmasi buyik bir pazari
dogurmuwstur. 18.yUzyilin sonlarinda sosyal taklit, sinifsetkabet ve Ozenti, tiketimin
hareketlendiricisidir. Dolayisiyla sosyal takliiketim toplumu, tiketim kultird ve tuketimgin
dogusunda temel faktor olnytur.

47 Akt.: S.Argin, a.g.y., s.37’ en Aktaran: Ahmet Oktay , Kijie’ de Popdiler Kiiltiir, Everest Yaystanbul, 2002,
s.314

8 Editor:Akcall, a.g.e., Akcall, a.g.m., s.101

9 Baudrillard , a.g.e., s.41
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Maffesoli, kentlerde komunal bir duygulanim, halgmlarinin duygusal cemaatlerde bir
araya geldikleri gegibir “estetik paradigma” okmasi anlaminda bireygdiin dtesine gecildini
savunmytur. Bu cemaatlerin youn empati, ve duygusal dolaysizliklarinsgatilandgl akikan
“postmodern kabileler” olarak gériilmesi gergkii séyler.* insanlar sadece yazili veya gorsel
basin aracifiyla desil ait olduklari grup ya da kabile, yadiklari cevre vasitasiyla da
etkilenirler.

Tuketim ideolojisinin yayginkdigl bir toplumda sayisiz ikon Uretilmekte, bunlar zicu
fiyatlarla piyasaya surulmektedir. M. Fishwick, kesin kafasinda ikonolojik imajlarla dolu bir
banka olgtugunu disiinmektedir? insanlar, bu imajlari yamlarinin ve cevrelerinin gerektigi
anlamlar ve formlar ¢ercevesinde kullanmaktadir.

Tiketim kalturd dinanginin yarattgl sorunlardan biride, kit ve sinirh mallar, geni
nifusa pazarlandikca bu mallar sirekli enflasyo@gsamakta toplumsal bir yga neden
olmaktadir. Aagi gruplarin yuksek gruplarin Benilerini taklit etmesi ya da gasp etmesi , yiksek
gruplarin mesafeyi yeniden kurabilmek i¢in yenidtikn nesneleri bulmalarina neden oftow
ve bunun sunucunda yenigamilerin arzi yada enflasyonu giindeme getimi

Sosyal taklidin reklam ve pazarlama ilekiiicine girmesi gerekli olan mallar grubunu
temel mallar grubuyla yagayava birlestirmistir. Temel mallari alanlar gerekli mallari almaya
yonlendirilirler. Yani belli bir ihtiyag listesinirstandart tiiketim paketinde yer alabilmesi icin
Once Ust sinifin sepetinden gecmesi gerekmektBdirgercevede diinuldigtinde, aslinda bir
“tiiketici kitlesi” de yoktur ve hichir ihtiyac kerillginden tiiketici tabanindan gmamaktadir®

Yeni orta sinif ve yeni zenginler galarini dglamak lzere tasarlangndisa kapali
bdlgelerde ygamaktadirlar. Bu bdlgeler, gundelik hayatin estegftkilmesi acisindan yuksek
yatinm c¢eken bolgelerdir. Burada sggan gruplar, &veris yaparken genme
beklentisindedirler ve @ence sunulan ortamlardan saeris yaparlar. Bir ygama Uslubu

gelistrmeye bakarlar, sanatlara ve estefitémis bir yasam ortamina ilgi duyarla¥*

*1 Maffesoli M., ‘Jeux de Masques: Postmoderne Tisinaé’, Design Issues, 4(1-2)'den alinti Featherstidn,
a.g.e., s.167

%2 Maffesoli M., ‘Jeux de Masques: Postmoderne Tisipaé’, Design Issues, 4(1-2)'den alinti Feathemstidn,
a.g.e., s.168

3 Baudrillard , a.g.e., .70

%4 Boyer M.C.'The Return of Aesthetics to City Plamgii1988,Society, 25(4)'den alinti: Featherstone
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Tuketme ideolojisine uygun olarak, 6zellikle kenytasayanlara ilgkin belli stratejiler
bulunmytur. Modaya uymak, modgarkilar sdylemek, starlarla 6zdesmek, prestijli cemaatlere
katilmak gibi kriterlerle bir kimlik tretme cabasimirilmistir. Bu, kimlik degil aksine ¢g@unluk
acisindan hayatin tek anlami gibi algilanan biudhdur. Tiketmek, hiz, keyif ve modefgih
baslarindan beri hissedilen baldbnmesi, yeni donemin bireyi icin @ldik yasam tarzlar haline
gelmistir.

Uslup ve hayat tarzi secimi konusunda insanlandidirini kaybettikce ortaya cikan farkli
kimlik tarzlarn toplumsal yapinin tamaminda olméasda belli kesimlerinde (genclik ve orta sinif)
kimlik bunalimina neden olmaktadir.

Tlketim ve hayat tarzi tercihleri, ayni zamandanbiagskalarina ilskin begeni yargimizi
tanimlar. Dgisme, taklit edilme ve kopyalanma ne 6lgtde olurssumlfarkli tsluplar, moda,
giyim-kusam ve mallar bgkalarini siniflandirmada kullanilan bir ipucu dizedusturmaktadir.
Begenileri belirleyen ve bulunulan tabakayi niteleediregilimleri belirlemek icin Bourdieu
habitus kavramini kullanrgtir. Habitus?® bireyin kiiltiir riinleri ve pratiklerine dair genisinin
yalnizca gundelik bilgiler dizeyinde kalmayip beelede kazinmgi olmasidir. Bir kimse
kokenlerini ve hayat tarzini ortaya koyapilienlerini, vicut seklinde, 6l¢istinde, kilosunda,
durusunda, yurdysiiinde, hal ve tavrinda, ses tonu ve kona Uslubunda belli eder. Bu anlamda,
bir Ust statiye yeni katilan kimse, eksiiktie iliskin isaretleri kaginilmaz olarak ele verecektir.
Bu ylzden Bourdieu, “simgesel sermaye kavrami il#tkin bedenesledigini ve bu agidan
hangi giysilerin giyildgi degil, nasil giyildiginin 6nemli old@gunu” sdyler. Bourdieu’nun
deyimiyle sinifsal bgeni vicuda burtnnsttir.

Gostergli tiketim, meta tuketiminin temelini ofturmaktadir. Fakat artik herkesin ayni
mantikla, bir st sinifin tiketim davrami taklit etmesiyle kendi sinifi icinde bir tidesme
yasanmaktadir. Buyuk gaunluk, ayni ortamlarda ayni mallari tukgtticin, tst sinif tyeleri dier
sinifin dger Uyelerinden ayrilma konusunda guclik ceker fygkmistir ve tiketim tarzlari
gostergli olmaktan c¢ikarak, gostati siradanlga dongmustir.

Gostersli siradanlgl olusturmak icin hazirlanngi mekanlari, Ritzer, mal ve hizmetleri

tuketmeye olanak gtayan, 6zendiren, hatta zorlayan ortamlar olaraklemndirir. Bunlar asil

%5 Bourdieu P., ‘The Forms of Capital’, J.G.Richamigder.),Handbook of Theory and Research for theokmgy of
Education icinde New York: Greenwood Press’ dentalFeatherstone, a.g.e., s.175



olarak 2.Dlnya Sagéndan sonra ortaya cikarak, yesekillere girmg, ilk hallerinden ilham
alinarak olgturulmus fakat onunda Otesine gecerek tuketimin nitali kokiinden dgisime
ugratmsg ortamlardir. Tuketim katedralleri olarak zincir gaaalar, fast food restoranlar,
kataloglar, akveris merkezleri, yolcu gemileri, kumarhaneler bunlardadece bazilaridir.

Zincir mazazalari, buyuk ajveris merkezlerini gezmek, bildik bilmedik hegeye
bakmak, akveris meraklisi kadinlarin deyimiyle “vitrin bakmak” dece parasi olanlarin ya da
yetiskinlerin desil, genclerin, cocuklarin, ywhlarin, issizlerin her an gidebilegeeglence ortami
olarak gorulmektedir. Artik cocuklar oyun oynamak e&lenmek icin @aci, yaili olan parklari
desil buyuk algveris merkezlerinin oyun alanlarini se¢gmektedir. Dategveris yapmak artik
alisveris merkezleriyle sinirli dgldir, telefonla, internet Uzerinden, seyahat esrdes
havaalaninda,gbe arasinda tuketim etkigidevam ettirilebilmektedir.

Taksitler, indirimler, kredi kartlari, fiyat farkiklari, v.s. uzun yillardan beri siren
dizensizlik ve doyumsuzluk, carpik bir gigne ve gefme modeli icinde insanlari doyuma
kavusturmaya cakmistir. insanlar, insansal gerlere sahip olabilecekleri toplumsal bir gele
modelini digtinmekten alikonulurken, zamansiz ve yamnenilikler, toplumu eskisinden ¢ok
farkli bir doneme getirngtir. DlUzensizlik ve carpiklik beklenen dizen olartaitilirken,
metalara sahip olabilme olanaklari kredili skan ve indirimli fiyatlar gibi ¢aitli sekillerle
desteklenmtir. Sinifsal farklilgl herkes kendi adina en aza indirgeyebilmek icirdaba iyi
tuketebilmek icin daha ¢ok para kazanmaya, dahaeaknmak icin terfi etmeye yonektir.
Bu durum zamanla cahn kitleleri birbirinden koparng) insanlari yabanciaaya,
yalnizlggmaya itmg, itaatkar mutlu robotlara dostiirmisttr. Bu gelsmelerle birlikte beyaz
esyalar yenilenmeye, televizyonlar, arabalar iki haticlenmeye, yazliklar, evler derken
bitmeyen taksitler 6denmeye db@nmstir. Bulunduklari toplumsal konumda sgmedikleri
doyumu, meta ekonomisinin daya@nalan tiuketim ideolojisini benimseyerek bulmayéa gan
bu kitleler, boylece kendilerini temel insansalgdderden yoksunkdiran strecin gonulli

yandalari haline gelmiler, getirilmislerdir. °°
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2.2. Tuketim - Kapitalizm iliskisi

Kapitalist Gretim tuketici kitleleri, kadinlari, geleri, iscileri, memurlari, ciftcileri ve
kucuk burjuvalar kendilerine sunulaayleri hi¢ direnmeden kabul edecek dl¢tde icineigim

Kapitalizmin giderek artan bir stahla kendini yeniden ve yeniden Ureterek
mesrulastirdigl ve gucunu yukselen bigiddetle gostergi alan (tuketim kaltirt) ve onun
barindirdiklar olmgtur.>” Modern kapitalizmle birlikte, tilketimcilik olara&kdlandirdgimiz sey
hayatin anlamini bigeyler satin almaya, dnceden belirleprdeneyimleri ygamanin dnemli
olduguna vurgu yapan ideolojiye ddgmidstir. Tuketim ideolojisi bir yandan kapitalizmi
yasallgtirmakta, dger yandan da topluma hayallerindeki kadar tukedirbdlunmalarini vaat
etmektedir. Modern diinyanin modern tiiketicilerikigel olarak pasif, zihinsel agidan ggaldir.
Cunku tuketim artik sadece vicudun ihtiyaglarineapeveren basit bir streg glir, zihinde
cobzulmesi gereken bir olguya démilstir. Fromm, bu noktada hangi ihtiyaclarin organik
yapimizdan oldgunu, hangilerinin kiltirel gelnelerin Grinleri oldgunu birbirinden
ayirmamiz gerekgini®® séyler. Fizyolojik ihtiyaclardan ayrilan sozdesifolojik” ihtiyaclarin
ylceltilmesi tGzerine kurulu olan tiketim anlgysinirsiz se¢cme 6zgugi ile, bir kisir déngu ve
bir tiketim ¢emberi olgturmustur .Modern endustri toplumu, kendine ve cevreybayeilgan
ve robot haline gelen insani yaragtm®®

Genellikle hedef olarak gosterilen bireyin mutlgdy sa&lik, refah gibi anlamini yitirngi
sOzcukler artik diiinsel ve maddi uretim igin elveliikosullari belirtmektedir. Bu ylizden sanayi
toplumunda birey kendi kendini yadsimaktadir.

Galbraith, ihtiyaclarin aslinda Uretimin Grind agidau, Uretimci sistem olmaksizin
ihtiyaclarinin bilyiik bir kisminin varolamaygoa soyler®® Dogru olan “ihtiyaclarin tretimin
meyvesi oldgu” degil, ama ‘“ihtiyaglar sisteminin Uretim sisteminin ywesi oldgu” dur.
ihtiyaclar sistem geleri olarak iiretilir, bir bireyin nesneyle olaiskiisi olarak dgil. °* Nesneler
teker teker Uretilmemekte, tlketici glic nesneléwbgl kullanilabilirlik diizeyinde Uretmektedir

ve teknolojik yapi byekilde egemengini genkletmektedir. Galbraith, bu egemenlikle, “insanin
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nesnelerle ikkisinin, insanin kendi kendisiyle gkisinin bozuldgunu, gizemsellgigini,
gudumlendgini” ®% soyler.

Bir kimsenin bedeni, giysileri, kogmasi, b zamani kullanmasi, yiyecek ve icecek
tercihleri, ev, otomobil, tatil segimleri v.b. miU#ahibi/tiketicinin bgeni ve uslup duygusunun
bireyselliginin isaretleri olarak goérilur®® Bu tiir bir toplumsal ortamda ise giyim, ev, otorifob
klip, spor ve zevk faaliyetleri ile ilgili davranve tiketim kaliplarindaki hizli geime kimin
parasi coksa o ayak uydurabilmektédir.

Kapitalist ekonomide kitle ilefim araclarindan beliren imajlar, 6zel birtakim imdeér,
bazi Grin gruplari, markalar genel olarak tuketydaelik ortamin gugclendiriimesine katkida

bulunmaktadirlar.

2.3. Kultar Endustrisi

Gunumuzde kaltur hegeyi birbirine benzetmektedir. Her alan kendisiyke digerleriyle
uyum sglamaktadir. Her yerde yiukselen anitsal yapilar, ©i&rci kentleri cevreleyen kasvetli
konutlar ve gyerleri, sistemin amacina uygun gaigini ispat etmektedir. Beton merkezlerin
cevresindeki eski evler artik yoksullarin sgdigl pis semtler olarak goérilmektedir. Kent
disindaki yeni villalara, uluslararasi fuarlara, téknierlemeye 6vgu dizilmekte ve bir sire
kullanildiktan sonra onlarda bir yanda yatmakta@ireyi hijyenik kucik konutlarda sanki
bagimsizms gibi ebedilgtirecek olan kentkgme projeleri ise onu sadece hasminin, yani sermaye
iktidarinin tam anlamiyla boyunduguna sokmaktadft’

Son yillarda kultur endustrilerinin kent ekonomil@gisindan tadigl deger, kulturel
kurumlar, kulttrel faaliyetlerin gerekldi, kentlerin kaltturel gorungleri, dokusunun yganan
mekanlarin zenginigrilmesi, yenilenmesinin dolayli ve dolaysiz yoldkente sgladig yararlar
kabul edilmektedir. Clinkl medya sgamilasi mekanlari, tarihi, kalturl, gerleriyle tanitarak
simgesel bir mekana dogtirmektedir. Basili yayin, muzik albamleri, teleyan yayimcilgl ve

turizm gibi kiltdr endustrilerinin ulusal ve yerekonomilerde dnemli bir rol oyna@nin fark
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edilmesi simgesel mallarin Uretim ve tuketimind@eajebir genglemeye yol acmtir. Kentlerin
tarihi dokusu iktisadi yonunun icinde eritilgtir. Bourdieu’nun deyimiyle kuiltirel sermaye,
iktisadi sermayenin golgesinde kadtm.

Bourdieu, kultirel sermayenin ¢ bicimigaret eder:

-Bedensellgmis halde (sunum Uslubu, kogma tarzi, gizellik v.b.)

-Nesnellgmis halde (resimler, kitaplar, makineler, binalar diilttirel Grinler)

-Kurumsallamis halde (gitim diizeyi gibi) var olabilif®

Kaltdr, sanat, moda, geence endustrileri, televizyon, yayincilik ve muazaikerkezleri
olarak Paris ve New York, cok gt yonlerden gelen daha biyuk bir rekabetle yiizadir.
Simdilerde giderek kireselen dinya kentleri, yeni kiltlrel sermaye bicimiexridaha kapsamli
simgesel baskina maruz kalmaktadir.

Kaltor sektorandn sarekli olarak ticarglmesi ve yeni iletim teknolojilerinde de buna
paralel gekmelerin g6zlenmesi, kiltiri endustriyel ve siyagapilarla icli dgh konuma
getirmistir. TUketici olanlar gciler, memurlar, ciftciler ve kiicik burjuvalardKapitalist Gretim
onlan ruhlari ve bedenleriyle icine alnkendilerine sunulanlari hi¢ giinmeden kabul
ettirmistir. Ilke; tiketiciye ihtiyaclarinin kultir endistrisrédinda kagilanacagini distindirtmek,
Ote yandan da kendisini sadece bir tiketici, emohils herhangi bir nesnesi olarak
hissettirmektir. Bunlar1 diiinebilen yada fark edebilen insanlar bile bun@men, yonetenlerin
isteklerini benimsemekte, kole haline gelmeleriedan olan ideolojiye inatla sarilmaktadirlar.

Dunya kultir endustrisinin stizgecinden gegcirileygketiimektedir. Sanayi toplumunun
guct insanlari ilk ve son defa olmak Uzere etkisin almstir. Her model, her calma ve
calismaya benzeyen dinlenmeler bile kimseye rahat veemelevasa ekonomi mekanizmasinin
bir modelidir. Ozellgtiriimis donanimlar gerektiren bircok pa@aman etkinfii, tiketicilerin
sadece parasl icin gieayni zamanda zamani igin de rekabet halinde blarnzaman ve kaltur
endustrileri tarafindan pazarlanmaktadir.

Egemen kultir bedeni serbest birakmamakta geudian dgruya ruhu hedef almaktadir.
Artlk egemen dgiince “benim gibi dg§linmelisin ya da olmalisin” demiyor, “benim gibi

distinmemekte serbestsin,sgain, malin mulkin sana aittir ama buginden itibamamizda bir
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yabancisin” fikrini araya sokmaktadir. Uyumglssyamayan hegey ve herkes ekonomik bir
acizlikle cezalandirilirken sinden uzaklgtiriimis “uyumsuz” ksi cok kolay yetersizlikle
suclanmaktadir. Sistem hgryi kurnazca kurala Iggayarak, topyekin uyumu gatmaktadir.

Cark ayni yerde donip durmakta, bir yandan tukebelirlerken denenmemiolani da
risk diye dglamaktadir. Kultir endustrisinin zaferi ikilidir: IRarida  hakikat diye yok egini
icerde yalan olarak istegligibi yeniden tretebilif’

Kiltdr endustrisi  konumunu  gmmlastirdikca tuketicilerin  ihtiyacini  topluca
karsilayabilmekte, bu ihtiyaci tretmekte, yonlendirmeeie disiplin altina almaktadir.

2.4. Turkiye’ de Durum

Batin dunya tiuketim toplumu olma yolunda adim atarkacaba Turkiye’de neler
yasaniyordu?

Hayatin her alaninin d@sime usradgl hicbir seyin eskisi gibi olamayagain iyice
anlgildigl 1980’ler; sermaye piyasasinin ggti, yatirimlarin tgviki, déviz girisi, kur ve faiz
politikalarinin serbest birakiimasi ve vergi sisteaeki deisiklerle sermaye yapisina yonelik
kolayliklar sa&layan Ozal'in ekonomi politikasi medyanin milkiygapisinin da yeniden
insasina yol acmgtir. Bu doneme 6zgu uygulanan politikalar, Uretitkdtim ve kar
holdinglesmesi medyayi da icine alarak ggamistir. 1990’1 yillarda artarak gegleyensirket
kaltarinin etkiledii medya sektérinde bu kultirin 6ngogduilkeler egemen olmaya
baglamistir.

1978'den sonraki korkung enflasyonla birlikte pigda gir bir mal bollasmasi
oldugu ve kitlelerin tiketim istekleri ile harcama girghen arttigl da aciktir. Bu
sure¢ sonunda popduler kdlttr trdnlerinin asil abigitiketicisi durumundaki
calisan sinif ve kesimlerde, kicik burjuvgama bicimine bir 6zlem ve 6zenti
uyandgi soylenebilir. Glnimiz Turkiye’'sinde kirsal kesski bireylerin evleri
televizyonlu, buzdolapli, cama makineli evlere donimeye bgamistir.
Kentlerde ve Istanbul gibi metropollerde yayan marjinal kesimlerin
bireylerinde (sanayi proletaryasi, resmi ve Ozelkt8ale gorevli odacl,
temizlik¢i, v.b. dlerde calyanlar) bu eilimin ¢ok daha gugli oldgunu 6ne
surebiliriz%®

" Horkheimer- Adorno, a.g.e., s.24
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12 Eylul darbesinden sonra uygulanmaysgldrean serbest piyasa ekonomisi Turkiye'nin
devletci ve dila kapall yapisini kokiinden glgtirmeyi hedeflemyi ve bunu da gercelgrmistir.
Gergeklgen vyalnizca iktisadi politika ¢esikligi degildi beraberinde toplumun da yapisi
degismisti. Turgut Ozal ile bglayan yeni donemde topluma para bilincinin ygresinin
ardindan “tuketici olma” bilinci de yedmisti. Bati Ulkelerinin tiketim dizeyine henuz
erismemi Turk toplumunu yeni bgan tasarlamak, tuketim ghanhklarini dgistirmek icin
medyanin da degig/le toplumu yeniden iga hareketi bdamisti. Bu kampanya ile tasarruf ve
yerli mal adi altinda yenigan felsefesi olarak belirlenen “tiketim” fikri empe edilmeye
calisiimis ve Turkiye tiketim kaltart ile tagmistir.

Tarkiye’nin Bati tiketim kaliplari icine yegenesi ister istemez basini da etkilgtini

80’li yillarin sonlarindan itibaren gazeteler yéir islev daha yiklenngi faydali veya
faydasiz binlerce urln okurlara pazarlgtmi Bunu gercekligirebilmek icin her gazete bir
pazarlamasirketi kurarak, gazete abonelerine bedelli veyaetsd kuponlarin biriktiriimesi
kargiliginda otomobillerden, dayall g¢li apartman dairelerine, elektronik sozllklerden,
kitaplara, ansiklopedilere, saatlere, motosikletlener tirli mutfak edevatina televizyon ve
muzik setlerine kadar genbir yelpazede Urin @amistir. Bu pazarlama o6rgutlerinin gazete
tirgjlari artirma ve dattiklan ticari Uriinlerden kar elde etme gayretkayesinde okur “pasif
okur” konumundan “aktif tiketici” konumuna kaydignr. Bunun d@rudan etkisi de tiketimin
artmasinda gorulngtiir.

80'li yillarda gunlik ve haftalik dergilerden ghn ciddi bir ekonomi basininin ortaya
citkmasiyla bu dergiler kisa siurede geiitlelere hitap edebilngtir. Clnkid bu yayinlar
girisimcilik ve serbest piyasa soOzleriyle ywetn bir gencliin kisa yoldan zenginlik hayallerine
ortam hazirlayacak haberlerle doldurultou Bu yayin turine ilaveten buyuk kentlerde oturan
giyimde marka meraklisi ve harcliklarinin buyik bdlnG tiketim mallarina harcayan
kadinlara ve genc kizlara yonelik yapilan yayinbgrortaya ¢ikngtir. Bu yayinlarin konular
da, sgliktan cinsellge, flort sorunlarindan cilt bakimina gerbir yelpazeyi kapsamibasin
Ozellikle gelir dizeyi yuksek elitlere seslenmeykkdt etmiti. Geng erkekler icin “...erpik

giysileri giyinin...en lezzetli yemekleri yiyin...en gél kadinlarla flort edin...” mesajlarini

barindiran, kadin dergilerine ¢cok benzeyen yayioitaya ¢ikmytir.



Zevkler bireysel tercihlere gore gk iletisim kanalindan puskudrtilen standart stati
sembollerine goére ofmustur. Cokseslilik ambalajindaki tek tip ideolojiyitiketmeyenler”,
marjinallige mahkum edilngi kamuflaja gratiimistir.®®

Turkiye, tiketim toplumu olma yolunda geri donulmeaktalara gelirken daha fazla
tuketmek isteyen toplum anlaywve zenginlik hedef olarak gosterignidaha iyi yaam tarzi ve
Batili gibi tiketme fikri, dongii olmayan hedef ve umutlu bir nokta olarak gorditiai
Gecekondu bdlgelerinde bile gorece burjuvazilesmlu, apartman hayatinin yaygigfaasiyla
evler yikilarak yerine yuksek apartmanlar yapglndevaminda igaat kcisi ihtiyaci, kapici
ihtiyaci d@mustur. Cagsunlukla gurbetcilerin olgturdusu kapicilar ve igaat scileri , kent
yasantisindaki Uretimden paylarina seéille gecinmeye cahnlar olmgtur. Pek csitlilik
gostermeyen ucuz ihtiyagc maddeleri sayilmazsa,r agila Gretim yapilmasi bir yana , kendileri
icin de pek bigey Uretememglerdir.

1991 yihnin sonunda sekiz yillik ANAP iktidari @cerdiginde iki ana gilim
kendini belli etti: Birincisi tiketim toplumu olmgbnindeki sarsilmaz irade,
ikincisi bu gegi doneminin yaratg dinamizmle ilgili kargik kaos iginde
siradanliktan kurtulup seckinler sinifina terfi elye calgan genc bir kitle. Bu
geng kitlenin seckinjene 6zlemini besleyen en 6nemli ara¢ da ilk drnatder
seksenli yillarda rastlanan basindi. Basin en alzenarzerme glevi kadar onemli
bir diger islev daha ustlenecekti: Kitlelere tiiketici olma idini telkin etme ve
bunu sarsilmaz birsekilde zihinlere yerlgirme, okurun daha seckin ve (st
diizeyde bir y@am tarzi hayaline duyaga 6zlemi siirekli taze tutmé&

Ekonomik sistemdeki buyik d@sikli sonucu say ve pazarlama faaliyetleri reklam
sektorunu yeni araglara itmitir. Tuketimi artirmak igin alternatifler aranirkébasin” dedgimiz
yapi, serbestien ekonomiyle “medya”ya doginistir. Gazetelerin ayisi artgidesisik okur
profillerine yonelik dergiler ¢ikarilng) radyo ve televizyon yayincéinin 6zel sektére acgliile
medya yeniden bigcimlenmeye gemistir. Bu yeni yapilanmada 6zellikle Gzerinde duruganop
kadinlara ve gencler olngtuwr.

Turkiye’'de Ozellikle 1990’dan sonra topluma iyicerlgsen tiiketim ideolojisinin etkisiyle
gencler arasinda pop ve rock ngiai eskiye gore cok daha fazla yaygsbiga dikkat cekmgtir.

%9 Can Kozanglu, Cilali imaj Devri 1980’lerden 90'lara Tiirkiye ve Starldtetisim Yay., istanbul, 1995, 5.127
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Pazar, durmaksizin yewarkicilar, yeni imajlar Gretmeye devam eftini Bu yeni yapilanma
farkli mazik gruplari olgturarak icracilari ve dinleyicileri belirli mekamtia bir araya getirmtir.
Ornegin rock miizgin ¢ssitli formlarini benimseyenler kendilerine 6zgi meka edinmglerdir.
2000'li yillara gelindginde kredi kartlari ve taksitli sati kampanyalarinin
yayginlamasiyla ilk bakyta ergilmez gorunerseyler zaman icinde orta siniflar icindesdéebilir
hale gelmgtir. 90’h yillarda toplumun tuketim, @ence ve seyir ihtiyacglarini katamak tzere
ardarda acilmaya Blayan buyuk akveris merkezleri, Turkiye'nin moderndene yolunda emin
adimlarla ilerlediini belgelems, semt pazari ve mahalle bakkali gteliisi algveris merkezleri ve
hipermarket tuketicisi olmgur. Luks drtnler ile keyif ve teknoloji Uriinlermisatin alinmasi,

modern ve kentli olmanin en belirgin unsurlari ojton



UCUNCU BOLUM
3-MEDYA VE TUKET iM KULTURU

“Media” asli Latince olan ggul bir kelimedir. Kelimenin tekili olan “medium” s@igl
ise temel olarak; ara, orta gibi anlamlara gelmgikteToplumun timintn yada 6nemli bir
bolimunun alict konumunda olgu kitlelere yonelik ileggim, kitle iletisimi, bunu sg&layan
araclar, gazete, kitap, dergi, radyo, televizyonemma, dergi, afi v.b., ise kitle ile§im araclari
olarak adlandiriimaktadir.

Yazili sozli ve gorsel basini iceren “mass mederinti gunimizde Ozetlenerek
“media” olarak kullaniimaktadir. Medyanin temgkwvi, en gend anlamda, kiilere haber verme,
enformasyon olarak 6zetlenebilir.

Medyanin kullangh bir ara¢ oldgunu bilen herkes, onu diinyay! yerinden oynatacek bi
ara¢ olarak kullanabilir. Clnku ilgtn bir illizyondur, digtir, bayudur, efsanedir. Ancak bu
yapay alemin oyunculari gercektir. Bu ara¢ dinybsgka bir sekilde, gerceklerden farkli
algillamamizi sglar ve o dinyada kalmamizigigtler. Ancak medya gélenip cagzaldikca
dunyanin bigekilde anlailmasina yarayacak sdylem, parcalanip butgiimii kaybetmektedir.

Medyanin her kullanimi, heglevi ve sunumu temelde bir maniptlasyona dayamr, e
masum etkinlsinde bile ideolojik bir §lev vardir. Medya bize nasil bir toplumdasgeigimizi
soyler boyle bir toplumda bizim nasil bir yegke ettigimizi hatirlatir. Bu bglamda bize katilim
ve itiraz yollarini dénerir. Batin bunlar sistemliamak birseyleri kabullenmenin ve bgeylere
karst koymanin dayanaklarini aftwrur. Reklam ve propaganda, kiltir endustrisiniadya
yoluyla egemen sinifin kultirint eturma ve yayma yontemleri olarakgdiniilirse, medyanin
tim ideolojik slevlerini bu iki kavram ekseninde ele almak mumkiimd

Kitlesellesmenin, tuhaflamanin, tiketimcigin ve hedonizmin hizla tirmang bir
kaltur ikliminde geng kitlelerin ilgi ve b&enisini kazanmanin yeni bir yontemi olarak popiilizm
medyanin biricik can simidi haline gelgtir. Siyaset ve ekonomi ki@ olmak Uzere muzikte,
sinemada, modada, spord&lemcede, dini ve ahlaki gerlerde bugiin hala tedavilde olan
imgeler egemengini siirdiirmektedif?

Toplumun her alaninda meydana gelensgedlerle, medyanirglievieri de farkhlamustir.
Her gelsme bir 6nceki yapiy! dgsim icine sokacgindan, insanlarin olaylara balagisi, ygam

"t Sadik Giing Sessiz Yginlarin Kiilturelintihar, Vadi Yay., Ankara 2001, s.180



tarzi, tiketme tarzi, g@enme tarzi gibi gindelik hayatin pratikleri de Blybir desisim
siirecinden gecrtir, gecmeye de devam etmektedir.

Gundelik hayatin desrlendirilisinde, tiiketim ve onun yama gegcirdii kiltur, siyasal
anlamda totaliter rejimlere uygun bir toplum meyaagetirerek populer kultire kucak
acmaktadir. Parasini ddeyen herkesin tiuketmesitigtilen bu kilturin tiketilmesi de en iyi
olaslilikla sahte mutluluklar yaratmaktadir. Zihinge duygusal olarak yikicgjddete prim veren,
gerceklikten uzak kaltirin en blyuk destekcisi dedyadir. Medya her ne kadar Beyleri
dengeliyor gibi gortinse de aslinda bir kisir dékgimakta, anlamli y@may! bir kenara birakip,
anlamliseyleri basite indirgemektedir. Bu déngu, tuketiaystinmekten alikoymakta, diinyanin
hazir yorumlarini sunarak, insanlari tek boyutlyioiimeye itmekte, olaylar arasindakikiieri
analiz edemeyecek duruma getirmektedir. Yani imsakil yirtitme ve diiinme melekelerini en
aza indirmeye caijmaktadir.

Kitle iletisim araclarinda, tuketim ideolojisinin yayifgi uygulanan ekonomik
politikalarin gir meta bollamasina ve meta fgizmine yol actgl proletaryanin da 6teki emekgi
kesimlerin de tilketme isterisine yakalghti bir gercektir. Rifat N. Bali, 1980 sonrasi
Tarkiye’sini ele alirkensu ctuimleleri kullaniyor: “ Bundan on yil 6nce TV'dala Yerli Mali
Haftasi kutlamalar haber oluyordu. Bundan on ymcé insanlar giysilerinin marklarini
gostermeye utaniyorlardi. Bundan on yil 6nce, lik8wagen kaplumlga arabaya sahip olmak
bile liiks, dolayisiyla ayipti”?

Medya yaanan dgisimleri dogrudan ve aninda kaydederek, hgyi tiketim
kaliplari icine sikgtirmakta ve bedenler bile yok olmaktadir. Kullanikzknikler
ile gonulli bir kollektivizasyon ojturularak ana amaci belirlenmibir hayat
bigimi 6zde kilinmaktadir. Urlinlerin bu hayat tarzi icin getie&ldugu vurgusu
tekrarlanarak, “mutluluk icin ayniseyleri yapin” mesaji gizli birgsekilde
verilemektedir/*

Onca kuralsiziin ve duzensizfin icinde ekonomik ve toplumsal agidan onemli

farkhliklari olan toplum kesimleri, okiurulan yapay toplumsal kimliklerde bghrak; gosteke,

2 Oktay , a.g.e., s.7
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tilketime, imgeye ve slogana dayali anlik birliktidi olusturmuslardir.” Kitleler ekonomik ve
sosyal kokenleri ne olursa olsun ayni siyasal tepkayni tiketim davragina, ayni @lence
motifine, ayni mizie, ayni toplumsalg@ime zorlanmaktadif®

Medya vasitasiyla ofturulmaya cakilan yeni kentli kimlik icinde sinifsal tiketimin
mekanin tiiketimi aracgiyla da ortaya konulma cabasi vardginde bulunulan sinifin gé de
hep bir dst sinifin deerleri benimsetilmeye callarak kentli kimligi yaratmak istenngtir.
Cunkd medya, kitlelere kendini yenileme, gelime, kisisel dongum, mudlkiyet, ilgkilerin ve
ihtiraslarin nasil idare edilegieve tatmin edici bir hayat tarzinin nasil glwrulaca hakkinda
bilgiler verir. Ayricalikli kentler, Itks sitelefyzel korumali siteler ve soyugtarilan mekanlarda
yasayan kendini ayricalikli hisseden gruplara, tiketibir hayat tarzi konusunda bilgilenmeye
merakl olanlara ve g6zl yukarida olan gruplar&etién kalturt yayinlari (dergiler, gazeteler,
kitaplar, televizyon ve radyo programlari) en biy@kdimcilar olmstur. Bu bilgiler, yeni orta
sinif, yeni §ci sinifl, yeni zengin ya da Ust siniflar gibi garpacisindan dnemlidir. Grup Uyeleri
yerine getirdikleri tlketim faaliyetleriyle etrafaygun ve mgru sinyaller vermeli, simgesel
mallarin Uretimi, pazarlamasi, yayllmasi konusunegkin sahislar olmalidirlar. Bu grubun
aliskanliklar, eilimleri, hayat tarzi, tercihleri cevrelerindeki restcilar ve entelektiellerle
O0zdelesmelidir.

Ulusssir sirketler tarafindan kontrol edilen kiresel, teketoedya kanallari ise daha ¢ok
pasif tiketimcilgi koriikleyerek, olumsuz psikolojik ve siyasal sofang yol agmaktadit’

Medyanin bgat konumda oldgu son donem, @gerlerde bir parcalanmayasaret
eder. Parcalanmi ve d&ilmis degerler icerisinde katalizor gorevini Ustlenen
medya, surekli olarak yeni gerler, yeni iyiler ve guzeller Ureterek kapitalist
toplum amacina ve yapisina uygun olacak bicimdel@ji& rolini yerine getirir.
Medya hem toplumsal olani tanimlayipsanederken hem de siyasal alanin
yapilanmasina araci olarak, modern endustriyel yigmde egemen ideoloji ve
anlaysina uyguna davranmaktadif.

> Gung , a.g.e.,s.180
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Teknolojik desisimlerle birlikte bilgisayarlar, kredi kartlari, ietnet, cep telefonu, kredi,
kisisel cekler, bankamatikler gibi yeni tiketim araclsayatin gleyisini kolaylastirirken bu yeni
tuketim araclari, medyanin hayat kagnalan reklamlarlaslevini yerine getirmektedir.

Once reklamlar izlemek haz verirken, bu haz biresgionra ara sira yapilan reklam
kaynakl algverise, sonrasinda ise reklamsisgm tarzina bdrinmektedir. Bu daimayi

gerceklatiren yine medyanin kendisidir.

3.1. Reklamin Tuketim Kuilturine Etkisi

Kitle Uretiminden 6nce sanayi, sinirh ve blylk rata orta ve Ust sinifa yonelikti ve
Uretim kapasitesinin artmasi ile tiketici sayisiarmriimasi gerek#i disinuimistl. Bu diglince
Amerika’da 1920’lerde yokluk psikolojisinin bolluksikolojisine yol verdii, harcama, israf
gundn gecerli dgerleri haline gelirken, bu donemle birlikte, tiketbir 6zgurlik bicimi olarak
gorulmeye bglanmsti. Bu gelsmeler beraberinde reklam@in gelsimini de getirdi.
Reklamcilar ilk kez bu vyillarda tiketicilere karpsikolojik reklam ydntemini kullanmaya
baslamis, tiketicilerin ihtiyaci olmayageylerin de satilmasi i¢in “doyuma giaayan tiketiciler”
olusturulmaya cakilmisti.

Amerika’ da reklamcilik 1920’lerde klarken Turk tarihinde ise reklama Tanzimat
Donemi’nde dénemin resmi ve 6zel gazetelerindelamaststir. Onceleri ilkel olan goruntiler
zamanla Bati reklamlarinin taklidine d@niiistir. 19. ylazyilin ikinci yarisinda toplumda var
olan hazci istekler reklamlara da yanstmi 1980’lerde liberal ekonomiye gelg Ttrkiye'de
bazi kesimlerin Avrupa ve Amerika’ lilarin kullagditirinleri tiketmeye &amasi ve yapilan
arsgtirmalarla genclerin televizyonda gordukleri hayétgentilerinin tespit edilmesiyle reklam
sektort de gelimeye balamstir. 90l yillarda televizyon kanallarindaki aftve 24 saat yayin
Tirk toplumunun tuketim toplumuna ge¢gmesinde erikigtken olmstur.

Tuketicilerin kapitalizmin §lemesinde o kadar énemli roli vardi ki, tiketicirkandi
kendine karar almasina izin verilemezdi. Cunkilgarher karar bir sonraki tuketimi davrgmi
da etkileyecekti. Tuketilen triin 6nce kesinliklezéeilmeli devaminda da Banlilik yaratmasi
gerekmekteydi.insanlarin bu kararlari almasina ‘yardimci olmakeréz modern reklamcilik

gelismis, bu gama ile Uretim toplumundan tuketim toplumuna glegilk assama olygmustu.



Sanayi toplumunun en 6nemli 6zelliklerinden biraml"mass production-
kitlesel dretim", bir arz patlamasina yol agmve bu arza kanlk bir
talep yaratilmak istenmgir. Tuketim istgi kamcilanmg ve reklam da bu
sistemin en énemli yapigieolarak yerini almgtir. °

Buyuk kapsaml psikolojik astirmalardan, sanatsal kaynaklardan ve pazarlama
stratejilerinden yararlanarak gerceitielen reklamlarda, gorsel ve so6zliu bir dil kullEarak
reklami yapilan driinlerin yanisira beraberindekny@ligorigleri de satilmaktadir. Ysamimizi
belirleyen gereksinimlerimizi, gerlerimizi ve gunluk davragikaliplarimizi dretmede, reklam,
moda ve tuketim olgusunun hayati 6nemi vardir. Tiakekaltrd, reklam ve halkla gkiler
sanayisinin etkileri ile beslenir. Gundelik hayatzda reklam her zaman vardir ve onu
gormezden gelemeyiz.

Alt-gelir gruplari, televizyon, radyo, basin gibitl& iletisim araclarinda dizenlenen
reklam kampanyalari sayesinde birggna asla sahip olamayacaklar urlinlerle kendilennd
gecirilmekte, daha c¢ok mulk edinme ozlemleri kaamgmhaktadir. Ozellikle taksitli sati
kampanyalari, alt ve orta sinif bireylerinde migtiyduygusunun ve igimin kiskirtiimasinda
basl basina bir rol oynamytir ve oynamaktadff® Reklamcilik, toplumsal sinifisgileri, sisteme
katkilarindan dolayr sembolik olarak ddullendirmgiuyla toplumsal yapinin pegtiriimesine
hizmet etmektedif?

Reklam farkli alanlara ait @erlerin birbirinin yerine ge¢cmesine dayanmaktaddu
baglamda reklam, hem populer kultirtingitacisi hem de tiketimi populesteme aracidir.
Boylece popdtler kulttr, gindelik yamin kultirt olarak tuketim kalttrd ile i¢ ice geektedir.
Popdler kaltaran bir Grind olarak da ifade edels#gniz reklamlar, ginimizde daha ¢ok ve
ihtiyac dsi tiketim ideolojisi ile “kullan-at, yenisini al”@iincesini pompalamaktadir. Bu acidan
reklamlar, tiketimin populerjenesini sglayan araclar olarak ta gerlendirilebilmektedir.

Reklam, mal ve hizmetlerin gleirine yonelik farkli teknikler yoluyla, mallarinrignal
kullanim amacini ya da anlamini geri plana iterbknlara yeni imgeler ve gostergeler
ili stirmektedir.

Baudrillard reklamin etkisi ile ilgili olarakunlari sdylemitir:

9 yusuf Adigiizel, Kiiltiir Endustrisi, Kitle Toplumunw¢mazlari, Sehir Yay.,istanbul, 2001, s.150
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...reklamlar, iletilerin sistematik olarak birbirinirardina gelmesi aracgiyla
tarihin ve 6nemsiz gunluk haberlerin, olayin ve tgiigin, enformasyonun ve
reklamin gosterge diizeyindedeger olduklarinin dayatiimasidir. Tiketimin
hakiki etkisi jte buradadir, dgrudan reklamin sdyleminde gle®

Galbraith, reklamin endustri sistemine gore ayah&ni, reklam aracigyla toplumsal
amaglari kendi yararina geviren, kendi amaclanplumsal amaglarmigibi dayatan bir sistem
oldugunu soylemekte, ve tuketicinin 6zglglinin b&msizlginin aldatmacadan kiea bir sey
olmadgini, secim aldatmacasinin bizzat endustriyel sistémyfili gi oldugunu belirtmektedir.

Piyasadaki mallar konusunda insanlara ydilgiler veren ve onlari patolojik bir tiketim
aliskanligina yonelten reklamlara karFromm’ un tavri ise ¢ok serttir. “GUnimuiz ekoneimin
alistigl ve beyin yikamaya dayanan reklam yontemlerintadan kalkmasi, ‘yeni toplum’un pa
kosullarindan birisidir®®

John Berger, Gérme Bicimleri adli kitabinda tiketiaplumunun yaratg bir kaltir
olarak reklamlarin insanlara Urinler arasinda segnwgirl(gl tanidgindan s6z edilgini ama
aslinda reklamlarin insanlara bir nesne daha sdémak kendisini ya da yamini dgistirmeyi
onerdgini belirtir. Berger’ e gore reklamlar, yoluyla aéin yeni bir nesne, bireyi bir bakima
zenginlgtirecek olsa da aslinda o nesneyi almak icin paecddgindan bireyi biraz daha
yoksullagtirir.

Reklam nesnelerin kullanim gexini arttirmak degil yalnizca azaltmak onlari
moda/dgerine ve hizli yenilenmeye tabi kilarak zamagétei azaltmak amaciyla harcanan bu
hatir sayilir biitce mucizesini gerceitlgr.®* Reklam insana tek kma seslenmez, onu
farklilastirici iliskisi icinde hedef alir. Bireyi her zaman yakin gldwgrupla, ysadigl toplumla
ili skilendirerek ¢evresiyle bengggi yonlerine dikkat ceker.

Reklamcilik bireyin kendini 6nemli hissetmesine eedold@u icin, bireyin elstirel
distincesine ve bireysel tercihlerine de hizmet edsisaOgercekte, bireyin tercihi yonindeki
soylemler bireyi aldatmaya yoneliktir. Ozgiiveni mldireyi bile ter kokusu, @z kokusu,

sismanlik gibiseylerle tehdit ederek, bireyin gteel yeteneklerini azaltmaktadir. Boylece bireye
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kigukluk ve gugsuzlik yatirken, ticari malin 6zelliklerini de 6n plan&gmms olmaktadir. Bu
aldatmaca icin galas reklamcilik, toplum tarafindan guvenilir birinimajini, gtzel bir kadinin
cinselligini kullanmaktadir.

Reklam, tiketim kultirtyle lgatilmig birey igin gundelik hayatin kilavuzu gibidir,
bireyin beyninde “ygam, bedeli 6denerek satin alinabikeklinde bir imaj olgturmaktadir. Bu
baglamda reklam sadece bireyleri ikna eden bir aragaain 6tesinde gundelik y@min her
alaninda vardir. Reklam, sadece bir tuketim idésilggunmakla kalmaz; tuketiciye kendini,
edimler yoluyla gerceklgiren, varlgini hissettiren ve kendi imgesiyle Ggéin tiketici “ben”in
bir tasarimini da sunar.

Featherstone, bireyin yeni imgelerle, yensama tarzlariyla kgatilmasinin reklamlarla
olan iliskisini soyle dile getirmektedir: “Reklam endustrisi tarafam 1920'li yillarin sonunda
devralinan yeni tuketim &ii, ani ygamayi, hedonizmi, 6zgavurumu, beden guzedlni,
paganizmi, toplumsal yukumliluklerden goasiz olmayi, uzak yerlerin egzotizmini, Uslup
gelistirmeyi ve hayatin tslup$ariimasini cgkuyla selamlamaktaydi %

Gunumuizde tuketilen Orlnler ile soyut anlam vegedker arasindaki igkiler, medya
endustrileri ve reklamlar aragilyla tretilmektedir. Ozgurliik, giiven, rahatlik, ealk, giuzellik
gibi ¢esitli tutku ve Ozlemlerin satin alinabilecek Urimderslesmesi, tiketim kaltarandan bir
sonucu olarak oncelikle reklamlarda kullaniimaktadi

Tiketim toplumunun yerkglesmesi icin sloganvari ve etkileyici diinceler Uretilerek
insanlara tek c¢ikiyolunun tiketme duygusu olgu ssilanmaktadir. Reklam da bunu yapmak
icin en iyi ara¢ oldguna gore, reklamlar bireye gercek ihtiyaclariniytél desil onlarin hayal ve
dislerinin diliyle seslenir. Ama bu hayal ve digr de tasarlanarak uretilgnoldugundan bireylere
ait desildir. Reklamlarda yapilarsey; insanlarin, dgleri ve ygam bicimleri hakkinda bilgi
vermektir. En ¢ekici reklamlar bile imajlar ve alnecalarla tika basa doludur

Tuketim kultdrintn ve toplumunun, reklama olargibdiligl her gecen gun artmaktadir.
Egemen ideolojinin devami igin tasarlanan modekdaracilik, tiketim toplumu igin bir ayna
islevi gormektedir. Bu blamda, modern reklamcgin gelsimi ile tiketim kalttrinin toplumsal
iliskileri arasinda siki bir @aoldugunu ortadadir. Reklam; kitlelerin karar verme slamegde,

toplumu egemen ideolojinin c¢ikarlari goltusunda gudileyerek tiketim  kaliplarinin
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mesrulastiriimasinda blyuk rol oynar. Boylece, reklamin neglve temsil etfi markaya
yukledigi anlamin, tiketiciler tarafindan kabullenilmesngou tiketim edimi sirekli tekrarlanan
bir sire¢ olarak devamigini garantilemi olur. Tuketim toplumunda, tiiketim yalnizca insani
ihtiyaclara yonelik bir eylem gddir. Daha ziyade toplumsal aidiyet, statt, kimédinme gibi
sembolik dgerler igin yapilan eylemdir. 80’li yillardan sonkéresellemenin de etkisiyle, tim
dinyada yganan ekonomik ve toplumsal@gm sonucunda tuketim merkezli bir dinya angayi
yerlesmistir.

Bir ideoloji kadar 6nem kazanan reklam ayni zamanmddanin da ideolojisini verir.
Medya, bir ulus yada cemaat icindesgwan bireyler adina ortak bir deneyim yaratmakefied
tasimaktadir. Felsefenin, ahlakin, dinin, egieti yerini alarak reklam, tuketicilere usta
formullerle bir dinya goril ssilamaktadir. Peki reklamlar ortak bir diinya ggrdikrini nasil
asllamaktadir? icerikleri ayni olan drinler gl gorunumleri farkhlatinlarak tum dinya
tuketicilerine sunulmaktadir. Bireyirggm durumu, gelir durumu gibi olcutler dikkate rmdrak
farklilastirma kendi icinde birka¢ kategoriye ayrilarak kiBln ya da resimlere aktarilan
reklamlar gosterime sokulgunda ortaklga bir kullanim alanina girmpiolmaktadir. Sonrasinda
ise bu reklamlar kitlelere butun kitle ilgtn araclarindan surekli gosterilir.

Tuketicinin tercin hakki yok mudur? Vardir elbetcak yalnizca alaga Urinidn
markasini se¢cme hakki vardir. Clnki hangi markegerse sescin elde edgicek bir yarar
yoktur. Fiyatlari ayni olan iki tiketim mali aradaki kalite farki, iki sigara markasi arasindaki
nikotin orani farki kadar kuctiktiff®

Reklamlarda sOzu edilen drtnleri ve hizmetlerirsatianlar ‘toplumun elit tabakasidir,
alamayanlar toplumda saygin bir yer edinemeyecekiri icten ice bireylerin beynine
kazinmaya cajilmaktadir. Reklamlardaki Grlinler sayesinde toplarsdadan bir 6zne olmaktan
kurtulup 6zel 6znelekonumuna gecersiniz. Boylece kendinizieti insanlardan, satin adiniz
seylerle farkhlgtirirsiniz. Seyler, Urtnler ve nesneler bizim i¢in ofglundan fazla anlam ifade
edebilmektedir, hayatimizda vazgecilmez olan pdkdmserin yerini tek bana bir araba yada

bir spor ayakkabisinin alabilegiei vurgulayan reklamlar dnemli bir yere sahifir.
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Kapitalizmde modern insana insanlarlagitiitlesel olarak Uretilen mallarla kurgu
iliskilerde var oldgunu d@unduartlmigttr. Tuketici reklam damgasini stenayan herseye
ekonomi acgidan kkuyla bakmaya bdamis, tiketim toplumunda “6lene kadar seris” artik
sdylenmeye gerek duyulmayan biggen tarzi haline gelrgir.

Reklamlar aracifiiyla yaratilan tiketim kulttrt ile kendisine yabdagan bireylere anlik
hedonist zevkler gdanmakta ve tuketim, onlarin kimliklerini yenidema ederek kullanacaklari
bir ara¢ ve gercek dunyalarini unutmayglagan bir kagi noktasi yaratmaktadir. Birey kitle
iletisim araclariyla etkisi altinda kalgh reklamin buydlt dinyasinda kaybolarak kendi
gercekliklerinden uzakimaktadir. Bu dunyadaki sorunsuz, 6zenilesi tiplena;, patlasin cal
oynasin hayatinin temsilcilerine 6zendirilerek ksim yabancilgmaya bglamaktadir ve ona
yeni kimligini olusturmada 6rnek olacakgier de ne yazik ki, bu dinyanin hayalet kahranranla
olmaktadir.

Modern dunyanin gindelik hayatinda reklam olgusgyaysal alanin en 6nemli
belirleyicilerinden oldgunu séyledik. Gunumuzde gundelik hayatin kurgulgindin temel
kaynak olan medyanin vatlida reklamlara Gamli hale gelmgtir. Artik reklamsiz bir medya
disinemiyoruz.Her yerde ve her zamareklam olacgini kabullendik. Artik ygamimizin
kacinilmaz bir parcasidir reklam. Televizyon izlemlkdie, gazete okumasakta kentselayan
imgeleri olan bilboardlardan, reklam panolarindafiglerden kacamiyoruz, cinkd reklamcilik
sinir tanimiyor.

Reklamlar hicgbirimiz icin birkag film karesi, birkaresim veya bir slogan gidir.
Reklam aracifityla tiketime sunulan her mal ve hizmet bireye aamanda bir kimlik ve y@am
tarzi Onerir. Lefebvre “insanlarin gindelik hayatia bir anlam vermek yollarini bulmak ve
hayatlarini yénlendirmek icin reklamdanska hicbirseyleri yokmu gibidir” ®der. Kiiresellgen
dunyada bir kaltur gesi olarak kabul e@gimiz tuketim olgusu, giderek kendi temel amacindan

uzaklgmakta tim dinya insanlari icin farkli bir anlam lgikmektedir.

8 Editor: Akcall, a.g.e., Akcall, a.g.m.,s.110



DORDUNCU BOLUM

4.1. Meta Estetik

Wolfgang Fritz Haug, Meta Estginin Kritigi adli yapitinda, meta estgitiile ilgili su
belirlemeleri yapiyor: "En gegsianlamiyla meta estgtji metanin duygusal algilamive kullanim
deserinin kavrargi ile nesnenin kendisinden ayrilir. Gorintl metakemdisinden bile daha
onemli héle gelir. Cok yararli olan ama 6yle goréymmn birsey satilmayacaktir. Bunun yani
sira yararli goriinen bigey de satilacaktir. Satve alg sisteminde estetik imge, metanin vaat
ettigi kullanim deeri, satsin baimsiz bir dgiskeni olarak ortaya cikar. Bu ekonomik
nedenlerle, yalnizca gal olmayip, rekabetin baskisi altinda, tzerindeaékik kontrole sahip
olunmasi gereken bjeydir ve estetik siirecin pansiz tretimi demektir

Meta estefii, sermayenin dgrlenmesi ve gercekigriilmesinde ortaya c¢ikan belirli
sorunlarin ¢oziimi icin bir aractl. Bitiin insan faaliyetlerinin metaya daniesi sanayi
toplumunun dgusuyla bglamistir. Aklin yada dinin yerine getirdi islevlieri ekonomik aygitlar
devralmgtir. Artik gelir getiren her si her gras Uretken ve ekonomik olarak
nitelendirilmektedir.

Metanin estetik soyutlamasina yol acan fonksiyadlakim dgerinin estetik vaadi ile
satgl kiskirtacak bir arac yaratilmasi aragijla gerceklgir.®* Metanin estetik soyutlamasi hem
duygulari, hem de anlami nesneden ayirarak, k@rside degeri kariyeri olgturur ve ikisini de
ayri ayri kullanilabilir kilar’?

Metalarin gercek kullanimlarina bakgdhda, belli ortamlarda kullanicilari agisindan
onlan kutsal hale getiren bir simge olaralgeidendirildikleri gorultr. Kwakiultler, “mevkilerin
korumak”, degerlerini teyit etmek icin kunyarini, bakir gyalarini, kanolarini, armal bakirlarini
yakarak ya da denize atarak kurban ediyorl&@iitiin cglarda aristokratlar, sosyal statiilerini,

mutlak dstunliklerini faydasiz musriflikle teyitreistir. Yani tiketimin baka bir yonu olan

8 Wolfgang Fritz Haug, Meta Estgiiin Kriti gi, Kapitalist Toplumda Goériintil, Cinsellik ve RklagGev: Aye
Giil), Spartakiis Yayistanbul, 1975,
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bitirme, savurganlik, harcama, birikim ve sahipledi®n 6nce gelmektedir. Berin kendini
gosterdgi bu “fazladarsey”, “sahip olunarsey” haline gelebilmekteditt

Meta estefiinin insan duyarligini yenidensekillendirmesi demek, cazibe aragiyila
insanlarin kapitalist sisteme uyumlu hale getirdine sa&layacak bir yontemesik tutmak
anlamina gelmektedi?®

Metada ve meta gkisinde insan duyarlg tamamen soyutlanir, piyasa geeine
donistirlir ve kullanim dgerinin gériintiisiinde ickin hale getirilf®

Meta estetiinin insan duyarfiina bigcim vermesi, insanlarin kapitalist toplumdstesne
uygun davranlara gétiirilmesinden kiea birsey desildir. 7

F. Perroux’ya gore; “her meta sadece endustriygil,déd skisel, kurumsal, aktarimsal,
kultiirel sureclerin dgiim noktasidirinsanlar érgitlii bir toplumda salt ve yalnizca nogis
tokus etmez.insanlar bu siireclerde, simgeler, anlamlandirmaiametler ve bilgi dgis tokus
eder. Her meta mahsup edilebilir olmayan ve mdeymlayan hizmetler ¢ekirgeolarak kabul
edilmelidir. %

Meta esteffi kapitalist toplumdaki en etkili guglerden biridirGeleneksel
ideolojik gucleri —din, gitim ve sanat- dikkate alir ve onlari bir noktayadar
suzgecgten gegcirir. Yeni medya ile gtamtisini kuran, belki de her gun
milyonlarca insanin kolektif hayal giiciinii belirlayen etkin giictir®

Insanlara duyusal olarak egemen olmak ayni zamansinlara ekonomik olarakta
egemen olmak anlamina gefif°

Baudrillard’a gore seyleri daggal Ozellikleri sebebiyle, sirf kendileri olduklangin
tuketmeyiz. Aslinda tiikeftimiz, nesneleringiaret ettikleri, yani sosyal anlamlaridir. Mallardyi

iletisim aracidirt®® Satin alinan metalar go zaman, amaglarin kendisi gle amaclarin
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aracidir® John Fiske'ye gére; “tilketim mallari yalnizca etonk takas nesneleri dlerdir;
onlar, kendileri aracinyla disiiniilen ve kongulanseylerdir.”®

Bir meta yalniz bir gereksinme vaglidesil, ayni zamanda duyusaih dayanan bir bilgi
objesi, bir gériintiir ve bu anlamda da estetik bir objedrMeta yalin bir ekonomik eleman
degil, ayni zamanda bir estetik fenomentfit.

Meta estefi, islevini yalnizca gereksinimler aragilyla yerine getirir, bu
nedenle belirli bir metaya kanalize edilmeli, verlagici bir yosunluga
sicramalidir. Meta estelinin bagarisi belirli bir gereksinimde yatmaktadir,
bu gereksinim israrla “istenilen” metanin elde edésini talep etmektedif®

Kuresellgame strecinde bireysel kimlikler ve farkliliklar prana gegcirilirken, tiketim ve
tiketimi sa&layacak olan duzenekler buydk ©6nem kazanmakta vgatim her alani
‘metalastirimakta’ dir’®” Metalar estetik dillerini insanlarin elde etmesgahden 6ding alirlar;
fakat sonra bu igki tersine doner ve insanlar metalar dinyasiniatiésifadesini 6édiin¢g almaya
baglarlar. 1%

Meta iliskisi, insan ihtiyaclarinin giderilmesine yarayanmtinesnelerin metalara
indirgenmesiyle yetinemez. Etkisini ve v@rhi bir batin olarak insan bilincine kazir; insanin
nitelikleri ve yetenekleri kili ginin organik bir parcasi olmaktan c¢ikar, herhaniginesne gibi
sahip oldgu ya da satin alg seyler haline gelir.

ilk caglarda bakir gyalar, kanolar, silahlar meta estetik icin bir samglustururken
zaman dgerlerinin deismesiyle para ve parayla elde edilen nesneler simadme gelmgtir. Bir
bakir gyasimdi belki pahali bir resim tablosuna gelir.

Zamanin ama 0zellikle mallarin gostgri bir tarzda tiketimi, “parasal
karsilastirma” amaciyla yapilan bir eylemdir. Bu pmda, bir kere satin
aldiktan sonra herhangi bir tuketim maliniglevi, sahibinin satin alma

192 Hjcks, John. A Revision of Demand Theory, s.16608k University Press, 1965'den Alinti: Douglas,
Isherwood, a.g.e., s.83
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kapasitesini ve sosyal konumdaki yerini gosternuesin baka bir sey
degildir. 1%

Haug, meta estdiin yeni diizendeki yeriniu 6rnekle aciklat*® “Bitkilerde, acan cicgin
sekli ve rengi, kokusu ve bal 6zu ile birlikte boterk cezp eder. Bocek bal 6zu gohda ister
istemez bitki icin gerekli déllenme faaliyetini yee getirir. Bitkilerde sire¢ esas olarak dollenme
dogrultusunda gler; bocek icin yemek anlamina gelir. Cige “glizel goruntisu’nden
kaynaklanan cazibe, bicimsel olarak rengi ve kokbgkinin Greme sureclerine aracilik eder.
Fakat bir 6dul olan bal6zt olmaksizin sistem getatak slemeyecektir.”

Meta estefii hicbir ayrim yapmaksizin herkese gulimser, metanhu gdze girmek
istedigi kadar da vaadkardiistek uyandirmak icin mimkiin olan her yolaphaabilen meta
esteti bunu ayrim gézemeksizin, “Bleasinin arzulari dgultusunda ...” yapar-*

Meta estetii, bireyin mutlu olmasi i¢in onu ydnlendirerek insa@luygularini, zevklerini
carpiklatirarak, bireyi likse, konfora, rahgih balanmsg hale getirmektedir. Gaas kultlrin

bircok elgtirel gdzlemcisi, bunu Giziintii verici ¢iirime oladsgerlendirmektedir*2

5.2. Meta Estetik Ve Tuketim Kulttri

Tuketim cainda estetik ideolojinin dnemli bir fonksiyonu vard Estetik ideoloji
kendisini en bariz bicimde metalarin tiketimindéaga koymaktadir. Sistemin can damari olan
tiketimin devamlilginin s&lanmasinda Urunlere atfedilen guzellik nosyonu lidel kitle
iletisim araclariyla zihinlere nakdilmektedir-*?

Tuketim kultard; saretler, anlamlar, imajlar ve gosteriler ile dadyap durur. Reklam,
ambalaj, mgaza diizenlemeleri, geir-tanzim drtn tasarimlari gibi konular nesnelexcaigiyla,
nesneler hakkinda bizlere goérsel witsel anlatimlar tarlar.*'* Kapitalist toplum imajlari,

aldatici goruntulerle kendini sevdirir insanin godén isteklerini okur ve bu istekleri metalarin
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dis gérinimune tar. Metalarca sgananin dgindaki bgka bir diinya artik neredeyse artge i
yaramaz hale gelntir. **°

Satin aldgimiz her meta bize sahip olduklarimizigidérme ve hayatimizi
yeniden gozden gecirme konusunda cesaret verincaygtndelik hayatin
siradanlgini devinimle ikameye gkirtir 6yle ki; pek ¢ok birey icin reklami
yapilan bir Grint satin almak, eski glerin terk edilerek yerine tek bir
metaya yuklenmidezerin konmasini mamkan kilar. ‘Evdeki huzur mutluluk
budur?” tarzinda bir reklam sloganiyla duygu Urirlestirilerek, duygu ve
ariin goOsteren/gosterilen olarak birbirinin  yerineegebilir olurlar. Cgu
zaman satin almaya niyetlegahiz herhangi bir Griinde ihtiyac ve duygular
birbirine karisir.*

Metalarin sergilenmesi, kontroll, satin alma eylemibununla ilgili tim anlar, halkin
satin alma ist@ Uzerinde oynanan bir sanat eserini teatral toplanfiade eden bir kavramda
butiinlemistir.**” Bu nedenle satalani bir tiyatro sahnesi gibi diizenlesnikleyicilerde gittikce
artan bir para harcama igtelyandirmay1 amaclayan bir gosteri hedeflegtimi“Bu sahnede sati
baslatilir. Bu sahne satipromosyonunun en dnemli unsurudtftrDiinyayi olgturan herseyin,
endustriyel olarak tasarimi yapiknitiketmeye hazir Uretilen nesne, gosterge malzegileis
islev gérmektedir.

Bu durumda, estetik anlgym kdksuzlgiginden bahsetmek mumkin. Neyin,
neden farklh / guzel vs. olguna dair sglam temellerden, koklu bir felsefi
yaklasimdan kaynaklanan bakiyok. Sonunda ortaya cikagey de estetik
tuketim dgil, estetgin tiketimi oluyor. Ya da belki de tiketifruna estetik
kaygilarin somdartlmesi. Estetik ideolojinin hakistigin siniflari ve sinirlari
asan etkisi, toplumun can damari nig@hdeki tiketimle i¢c ice gecmi
durumda. Dizayn, moda, “in"ler, “out’lar bgenileri sekillendirirken deuvri,
imaj devri haline getiren mekanizma, kendi kendigjiderek daha gicli
kilacak yapiy! son derecegam bicimde yerlgirmis gorintyor*®.

Tiketim, birincil amaci olaylarin tamamlanmanakisina anlam vermek olan bir toren

surecidir. Bu faaliyette insanlargdir tiketicilerle ilegimde bulunmak igin tiketirler. Tuketicinin
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en genel amaci sadece, sgcthallarla anlailabilir bir evren iga etmek olabilit?° Bu evrenin
olusumunda tuketim, kilerin ve olaylarin siniflandirildiklari agdan sureclerde ortaya ¢ikan
belli bir yargi 6bgini saslamlastirmak ve gériinir kilmak icin mallari kullant?* Giiniimiizde en
¢cok kullandgimiz tuketim deyimlerinden biri olan “marka giyinkiebahsettgimiz akikan
surecgte 6nemli bir etkendifimdilerde ttketilen mallarla ilgiligaretleri sergileme konusundaki
ortuklik yok olmuytur. Hicbirsey oluruna birakilmarngtir, etiketler giysilerin kollari tzerine,
herkesin okuyabilegg sekilde yerlgtirilmi stir. 122

Tiketim strecinde mal ve hizmetlerin niteliklgpghal olanlarin daha kaliteli
olarak algilanmasi ya da fiyatlarda indirim olgunda tiketicilerin
kaciriimayacak bir firsat olarak dgtinmeleri gibi- ¢gunlukla niceliksel
acidan dgerlendirilir. Benzer bir sekilde, filmlerin kaliteleri, bgoyuncu
sayisina, ne kadar genbir izleyici topluligu tarafindan seyredildine ya da
ne kadar bulyiik bir biitce ile cekimi yapgitha gore yorumlanit?

Birey, tuketimi, mimkin olan zaman ve mekangdjirde ya da kirda olsursté ya da
evde olsun, kendisi, ailesi ve toplumsal cevreskiveda birseyler séylemek icin kullanf?*
Tuketim faaliyetleri yoluyla, daha 6nce dnemsizikay bazi olaylara 6nem atfederek yeniden
tanimlamak ve bga olaylari da timiyle unutulmaya birakmak icinglikte tiketim yaptg
kimselerden onay almaya giebilir. *2°

Tuketiciler, Urlnleri ve markalari satin alip tiiketn bunlarin ekonomik, teknolojik,
islevsel vyararlarindan daha c¢ok, sithklari ve aktarabildikleri sembolik anlamlara
yonelmektedirle?® Uriinlerin fonksiyonel 6zellikleri geri plana itilek sembolik tiiketimlerine
dogru hizh bir kayma s6z konusudur. Bu anlamda tigkgti yalnizca parasini verip isteii
alan herhangi biri olarak g#, satin aldgl mallarin, ne anlama gefgdni, karsi tarafa ne gibi
mesajlara vergini ve kimlik olusturma dgerini de dikkate alan, yani farkli tiketim

ideolojilerinin etkisinde kalan bir birey olarak gdinmek gerekir.
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Tuketiciler, kullandiklari Griin ve hizmetlerin stdiklari anlamlar aracgiyla, kendi
kimliklerini olusturma ve bunlar gosterme firsati bulmaktadirlariinlerin estetiklgtiriimesi,
yeni anlamlar yiklenmesiyle tuketiciler ve potaesitgiketiciler trtinlerin kullanim gerlerinden
ziyade dg gorunigi ve dsariya verdgi imajla ilgilenmektedir. Orngin, Mercedes marka araba
satin alirken guvenlik, rahatlik, surat gibi bekilminin yani sira bu arabaya sahip olmanin
sglayacal prestij ve surgikeyfinin sa&layacal haz da s6z konusu olabilmektedir. Almanya’ya
giden kcilerin buydk bir kisminin aldiklari ilk otomobiliMercedes olmasi tabii ki tesaduf
olamaz. Alt siniftan kurtulup, dst sinifa ge¢cmeuwtnunun bir markayla pekirilmesi toplumsal
rekabette geri kalinmaginin ispatlanmasi igindir.

Meta fetpizminin erdem olarak sunulgu reklam penceresi bize fda bir gelecek
tanimi vermektedir. Kolaycl, taklitci, gostegi ve yapay bir evrende, insanin

tiketebildgi odlclide insan sayilgt bir imaj dinyasi, tuketim yoluyla her tirli
cilginligi merru saymakta, génailli bir kulluk icin gerekceler glurmaktadirt®’

Tulketici, farkli bir bakg acisindan deerlendirildiginde; modanin kurbani, reklamlar
tarafindan etkilenip yonlendirilebilen, markalatghunu kaptiran, hiyergiye ve sosyal konma
gore secim yaparken kendini 6zgur hissedeidiki Ttketmek icin tiketen, nicglin egemen
oldugu toplumlarda uygar, saygin, mutlu, problemsizjlikii, basarili vs. olmak, satin alinan
ya da alinmasi umulan nesnelerin sihringléair olmustur.*?

Gabriel ve Lang, ajverisi sUreci, dsarlya imaj yansitma, kendince bir evregaretme
gibi konulara dikkat ederek tiketiciyi, secim yap&az arayan, yonlendirilen, kimlik arayan
tilketiciler?° seklinde olmak uizere farkl tiiketici imajlari il@gumlamaktadirlar.

Serbest piyasa ekonomisinin egemen gldmodern toplumda tuketiciler segme hakkina
sahiptir. Geny kitlelere secim yapma olagasunulurken, rekabet halindeki yatirrmcilar da ¢ok
¢ssitli mal ve hizmetler piyasaya surerek tuketici nmemiyetini amaclamaktadirlar.

Tlketici sec¢iminin aniti olarak kabul edilen setbgsyasa ekonomisi, tiketimin
arttinlmasina yonelik bir ¢caba igerisinde surekhrak ygamin nasil olmasi gerefine iliskin

bir imaj yaratmaya caimaktadir.**° Bebek, biberon ihtiyaciylagiamaya bgladiginda, yani,
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organizma bakkaldan gelen site kgmaya ve bdylece de goérevini ifa edemez hale gelen
memeden yiiz cevirmeye girildiginda, tiryaki tiiketici dpmus olur*3*

Sarekli farklilgmanin yaandgl ve ihtiyaclarin surekli destigi veya deistirildi gi
modern bir toplumda, bireylerin ihtiyaclarini saghilmeleri olduk¢a zordur. Galbraith, “en iyi
sistem, insanlarin en cok istediklerininggou sglayan sistemdir? der.

Satsa sunulan mallar hakkindaki reklamlar, eksik, yardbartiimg bilgiler, tuketicinin
dogru sec¢im yapmasini daha da zgmiamaktadir.

Tiketim olayinin gercekigrilmesinde énimize sunulan ¢ok sayidaki segcenek
arasindan yapgimiz secimler, ashinda bir “kdltirel sec¢im” sireoin
sonucunda olgur. Zevklerimiz driin ve hizmet tercihlerimiz Kitilletisim
araclarindan, yaratilan dgi dinyalarinin taidigi imajlardan ve yapgimiz
gozlemlerden etkilenmekte ve bunlar tarafindambiigndirilmektedir:>*

Satin alma slemi, kisiye yarar sglamasinin yanisira ¢ini estetik duygularina da
yoneliktir. Modern tiketimde, bireyin mutluluk, ki, sevgi, guzellik, genclik gibi
beklentilerini kagllayac&ini garanti eden metalar vardir. Bu metalara ajgafsecme
O0zgurligunu” kullanarak akveris yapan tiketici, aslinda tiketim tarafindan tikedktedir.
Secme ve tiketme 6zgugii sadece kendini gercekliemek, kendini ifade edebilmek gig¢ ayni
zamanda kendini de yonetebilmektir.

Tuketici secim yaparken estetik duygularina hitdpretrinlere yonelirken kendisine ayni
zamanda haz verecek (kisa sireli de olsa) Urutdecih etmektedir. Modern tiketimde haz
tuketimin merkezinde yer alir, tiketimden farkla@k kisa d6murli ve gegcicidir. Haz, yalnizca
nesnelerin manipulasyonuyla gle onlarin anlamlari Gzerindeki kontrol derecescibgiyla
edinilir. *** Gundelik yaamdaki nesneler, haz veren nesneler haline gefilidien dolayi
nesneler estetik ger tairlar.

Tiketici icin, modern yurtiaicin yeni etikte geleneksel gaha ve tiketim
zorlamasinin glegerlisi olan bu mutluluk ve haz zorlamasinin elindetip

kurtulmak midmkin d@édir...modern insan tuketimci potansiyelliklerinire v
kapasitelerinin tamamini seferber edecekkilde kendisini hazirlamak
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zorundadir. fger bunu unutursa, kendisine mutlu olmama hakkinkipsa
olmadgi kibarca ve israrla hatirlatilif:>®

Campbell, 18. yuzyil ile 20. yluzyil arasinda insaml hazlarini daha fazla fark gttii
sOylemektedir. Duygusalci bir y@m sekline d@ru bir esilimi iceren “romantik” etgin
yesermeye bglamasi, tiketimde carpici bir akn goérilmesinin en temel nedenlerinden bir
olmustur. *3°
Bu bagilamda tuketiciler, haz alma ile ilgilenen, kendiagtari icin cakan, diger insanlara aldigi
etmeyen hedonistlerdir. Birey, surekli bu asaga iyi yasam ilkesi dg@rultusunda
musriflegmektedir. Ancak ihtiyaclari kaamak haz aramaklas@eser desildir. Burada lUks
tuketim 6nemlidir. Mesela agh gidermek icin yenilen ekmekle, liks ve pahalitoesnda bir
ritiele donigturtlen akam yemekleri birbirinden ¢ok farklidir.

Harcama, haz, hesapsizlginidi alin sonra 6édeyin) temalar “puriten” tasarrgdilsma ve
mal varlgl temalarinin yerine gecer. Modern tiketim topluetikler tarafindan del, estetikler
tarafindan yonlendirilir®’

Haz almayi gercek¢i ve gundelik sganin erjilebilir amaci olarak oneren
tuketimcilik, surekli olarak metalardan edinileltkk hazlar 6n plana ¢ikarir.
Hayattan zevk alma, varolma ya da ihtiyaclar &kmak icin dgil, haz
almak icin tuketmek anlamina gelir. Bu giemda, utan¢ ve sucluluk
temalgrslndan arinan haz aray) yeni bir ahlaki felsefenin temel ilkesi haline
gelir.

Tuketici kendisine haz veren estetik olarak gozkim@p eden ya da kendisine maddi bir
fayda kazandiracak Urtnleri seger. Peki tuketiogz almaya ve secim yapmaya yonlendiren bir
etken yok mudur?

Kdlttr endustrisinde, bireyler dizenin birsliBi haline getirilmg metalamis nesnelerle
kusatiimis ve sistemin kurbani haline getirilgtir. Sinema, radyo, TV ve dergilerle tek bir sistem

olusturularak kultiirel homojenlik gdanmaktadir. Diziler, gence programlar ve ger program
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icerikleri nerdeyse her zaman aynidir. Kultgme adi altinda, yalnizca ekonomik kaygilar
gozetilerek, tuketici somurulen bir varlik olaraklkaktadir. Yani kultir endustrisi bireyleri
metalarla kgatarak, onlari kontrol ederek passtiemektedir.

Frankfurt Okulu dgunirlerine goré?® kiltir endistrisi konumunu gamlastirdikca,
tuketicilerin ihtiyaglarini topluca katayabilmekte, disiplin altina alabilmekte, hattgemceye
de el koyabilmektedir. Horkheimer ve Adorh48,reklam0|lg|n onceden anlam yuklengnve
paketlenmy drtnlerin kitlelerle sunulmasiyla meta f&minin, insanlari, sosyal kurumlari ve
kultirel Grunleri, $eyler” e dongtirdiglini ifade ederek herhangi bir malin yada faaliyetin
deserinin yararina gore @é yuksek fiyatina gore belirlengini sdylerler..

GUnumuz insani kendini metalarinda tanir; ruhunomatbilinde, muazik setinde, icten
katli evinde, mutfak donatiminda bulur. Bireyi topla bg&layan diizengin kendisi dgismis ve
toplumsal denetim, tiregii yeni gereksinimlerle bireyi kendine demirlerstini ***

Marcuse ise; tuketicilerin toplumsal denetimeglaamasiyla, kolay yonlendirilen,
bagimli, pasif ve yabancigais bireyler olduklarini, hayallere daldirilan, apagtirilan, surekli
artan ygam standartlarinin miptelasi haline getirilen gérépen oyunun figiranlari olduklarini
soyler.Bireylerin ihtiyaclarinin 6znel ihtiya¢ ve arzularifadesi dgil, icinde yaadiklari ortam
tarafindan dayatilan ve mutsuzluk icinde mutlgayaalarini sglayan ihtiyaclar oldgunu *42
soyler.

Kultir endustrisi bezende, metalarin maddgetterini gozardi ederek onlar istgdi
amaglar icin kullanir. Orngn; 6zel bir parfim, yoksul insanlarin ggimeyecgi bir triin olarak
tanitilirken, milyon dolarhik diziler, filmler iseherkesin seyretmesi gereken Urlne
dondstardlmektedir. Filme harcanan para bir parfum figdan yiksek olabilir ancak burada
Onemli olan diziler ya da filmlerle kitleleri yormdirebilmektir. Reklamlara uygun giyinme, koku
suriinme, dinlenme,genme, sevme, nefret etme, egemen ideolojiyi bemines yururlukteki
ihtiyaclara yonelme filmlere reklamlara harcanarafain bga gitmedgini géstermektedir.

Modern toplumlarda mallar, modaghi, prestij dgeri, zaman dgeri, kimlik degeri gibi
deserlere sahiptir.insanlar kullandiklari ve sergiledikleri tiketim naai aracilgiyla mesaj
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iletirken ayni zamanda kendilerini de tanimlamaktad Secim yapmaktan kea secimin
olmadgl modern toplumlarda insanlar belli ggan tarzlarini takip eder. Ama bu faaliyet ayni
zamanda bir zorunluluk olarak ortaya GIKAY.

Tiketicinin kimlik arayan ki oldugu imajini 6n plana ¢ceken postmodern
yaklasimlar, genel olarak, markalara kar saplantilari olan, Urinlerden
cikarimlar yapmak isteyen, farkffa karsi ilgi duyan, yaretlere ygunlasan ve
imaj fetisizmine kapilan bir tiketici tipini ortaya koyar. Buaklasimlar, ayni
zamanda geleneksel olarak atfedilen kimlikler ya dedern yapisal
bolinmelere kant olarak, kimlik duygusunun g¢a edilme sirecinin yeni bir
tiketim etgi tarafindan desteklene yam tarzlari aracilgiyla duzenledii
distincesini icerir.***

Farkli bicimler ve olanaklarlssekillenen bir dinyada yamimizi surdirmekteyiz.
Evimizin dekorasyonu, kullangimiz arabanin modeli, bilgisayarla donatymmodern ve
teknolojik gorinumlu ev vesiyerlerimiz, aclgl gidermekten c¢ok farkli hale gelen yemek
tercihlerimiz gibi ygaantimizin her yonu tiketim kdltirinin etkisindediiv, durum giincelgini
korumaya da devam etmektedir. Bu, gereklidir curtk#pimiz kimliklerimizi yansitmak
zorundayiz. Mesela, c¢evre dostu Urunler kullanagakreye duyarli kilik oldugumuzu
ispatlarken, diyet Uriinleri tercih edergkkersiz cay ve kahve icerek, se¥ithiz yada yapmaya
calistigimiz spor tdrlerini yeri geldikce sayarak,gs@ina dnem veren biri ol@umuzu, rahat
giyim ve spor arabalar tercih ederek Ozgfilinizu ve bireyselimizi kanitlamaya
calismaktayiz.

Insanlar tiiketimleri aracgllyla arzu ve isteklerinin 6zelliklerini belirtmekayda bir
iletisimde bulunmak isterler ki, bu da drinin sembolikydir. Buna kuramsal olarak “benlik
uzantisi” ya da “sembolik benlik tamamlama” denikteelir.'*® insanlar dgal cevre ile birlikte
sembolik bir ¢evrenin de icinde galar. Bu semboller dinyasinin icinde bulunma “beénl
kavraminin semboller aragilyla gerceklemesini olanakl kilar. Benlik, bireylerin kendilari
nasil algiladiklari ile ilgilidir. Benlik ile ilgil calismalarda, genel olarak G¢ tir benlikten stz
etmektedir**

1- Gercgek benlik,
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2- ideal benlik,

3- Sosyal benlik.

Tuketim agisindan gercek benlik, sahip olunan @timhaddi varlik durumu ile ilgilidir.
Ideal benlik, “ne olmak istiyorum” sorusu, bireyiisikel 6zellikleri ve sosyal algilari tutumlari
ile ilgilidir. Sosyal benlik ise, ailenin, arkagarin ve dger sosyal ¢evrenin bilgi “ben”ler ile
ili skilidir. Ttketiciler kendilerini, reklamlarda gosteen ve somut bicime dogtirtlmis “ideal
benlik” le kasilastirabilirler**’ Ozellikle tiketim kultirtiniin odak noktasinda ol&adin,
kusursuz kadin tipinin gerekleri ve bu tipe naglhangi Uriinlerle usaca konusunda surekli
uyariimaktadir. Dier yandan sosyal benlik kavrami cergevesinde “ayimutfgzinin kadini”,
mesajlari ile de gida ve temizlik Grtnlerine oldgiléri pekistiriimeye devam ettirilmektedir.
Ancak son yilarda, kadiniry idinyasindaki yukseli ile, hirsl, yarsmaci olan kadin figura,
distnen, Ureten, akilci kadin figirine détiiitlerek “ideal kimlik” olarakta gosterilmektedir.

Uriin ve markalar, saret ve sembollerle pazara sunulmakta, sembolik iiiketimi
yapilmaktadir.

Sembolik riin tiketiminin nedenlatinlardir**®
1- Statl ya da sosyal sinifini belirtmek
2- Kendini tanimlayip bir role buriinmek
3- Sosyal varlgini olusturmak ve koruyabilmek
4
5

Uriinlerin hem sosyal anlamlari hem de 06zel, bireyaelamlar icin tiketildii

Kendini bgkalarina ve kendine ifade edebilmek

Kimli gini yansitmak

soylenebilir. E. Fromm, modern tiketicilerin “ besahip oldgum ve tiketim seyler dsinda

bir hicim” anlays! ile 6zdglestigini séylemektedir’*®

Emre Kongar’' a gore; giiridan ithal edilen tiketim toplumu gkrlerinin egemen hale
gelmesi sonucu, beklenen toplumsal iyite gerceklgmedisi gibi tiketimde marka ve imajlara

baglilik artmistir.*>°
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Tuketimin alanyapilandiriimy bir toplumsal alandir>* Giiniimiizde hicbigey basit bir
sekilde tuketiimemektedir, nesneler herhangi batye dg&il oncelikle ve oOzellikle tiketim
toplumuna hizmet etmek igin vardir. Stratejileri okirsa olsun, mallarin edinilmesi sureci
yararcilgin yani sira estgié ya da duygulara yonelik olabilecek hazlarasneei amacini
gudebilir. Mutluluk, kimlik, sevgi, guzellik, gen& ya da bgka ne olursa olsun, bireyin
beklentilerini kagilayac&ina dair garanti sozu veren metalar vardir. Amaade bir malin
tuketiminin nihai olarak bireyi tatmin edegdeklentisi de yoktur.

Meta kapitalizminde nesnelerin kullanim ggei tam olarak gerceldé@rilemez ancak
nesneler metaganis gorunumleri ile kayjnmiza c¢ikar. Tuketici de nesnenin kullanimgee ve
estetgi birlikte disinmeyi @retir.

Tuketen birey kendi farklignini yssarken bunu ekonomik doéngunun sarsiimanh
etkilemeden gerceldgrebilmektedir. Bata kendilik olmak Uzere hegeyin tanimlanmasi,
tiketim alaninda karik bulabilmekte ve hegey tiketim mang ile dezerlendiriimektedir.
Kendini ifade etmenin ve daha sonra dgediinsanlara bunu ilan etmenin yeni mecrasi olarak
tiketim, ayni zamanda bir gosterinin ortasinda &leralamina gelmektedir. Her tiiketim bireyin
kendisi ile ilgili dezerlerine sundgu bir gosteridir. Giyinmek, beslenmek, seyahat &timep bir
anlamlar diinyasina meta dolayimiylasaianin belirtileridir. Yaamin her aninda yapilan her
turlo etkinlik, metaya dolaylanmigdsterinin birer parcasi haline gegtim. Artik tiketilenlerin
uretildigi alanlara yonelik tercinler de meta gosterisinaesibini almgtir. Oyle ki; algveris
merkezleri sadece alteris yapilan yer olma c¢abasindan uzakiak icin, bu mekanlara farkli
isimler verme cabasina ginis, formatlarinda dgsiklik yapmaya bslamistir. Ornesin; ABD’
de ilag, yiyecek, icecek, kozmetik gibi maddelesatildgl magazalara drugstore adi
verilmektedir. Drugstore, mal kategorilerini yanngadizmez, gdstergelerin almini, tiketici
icin bir gosterge butunfiintin kismi alanlari olarak gorilen tum mal katelgomin alagimini
uygular®? Kiiltur, drugstore’ da kultureligirilir, metalarin kendisi de ayricalikli maddelere
liks aksesuara tiiketim mallarinin glurdusu genel @gelerden birine dongtirilir >

Paris ve Orly arasinda kurulmbir diger algveris merkezi olan Parly2, Avrupa’nin en

buylk alsveris merkezlerinden biridir. Dinamik pazarlama ve ektetuygusu burada da
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hakimdir. “Cirkinlik zor satilir” slogani buradsigmis, yerine “ygamda mutlulgun ilk sarti

" 134 sloganiyla mutlulgun maddisartlar kefedilmistir. insanlari zaman

cevrenin guzelfidir
kavramindan uzak$airmak, saatlerin kolesi olmaktan kurtarmak icin damm ygamda
gerekecek hagey (ayakkabi bandan ucgak biletine, sigortgrketinden sglik hizmetlerine,
bri¢ kuliiblinden sanat sergisine) burada bulunmaktéin bunlara ilaveten ilkbahar havasi
veren iklimlendirmesiyle, yedi gun yirmi dort saglevini devam ettirilmektedir.

Estetiklatiriimis meta dunyasinda buylk gszalar, pasajlar, tramvaylar, trenler,
caddeler, yganilan binalar ve sergilenmekte olan mallar, buanédrda gezinen insanlarin, hayal
dunyasina guc¢ kazandirmaktadir. Boylece buyuk &entlgindelik hayati ve yayanlari
estetiklgtirmis olur. Sehir gorunttlerinin de estetilmesiyle endustriyel sireclerde gilgm
yasanms, estetiklagtirilmis kent manzarasi, reklam, pazarlama, endistri tasdrg ve ticari
sehir mesleklerinin gelimi sgglanmstir.

Estetik, kentsel ve endustriyel ortamin etkisi berande piyasaya yeni kitliklar ortaya
cikarmstir: Mekan ve zaman, temiz hava,sijik, su, sessizlik...eskiden bedava olan ve bol
bol kullanilan mallar sadece ayricalikh olanlarnisebildigi Iiks mallar haline gelirken
dretilmis mallar ya da hizmetler kitlelere sunulmaktadirtilfgerleri, spor stadyumlari, konulu
parklar, buyik mgazalar, akveris merkezleri, kamuya donuk itibarli mekanlar devetve
sirketler tarafindan gostegi tiketime dahil edilnsir.

Dukkan vitrinleri, m&aza sergiler ile dergilerde, gazetelerde ve hepsirdk fazla da
televizyonlarda yer alan reklam gorintilerini dgpdayan modern tuketimcilikslevini kismen
goruntiller araciiyla goze seslenerek siirdiirmektédir.Televizyon reklamlarina, dergi ve
gazetelerin reklamlarina, fatmflarina, agveris merkezlerinde vitrinlere bakan insanlar igin, bu
eylemler birtakim anlamsiz etkinlikler gie insanin i¢ diinyasinda oldukga 6nemli etkiler ye
alan tuketim hareketleridir.

Yeni hayat tarzlarina duyulan sinirsiz arzu ve Ifakkistegi, reklamlar tarafindan
kiskirtilir. Hayatin anlaminin bir ice@e, kimligin bir parfume indirgenip, bunun dal

algilangl da gostergelerin sonsuz hiikiimrgmin isaretidir*°,
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Baudrillard, tiketimin bu kadar gostgn oldugu toplumlara bakarak: “En sonunda
tilketim artik hicbir anlama gelmegde herkese 6zgii biey haline gelecektir®’ demitir.

Tiiketimin tanimindaki en énemli unsur “ihtiyac”@tminidir*® istek kavrami ihtiyag ile
karstirimakta ve ihtiyac kavraminin yerine  kullanilkbadir’>® Ornesin; aclik ihtiyacin
varligini gosterir, achiin nasil giderilec@ gosteren ise istektir. Agin ekmek, simit yada et ile
giderilmesi istektir. lvan lllich; nasil gereksiniduyulacginin Gretildigi ve égrenme konusunda
tiiketicilerin elvergli bir 6grenci olduklar bir kiiltiiriin vagaindan s6z etmektedif?

Bocock, tiketimin yalnizca vicudun gereksinimler(fizyolojik, biyolojik, ihtiyaclar
kastediliyor) doyuran basit bir strecten gikti sOyleyerek, tuketimin her zamankinden fazla
kafada ¢ozllmesi gereken bir deneyim, beyinselilimgel bir olgu oldguna dikkat ceknstir.
Bu sekilde, yabancikma ve uzaklgma modern tiiketim kaliplarina da giti.*®*

Yabancilama, uzaklama, ben merkezcilik, hegeyin maddiyata dayanmasi materyalist
toplumlari olgturmustur.

Iyi yasami tiiketimde bulan, daha fazla mal ve hizmetgikanirsiz bir aghk gosteren,
mal ve mulke sahip olmanin kirglive ygami acisindan vazgecilmez bir 6neme sahipglda
inanan bireylerden ofan bir toplumdur materyalist toplulf¥ Materyalist toplumun her yanin
mutlu olmak icin sahip olmak ve tiketmek 6nerigpleanstir. Mutlu birey olmanin daha fazla ve
cesitli tiketimden geciii vurgulanarak materyalist yam bicimi daha da peftirilmi stir.

Materyalist bireyler benmerkezlidir, paytaa ve bgkalarina verme duygulari oldukca
disik dizeydedir. 1979 yilinda TWSD verdigi gazete ilanlarinda “yoksulfiun paylaiimasi
mi, refahin arttirlmast mi?” o6nermesiyle toplumuatenyalist dgerlere yonlendirmeye
calismistir. 1% Materyalizmin, cocukluk dénemlerinde yapilan gibél davrangin kasilig
olarak verilen hediyelerle sevgi metglalarak temelleri atilmaktadir. Maddi varliklaxerilen
Onem, yala birlikte azalma glimi gostermesine gmen, kendimiz sahip olduklarimizla ifade
etmeye ve maddi varliklara daha ¢ok 6nem vererakalgkanligimizi da anneler gunt, babalar
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gund, sevgililer gind, dmm gind, @retmenler gunt gibi gunlerde, tuketim objeleri ile
sevgimizi gostermeye devam ederiz.

Tuketim, bebeklerin batili kapitalist kdlttrler venlarin sembolik anlam
sistemlerine onun aracgiyla girdikleri sirecin temel parcalarindan biri
olarak ortaya c¢ikngtir. Bati toplumlarinda yiyecekler, icecekler, ogaflar,
giysiler ve televizyon kucik cqawn ilke tiketim deneyimlerinin parcalarini
olusturur. Bebekler ve cocuklar gegiinlerinin en erken gaarinda toplum
tarafindan tiiketici olmaya afurirlar. ***

Materyalistler, tiketim gelerine ¢cok dnem verirler ve heeyi maddi varliklara sahip
olmayla dgerlendirirler. Ygaamlarindaki ilk hedef maddi varliktir. “Herkesine \herseyin bir
fiyatl vardir” s6zi onlar icin vazgecilmez bir diistur®> Aimanya’da De Beers firmasi $lan
semboll” olarak “elmasi O6ne cikararak” yeni bircaltabakasi okiurmustur. Amag, akin
dilindeki desisimi etkilemek, ayni g@klarin birbirlerine olan gklarini ifade edi tarzlarini
degistirerek, durumdan kar elde etmektir. EImasta nitiage bir tiketim objesidir ancak elmasa
yuklenen anlam dgsmistir.

Kapitalist tiketim kdltirinde birey, tiketimin telmensuru olarak ele alinipahsi
Ozellikleri bakimindan tuketim gdimli 6zellikleri ile kullanilir. Adeta, kapitalis tiketim
kiltiirine gére hareket edebilecek yeni bir inspinditaya konmaya caliir. *°°

Modern kapitalist toplumda hgeyin ama heseyin bir sekilde piyasa sirkiilasyonundan
gectisi bilinen bir olgudur. Yapay ve zorlama ihtiyaclaeydana getirilerek bunlarin tatmini igin
tilketim bicimleri tizerinde duruldf’ Yeni metalar énce zevksizléri kolaylastirir ve sonra
zevksiz gler yardim almadan yapilmaz hale gelir, boyleceafaet satin almak kaciniimazla
Artik gerekli olan ile gereksiz ama insanin ons@pamayaca seyler birbirinden ayrilamaz
olur.*®® Ancak yeni ve daha cojeye sahip olmanin getiggi mutluluk kisa stirmekte, bu kisir
dongu sonucunda doyumsuzluk ve huzuru bulamamasiold gelinmektedir.

Adina tuketim ekonomisi denilen olgu ve kapitalizpolitikas! insanglunu
saldirgan vesehvetli bir bicimde mala Qgayan ikinci bir dga yaratmstir.
Insanlara onerilip kabul ettirilen, sahip olmak, &ikek, grasmak, arag-
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gerecleri, aletleri, motorlar surekli olarak yemiinek, bu mallari insanin
kendi yikimi pahasina kullanmak icin duyulan gdreks “biyolojik” bir
gereksinim halini almtir...O halde, insanglunun ikinci d@asi, onun bir

tuketici olarak kendisini alim ve satimlarla tiket@arligini yok edecek

herhangi bir dgisime, ... kagi duracaktir®®

Kapitalist ekonominin carpici gelinini yanisira ve bunun bir sonucu olarak, yeni
bankacilik, bor¢ ve kredi sistemleri,sigel borclulga dayali kitlesel tiketimin ge&lmini
olanakli kilmstir.'”® Gosterge dgerinin mantgl, geni 6lcekli meta Uretiminin talepleriyle
uyumlu olan kulturel dizeni dayatma cabalar! icirk@gitalizmin tiketim alanindaki zaferine
isaret eder’* Kurresel tiiketimde, aliveris yaparken, nakit para, alternatifsiz satin almaiave
bedeli olmaktan ¢ikmgtir. Parayl temsil eden ya da bir anlamda paraimmilk karti olarak
adlandirabilecgimiz kiiresel bir arac olarak kredi kartlari vard(f.

Ritzer, kredi kartlarinin paranin taklidi olgunu ifade eder, hatta buna "paranin
fotokopilesmesi” der. Para ise, serveti temsil eder ve serveklididir. Bu nedenle, kredi
kartlarini postmodern bir olgu olarak gordf® Taklidin taklidi olmasi, onu orijinalinden
uzaklagtirmakta ve sahte bir araca dgtiirmektedir.iste bu sahtelik algilamasi, tiiketicileri
tiiketime tevik ederek kapitalist sémiriiyi hizlandirmaktadit.

Sosyal, ekonomik, siyasi ve kiltlrel statller gddtusunda tiketici secimlerine
bakilirsa, ihtiyaclarin meulugunun daha az 6nemsepgorulebilir. Bunda kapitalist tiiketim
kaltdrintn, gelen iletsim teknolojisiyle diinya tzerinde yayillmasi ve bkg¢oplum tarafindan
buyiik 6lciide benimsenmesinin etkili ofguinkar edilemez’®

Tiketim kaltarinin en 6nemli amagclarindan biri @ekhlik yaratmaktir.insanlar ait
olduklari toplumdan gruptan kopmamak icin ¢caba saérken bir yandan da bulurg@ugrup
icerisinde gbze carpmayi, fark edilmeyi, Ustin dueugelmeyi arzulamaktadirlar. Surekli farkl

olma cabasi, tiketiciye, mensubu @idusosyal sinif ve gruplarin etkisiyle, neyin uygusyin

%9 Marcuse, H., An Essay on Liberation, Londra: Alleme, The Penguin Press, Londra, 1969, s.11 detiAl
Bocock, a.g.e., s.98

Y0yaniklar, a.g.e., s.42

Y yaniklar, a.g.e., s.196

172 Mustafa Organ, Osmanlr'dan Giiniimiize Modern TurkeTith Kiltiirii, Kadim Yay.c, Ankara, 2004, s.249
173 George Ritzer , Buyiisii BozuljDiinyay: Bilyiilemek, Tiiketim Araclarinin Devrimgiieilmesi, Ayrinti Yay.,
Istanbul, 200Q s.56

74 Orcan, a.g.e., s.251

" Torlak, a.g.e., s.28



gerekli old@gunu belirtmektedir. Neyin nereden satin afacaadece ekonomik bakimdangde
sembolik bakimdan da ©Onemlidir. TuUketimi istenilae Ongorilen bigcimde yapmayan,
yapamayan tuketiciler barisizlar yada tutunamayanlar olarak adlandirilip
etiketlenmektedirlet’® Tuketici kendisine yeni 6zgirlilkler sunufgma inanabilir, oysa
acimasizca aldatilmaktadtt.

Farki gosterebilmek, farkh olgunu ispat edebilmek icin bunun kamusala bir bicimde
tasinmasi gerekir. Hele bugiinin dinyasinda... Yani bimtéen kopuk, birbirini tanimayan insan
yiginlari arasinda secilebilmek icin tiikettiklerinikendinizi ortaya koymaniz lazif®

Veblen, 1899 yilinda yazgh Aylak Sinifin Kurami adli kitabindd™, “gésterici
tiketimin nesneleri, ayricalikh olmanin gostergasnalidir” der. Zamanin ve Urtnlerin tiketimi
sosyal mesafenin gdsterilmesine olanaklasaalidir. Ayrica Veblen, kadinin tuketimi igin
“kadinin pahal ve gostagi giysilerle evde oturmasi ve kocasi adina vekaleiiketim yapmasi
daha d@rudur ve kadin, kocasinin zengjitii gdsteren yiriiyen bir reklamdi der.

Farkli olma istgi ve hissi ygamimizin her yénund, her aninisktmstir. Ginimuzde
sanat galerileri, egzotik yemekler, otantik tatdrhgri ve soslarin yanisira hangirabin hangi
yemekle icilmesi, kadehin nasil tutulmasi ya ddilseisyal toplantilarda ne giyinilmesi ve nasil
giyinilmesi gerekigi turinden bilgilere sahip olmak ve uygulamak farklmanin ve farki
hissettirmenin gefgdir. Egemen siniflarin kiltirel Beni ve zevklerine kurumsal bir bigim
verilmekte ve akabinde bu geni ve zevkler, onlarin sosyal Ustunluklerinin kaniti olarak
gosterilmektedir.

Tuketici kendi ayirt edici davraglarini 6zgurlik, talep, tercih olarak g, farklilgma
ve herhangi bir koda Beml olma zorlamasi olarak yamaz. Her birey kendini farklgaran
toplumsal kazanclarini mutlak kazanclar gibjara®*

Ortaggg’da tenin bronzlamasi gung altinda calsan kéylulerden dolay! alt
sinifa has bir simge olarak gorultrdd. Avrupa'dglstar yizlerini pudralarla
beyazlatarak farkliliklarini ortaya koymaya gatlardi. Modern dinyada,

7®Odabal, a.g.e., s.146-147
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tenin beyazfj alt sinifa mensup olmanin gostergesi haline gelwd bu
nedenle insanlar plajlara gidemediklerinde solaryarda bronzlamak icin
cabalamylardir.®?

Dogumdan, soydan, dinden gelen farkliliklar eskidegideokus edilemezdi, farkliliklar
moda farkllgl desil 6ze ait farkliliklardi. Gunumuzde ise, giysi,emloji, hatta cinsiyet bir
tuketim ortaklg: icinde deistiriimektedir. Bu dgisimin nedeni geleneklerin 6zgusglaesi dgil,
farkhliklarin gosterge olarak uretiljniolmasindan ve birbirlerinin yerine gecebilir olnratan
kaynaklanmaktadir.

Tuketiciyi sekillendiren farklihk kavramina ilaveten, 1960shllarda 6ncelikle sanatta ve
mimaride yeni gilimleri ifade edecek bicimde kullaniimayagdenan ve kavramsal olarak geni
bir yelpazede dokunmagl) etkilemedgi neredeyse tek bir alan kalmay&h postmodernizm
hayatimiza girngtir.

1980’ler algik olmadgimiz yeni dger yargilari ile grasmak ve onlara uymak zorunda
kalindg yillar olmustur. Postmodernizmin etkisiyle aliwrulmaya cakilan toplumsal yapilanma
“tiketim mutluluktur, 6zgurluktar” tirinden ifadele, Uretime, tiketime ve ekonomiye kilttrel
gozle bakilmaya Banmstir. Bu donemlerde tuketiciler Grinleri sadegk\vlerinden dolayi
degil, imajlarindan dolay! satin alip tiketmeyeslaaslardir. Postmodern tiketicinin her
durumuna gore farkli Grunler,gkikler ve imajlar yaratilarak imajlari ggstirilmi stir.

Postmodernist yam biciminde, sosyal siniflarin farkli tarzlari, gibnleri, stilleri
bozulmu, gecikenlik, akskanlik artmstir. Bireyler arasinda ygun etkilesim oldugundan dolayi
keskin cizgiler, kati tutumlar yayayava ortadan kalkmaya keEmistir. Postmodern tuketici
moday1, kendi kimiini olusturmada bir ara¢ olarak kullangniliiks algveris merkezlerinde,
geleneksel giysiler, sgalar, yemekler Avrupai sgalarin Uzerinde sergilenerek kultirlerarasi
geckkenlik vurgulanmytir.

Postmodern tiketici icin maliyetin getirinin dnekalkmis, tliketimde edinilen tatmin 6n
plana cikarilmgtir. Farkli deneyimlere daha 6nce hazirlapnwian tiketici icin markalar saya
hizlanmg, memnuniyete garanti verilgtir. Postmodernizmde fark Grinleri temsil eden iara;

182 Utuk Ozdemir, Turkiye'de Kadin Kiyafetinde Modexthe Siireci Ve Medyanin Etkisi, -Moda, Reklam, Medya
Ucgeni- Koprii Dergisi, (Uc Aylik Fikir Dergisi)lesettiir, Giiz 2003, 84.Sayi, www.koprudergisi.com
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degil, imajlari temsil edebilen Uriinler gecerlidir &t®* Postmodern tilketici yantisini,
“alisveris yaptyorum, o halde varim”, “daha fazla kazanmaifadcgok tiuketmektir”, “kullan at,
yeniden al”, “daha cok tiiketim icin para vesha” sozciikleri yiginda yénlendirir.'®® imaj
tuketimine yonelik olarak, “ne géruyorsan onu ahts“ne tiketiyorsan osun”, “ne tukegtni
soyle, kim oldgunu sdyleyeyim”, “ne oldgun desil, nasil gorindgiun onemli” tdrinden
ifadeler de artik postmodernizmingdi szcukleri arasinda aniimaktadir.

Postmodernizmin tiketimi ve tuketim kultirint 6ramd ¢ikarmasi sonucunda insanin
benliginin de metalgmasi ve insanin mal bi¢ciminde tuketilmesi postmotene yapilan énemli
elestirilerin baginda gelmektedit®®

Modern ve postmodern kapitalizmde, bir insan kegidiflen “cazip bir
kadin” veya “yakyikll bir erkek” olamaz. /nsanlar, kendi kimliklerini
yaratmalarina yardimci olagani disindukleri mallari tiketerek, olmayi
arzu ettikleri varlik gibi olmaya ve kendileriylggili bu imaji, bu kimlgi
stirdiirmeye cafirlar.*®’

Siz kendinizi cazip bir kadin veya yaldl bir erkek olarak goérebilirsiniz ama 6nemli
olan postmodernizmin sizi nasil goglidiar. Kirsal kesimdeki bir genc kizin guzgili
postmodernizmin guzellik anlayna dahil dgildir.

Postmodern tuketimcilikte arzu duyulagey, tiketilen “gercek” cikolata, “gercek”
otomobil, ev veya mobilya d@ddir. Aslinda bu “gercek” nesneler, arzularin yexi konan
seylerdir; doyurulmasi istenen arzular, sembolikutamir. **® bu, guniimiiz reklamlarinda
Ozellikle vurgulanan bir tarzdir.

Murat Cetinkaya, analitik bir tabloyla modernizm ymstmodernizmi su sekilde
karsilastirmistir:*8°

Modernizm, modernite Postmodernizm, postmodernite
ya oOyle ya boyle hem oylenhedyle
imge simge
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surec¢ an’ar

zaman mekan
¢Ozumleme ghastirma
yenilenme nostalji
batinsellik parcedil
"dinya nedir?" “dinya né&dinedir?
yikici/yapici parcakaykolajci
akimlar kikliortamlar
ulkesel kigkes
kuramlar kurgula

27 Mayis 12 Mdrg, Eylul
cam ayna

yasalar uyaguhlar

dogru/yanls etkili/etkisiz

Tuketilenseyler arasinda tum nesnelerden daha guzel, dahzettiywe daha fazla yan
anlamlarla yuklu bir nesne vardir: Beden. Ozgiime biciminde bedenin yeniden skieile
birlikte, salik, perhiz, tedavi, genclik, zariflik, erkeklik/kanlik saplantisi, bedene uygulanan
uygulamalar gunimizde bedenin nesneye gdpgunin kanitidir. Guzellin yanisira kadin
kimli ginin 6nemli bir pargasi haline gelen uzun bacalatkik burunlar gibi fiziksel gorinii
de kapsayan soylemler tarafindan, tiiketim kiiltiirildi insa edilmitir."*° Artik bedenin statiist
bir kiiltir olgusudur.’®* Kapitalist toplumda beden sermaye, gelenekselutngh ise, beden
calisma acisindan bir aractir.

Beden siyaseti, 0zellikle kadinlar tzerinden ylisgide, gunimizde erkeklerin de
bedenlerini alenilgirdigine iliskin fotograflara ve gériintillere rastlaniimaktatfd. Genclik
goruntist meta estgtitarafindan pek ¢cok amagla kullaniimaktadir. Matal dinyasindan halka
dogru yol alan bu gorinum, gengli model alan bir duyarlign yeniden sekillenmesini
saslamaktadir®® Genglik, sermaye tarafindan bir sgonksiyonu olarak kullaniimaktadir

Cozimleme birimi magazin eklerinden de izlegecézere, bedenler
Uzerinden, sozde estetik unsurlarin yansitilmagidoainda bedenlerin saa
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sunuldguna tanik olunmaktadir. Beden bir sermaye olarakitmekte, bir
tilketim nesnesine déstiriilerek fetjlestiriimektedir. *%*

Haz araci ve prestij sergileyicisi olarak ele gémir beden, 6zglrkene sdyleminin
arkasina @inarak bedenin somurilmesini savunmaktadgerbeskiden bedeni sarmalayan ruh
idiyse, guiniimiizde ruhu sarmalayan bederdirEskiden ruh neysgimdi beden o olmstur.
Tiketim etgi, toplumsal denetim stratejisinde, bireyin bederékonomik dayanak olarak,
dretimin temel gerekleriyle birgeirmektedir. Genglik yalnizca ticari kar icin deil, cinsel
cazibe icin de bir tipleme haline gekmnbu nedenle mutluluk ve kari olarak goriilmgtir. 1°°

Birey her yerde oncelikli olarak kendini ggnmeye, kendinden klanmaya 6zendirilir.
Disil model, kadina kendisinden cok dlanmasini buyurur, kadinlarin bebeklerle oynar gibi
kendileriyle oynamaya, onlari susler gibi kenditerstislemeye devam etmelerini ister.sblo
gidilmek genellikle kadinlar tizerinde kendini gastebunun igin kilttrel model olarak kadinlar
secilir. Eser kadin guizelse segcilecektir, erkek ongedinesneler gibi g¢er kadinlar arasindan
sececektir. Araba, parfum ya da kiyafet gibi...EvelyBullerot, “kadina kadinlik satilir...
sagligina ve viucut bakimina 6zen gostermeye, koku susimnggyinmeye, tek bir kelimeyle
‘yoktan var olmaya inanarak’ kadin kendini tiketife bu sistemin magti dahilinde olur. 197
Kadin kendini tiketiyorsa, kadinin go6stergeler ftadan nesnekgiriimis ve Uretilms
olmasindandir. Gizellik merkezlerinde gunini geckadinlar, bir sire sonra kendilerini daha
iyi hissettiklerini sdyleyerek, insanlarin onlaalth mutlu ve daha guzel bulduklarini da eklemeyi
ihmal etmeyeceklerdir.

Eger kapitalizmin bir kolu insan gorinUmunu ticari Inteline getirirse, dier kolu da
onlarin gk jetonu olur ve bir Gg¢uncust de fiziki gorintt)etenlerinin durgu ve kokusu,
makyajlari, renkleri, saclarinigekli ve kesimi ile ilgilenirt®® Kozmetik sanayi kadinlara
mumkin olan en fazla mall satmakta kararhidir. HubBeger, yalnizca tek bir makyaj icin 13
farkli malzeme 6neriyor ve her Sindirella’yr peniasalindaki Prenses’e datiirmeyi vaat

etmektedir — kullanim deri vaadi®®
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Eskiden cinsiyet olarak kolafrilen kadin, gunimizde cinsiyet olarak

“Ozgurlestirilimektedir. ” O kadar ki, artik neredeyse tersine ¢evrilemkn du kargikligin her

~n

bicim altinda derinlgigi, ¢uinkd kadinin “6zgurletigi

gorilmektedir?®°

Olciide kendi bedeniyle kagturildigi

Modern kadin ayni zamanda se¢meye, rekabet etrmelybgenilir, zor elde edilir olmaya
Ozendirilir. Kaslilikli olarak bu toplumsal, ekonomik ve cinsel dérdevam eder, ¢cinkid modern
erkek te, kendini kadinlara gendirmeye 6zendirilir. Sadece gendirmekte yeterli daldir,
onemli olan dgisen dinyaya kar kendini yenileyebilmek, herkese yegilfark ettirebilmektir.
Mesleki bilgi, toplumsal konum v.s. hyey yeniden cevrimitf* icindedir. Bilim, teknik, nitelik,
ustalik gibi dgerler yeniden cevrimle yiikselme, statu, kariyer fipr@ donitsmistar. s
hayatinda dar atilmak, uzakkiirilmak, yarsma dgi kalmak istemeyen bilgi garcigini strekli
yenilemeli ve piyasaya sunmalidir. Bugin her yerglgssinda olan kdltirel tasarimcilar,
bireylerin kboliumi ve parca parca yaptiklagierle damgalanan toplumda bireyleri yeniden
tasarlayip onlari ayni goéruntu icinde bgtlemeye calgmaktadirlar.

Yirminci yazyilin ikinci yarisindan sonra erkeklertiiketici olarak gorilmeye fanms,
reklamlarda onlara da hitap ediktii. Eskiden erkge savaci olarak bicilen rol, zamanla tiketici
roltine dongmustur. 2°2

Yeniden cevrim yalnizca benden icingderuhsal acidan da tiketiciler tzerinde etkili
olmaktadir. Tum dinyada aclik, susuzluk ve guvemirao oldigu gibi evrensel bir yorgunluk
kendini gostermsiir. Yuzyilin hastalg stresle birlikte gefen nedensiz, sinirsel ve depresif bir
yorgunluktur. Tum gazetelerde, konferanslardaiskl gelsim programlarinda sikca yer alarak,
endustri toplumlarinin caresiz hasgaha dongmdistir. Tuketim sdreci, firsatlarisglemek,
toplumsal rekabeti azaltmak adlari altinda, rekatbetha dasiddetlendirmgtir. Ekonomi, bilgi,
beden gibi gostergelerle doldurulgniir rekabet toplumunda tiketimin kahramanlari karti
yorgundur. Yorgunluk ve depresygitidete,siddet yorgunluk ve depresyona neden olmaktadir.
Endustri toplumlarinin en 6nemli sorunlarindan bian, bir anlamda denetlenemez yorgunluk,

zengin toplumlara 6zgu bir bunalimdir.
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Tiketim toplumunun bollgu, keyif ve depresyonu beraberinde getjtmi Yorgunluk
artik bireyin bedeninde cisingmnistir.

Surekli ¢calsma, zorunlu ayakta durma veya oturma, belirlgndavranglar, fiziksel ve
ruhsal monotonlgu idame ettirerek, toplumun fiziksel ataletini, kagdamar hastaliklarini,
uykusuzluk, migrensismanlk, gug¢suzlik,stahsizlik, nedensiz bagrilarini arttirmstir. Sistem
yorgun @&rencisi, yorgun fgretmeni, yorgun birokrati ve yorgun memuru Vv.S. gédsmaya
devam etmektedir.

Tuketim kdltarindn hizla yayilmasindaki 6nemli fakeérden biri de moda olngtur.
Modanin gemesinde 1800’lU yillarda nufusu 900 000’e galla Avrupa’nin en buytlehri
haline gelen Londra’nin buylkginin ve gelimesinin etkisi vardir. Londra, tiuketici
davranglarini etkilemede, y@mm tarzi olgturmada buyuk rol oynagtir. 18.ylzyilin ikinci
yarisindan itibaren yerel gazete ve reklamcilikliyatleri balamis, bUyuk sehirlerde
yasamayanlar son modadan basin sayesinde haberdarstotmiAncak bu dénemdeki
reklamcilik, gbze hitap etmekten ziyade tuketi@lenevcut mallar hakkinda bilgi vermek
seklindeydi.

19. yuzyll boyunca giderek gafeyen nifus arasinda moda olgusuyla glegérilen
“veni” olana kasgl duyulan arzu, tiiketici talebinde carpici bir dinam yaratmgtir. 2% Bu
gelismenin temel nedenlerinden biri, geleneksellikterderalige gecs streci olmytur.

Uretici firmalarin arzulady bir olguya dénéen moda giderek daha fazla yelpazedeki
ardnd icine almaya B&mis ve kitlesel tiketimin garetlerini vermgtir. 19.ytzyil sonlarinda
kapitalizm, belirlenmi yada sinirli gereksinimlerin giderilmesiyle modatiskilendirerek,
tuketim toplumu ve tuketim kalturunun ilksaretlerini ygam tarzlarindaki d&smelerle,
tuketim patlamasiyla ve kimlik imajlariyla vermeleslamistir. Tam anlamiyla olmasa da, ilk
tuketim toplumlarinin bu dénemlerde ortaya @kt ifade edebiliriz.

Simmel moday! “var olan o6rgn taklit edilmesi®® olarak tanimlamakta, ve bunun
sosyal talep ve dgsim talebi sonucunda ortaya cigimi sdylemektedir. Modan ust siniflari
etkileyen ardindan bu siniflardan alt siniflarailay strekli bir yenilik, farklilama ve taklit

etme sireci icinde stati ayrimlarini sirdiren biee olmuytur. Keyfi, hareketli ve ¢evrimsel
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olmasiyla birlikte bireyin ickin niteliklerine higbsey katmaz: Bununla birlikte moda, derin bir
baski karakterine sahiptir ve yaptirimi toplumisagari yada ddanmadir’® Diger tim tuketim
surecleriyle dayagma icinde varigini idame ettirir.

Simmel’ e gore; “ygamin aksinin giderek daha ymn hale geldii metropollerde moda,
modern ygama yeni anlamlar ytklerken skiin kendisini yeniden bulagaaraclari sunmakta ve
tuketimi yapan bireyle modern gamin 6zellikleri olarak ortaya ¢ikan gerilimler smada tampon
bir alan” sglamaktadir?®®

Moda aslinda metropollerin buyumesiyle hizlanan, demo hayatin  boluk
porcuklemesiyle de igkilidir. Modanin temel dinangini; bir yandan imrenme ve taklit, ggr
yandan farklilama, bireysellik ve ayrim dwultusundaki @ilimler olusturmaktadir. Bu
egilimlerle birlikte toplumsal gruba l@anma ihtiyaci ve grupla kaysma, grubun dier grup
tyelerinden farkhlama ve uzlamayla da moda kendini yenilemeye devam etmektedir.

Yasamin y@un olduu metropoller ve blyukehirlerde, modern yama farkli anlamlar
yukleyen moda, bireyin farklifana ihtiyacini, kendini ifade edebilmesini, kimlikugbusu
yaratabilmesini ve dgsikli ge duyd@gu arzusunu da gidermektedir.

Orta ve alt siniflarin sirekli Gst sinifi taklinegsi, onlarla ayni statliye kayoa arzusu
ust sinifi devamli yenilik yapmaya ve edindikletatsiyl korumaya zorlamakta ve daha ayirt
edici mallarla kendilerini farklilgtirmaya cagmaktadirlar. Orngin; varlikh kesimlerde ba
gosteren kimi gindelik pratikler (6rgi@ kbpek besleme, jogging, i¢ turizm v.b.) hizla delirli
orta sinif mensuplari arasinda da yaygmiaktadir.

Burada akla “Ust sinifin tuketim kaliplarini bedyen etken nedir” sorusu gelmektedir.
Tabi ki ilk etken, tim urunlerin her gdini alabilecek maddi gicun vagidir. Ama bundan
daha etkili olansa, reklam ve pazarlama tgkmeki biyuk ilerlemedir.

Piyasaya, surekli modaya uygun, yeni, arzu edileth ve hizmetlerin sirilmesi yada
statll gareti olan mallarin alt katmanlardaki gruplar tardn gasp edilmesi, en Usttekilerin
onceki toplumsal mesafeyi yeniden tesis edebilnggk yeni mallara yatirrm yapmak zorunda

kalmalariyla birlikte, durum bir k@ kapmaca oyununa d&mistur.
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Moda endustrisi ggalma ve seri Uretim yoluyla catnakta ve ayni giysinin her gdini
her sinif icin ulalabilir kilmaktadir. Ancak bir giysinin secilmibir azinlga sunumu ile genele
sunuldgu an, ayrim acik ve net ortaya ¢ikar. Butin vigirdyni tarzla doldtu anda azinlk o
seriyi zaten eskitrgtir. Vitrin, tiketim algkanliklarimizin odg@ ve bir toplumun sessizce gini
gunine modaya uyum gadigl yerdir. Ne 6zel ne de kamusal alandir, metayémn ahesafeyi
muhafaza eden bir mekandir. Metalarin parildayare gditap eden duglari ile vitrinlerin
hareketliligi, insanlari mg@azanin igine davet ederken, nesneler vitrinde, egatk bir sekilde
sahnelenerek bireyle meta arasina higdeabir mesafe de koymaktadir. Bdylece herkes igin
uyum, yonlendirme, butinme s&lanms olur.

Tekellgmis basin kurulglarinin elinden c¢ikan, burjuvanin ggan tarzinin anlatilg
periyodik dergiler ve hafta sonu gazete eklerinydigi tiketim ideolojisi, gelir duzeyi diik
olan, ¢cgunlugu icin ulailmasi gu¢ beklentiler yaratarak modagimaligini pekitirir. Bu tar
yayinlar, alt gelir gruplarini doudan hedef almaz ama olasi geti durumunda yoksul kesimin
bu tur bir baskina gramasi ve Ust gelir gruplar ile konumlarinin faeki vardiriimasi
kicimsenmeyecek bir olasiliktir. Kapitalizmi aklayee tiketim ideolojisini yayan bu dergiler,
acik bir seckincilik (elitizm) yansitmasinin yamasfelsefi spekilasyonlar, aforizmalar, 6zgeyi
ve paradokslarla 6riilti bir sylem gétimektedir?®’

Tuketim ve moda ¢emberinin igine girmek, sadece@e® hizmetlerle lgatiimis olmak
desil, bireyin karakterinde, 6zlinde, bireysel ilkefete strekli yeniden ¢gevrime ge¢mektir. Birey
artik 6zgur degildir, cunkl sosyolojik bir varlik olarak ger insanlarla belirli bir noktada
bulusmaktadir.

Erkekler ve kadinlar icin incelik hatlarini korumsaplantisi, glincel deyimiyle formunu
korumak, guzellik ve statinin ggreolarak lanse edilngtir. Yag ve sismanlik belki eski
¢aglarda, belki tuketim kulttridyle tagmamsg toplumlarda guzel sayilabilirdi. Ama tiketim
toplumunda herkesin ddevi ve hakki olan zorunlwelikcgtizellikten ayrilamaz. Bu 6dev ve
hakka rgmen moda zaygisman tanimaz.

Tuketim toplumu, ilke olarak hichir kisitlayici moa katilmamasina, hatta tim kisitlayici

normlari kaldirmasina gmen, bedene yonelik yapilan, zayiflama rejimleddree 6zgurlgirme
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olarak diunulmektedir. Oysa; eski toplumlarda sikga yer aiginel oruc pratikleri velslam
dininin Ramazan orucu, bedeni kisitlayici olarakiguektedir.

Gunumuzde c¢ok galinis Ulkelerin yetgkin ndfusunun ucte biri ve Amerika’ da
yetismekte olan her 446 ¢den 300’0 bir rejim izlemektedir. BRngicta hedef olan gizellik ve
zariflik takintisi artik guindelik takintinin da 8tede, insanin bedini yok etmesini azdiran bir
itkidir. Anoreksiya nervosa, hastgliolarakta bilinen sirekli ince goriinme ve zayiftahastagi
yuzinden, yemek yeme gidanliklarini dgistiren, onlarca manken ve geng kiz bobrek yetmiezli
nedeniyle canindan olrgiwr.*°® Hatta bu hastalik “moda hastalgeklinde de tanimlanrstr.

Yeni kusak, tiketim deneyimini énemli bulur ve bu deneygenclerin kendilerini ifade
etmeleri, kimliklerini yansitmalariyla aciklanabiliOdabai, buna bir ¢git “sosyal onay®® der.
Artik gencler tuketim davraglarini bgkalarinin olumlu tepkilerini almaya yonelterek
gerceklgtirmektedirler.

Gengligin fetislestirilmesi ve geng¢ olmanin zorlayici karakterinindealerinden biri
estetik yenilikte bulunut*® Bu karakter icinde heey genclik acisindan gerlendirilir, hegey
genc olma yolunda, giyim, kam, genc bir insan ideali icin bir bicim kazafi.

Ortaokula yeni bgdayan bir gencin, arkadiarina uyum sglamak icin Adidas, Nike,
Puma gibi markali spor ayakkabisi istemesi ve bugimailesine baski yapmasi da moda ve
kapitalizmin birlikte cakmasinin sonucudur. Moda bu, markali Grlnlere bir ‘Sosyal
pasaport**? gérevini eklemleyerek genclere toplumda kimlikjéeiyer edinmelerini gitler.

Sosyeteye yeni girmibir geng kiz, bir partiyes¢i tulumuyla gidebilir ve bu ¢cok moda bir
kiyafet olarak gorilebilir. Ama bir tesisat¢l bupapamaz. Varlikli ailelerin ¢cocuklarinin yirtik
elbiselerle dolgmasi moda kavrami kapsamindaykenye geleneksel gerekcelerle giyindikleri
baska insanlarin giyim tarzlari modagklir. Yoresel bir kiyafetin bir sosyete gintinde otantik
olarak kabul edilmesi gibi...Pierre Bourdieu da buk#a “egemen gruplarin egemenlik
altindakilerin toplumsal programa @aiklarini garantiye almalari icin drtmece gereldj clnki

altta yatan sémiirii ve baskinin iizerini 6rt&rsozleriyle aret etmektedir.
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Tlketim toplumu olma gepe modaya uyum sgama sadece ysgkinler ve gengler
arasinda del, son yillarda ¢ocuklar ve ergenlik @adakiler arasinda da bluyuk oranda yayginlik
kazanmgtir. Ornesin; gecmite oyuncaklar yegkin aletlerinin oyuncak versiyonlari olarak
uretilirdi, egitme ve @retmeye dayaliydi. 1930’larda ise, glodan cocuklara hitap eden ilk
oyuncaklara tanik olduk’** Disney, Barbie, Sindy, X Man, Spider Man gibi Keealer
televizyon reklamlari aracglyla dogrudan cocuklara pazarlanmaya slbadi ve hala
pazarlanmaya da devam etmektedir.

Tarihsel geBme boyunca, aile Uyelerinin gkileri, birbirine balliklar ve calgmalari
Uretim ve tiketim sorunlariyla birbirine @lanmstir. Fabrika tretiminin ortaya ¢gtyla birlikte,
evdeki Uretim duzenli toplumsal Uretimle yergdenis aile kavramindaki dgsmenin ilk
tohumlar atilmgtir.

1910 ve 1930’lu yillarda ev aletlerinin emekten &am yarati fikri, reklamlar ve
ilanlarla desteklenmeye cg@lmis, 1950’lerden itibaren ise ev aletlerinin tasaridanestefie
onem verilmeye bdanmstir. Kitle iletisim araclari sayesinde ggth modern kapitalist sistem,
kadinlari en sdam tuketici konumuna getirmive kadinlarin bu Grtinlere gereksinim duymalarini
saslayan ikna yontemleri geliirmistir.

1950’lerden itibaren, sanayi kapitalizminden tek&bpitalizme gegie birlikte, Gretimin
kitlesellsmesi, yeni bir tiketici grubu ortaya cikagim. Bu yeni tiketici kitle, yeni cikan
dayanikli tiketim mallarina sahip olmaya sah ayni zamanda Ucretli olarak egah
kadinlardi*® Tekellgmis bir kiiltiirii evlere tayan televizyon, anneleri tiiketimin en gozde
misterileri haline getirmitir. Kadinin tiketici haline galinin en ¢arpici 6rneklerinden biri ev
aletleri ile ilgilidir. 19. yutzyil ortalarindan bieev islerinin hizmetgiler tarafindan yapilmasi
nedeniyle bu tirsler kugulticu etkinlikler olarak gorulmtiir. Ancak pek cok ev kadinin
hizmetci tutacak ekonomik gilice sahip olmamasi etlesinin teknolojik olarak gelmesiyle
dengelenmitir. Hizmetcilerin yaptgl isleri ev aletlerinin yapabile@efikri reklamlar yansitmyti.
Camair makineleri, firinlar, bulgk makineleri, elektrik stplrgesi gibi emekten kana

salayaca& disUnulen Urunler, en@n artmasseklinde sonug verrgiir.
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Emek kazanimi kadini daha onemiiere zaman ayiracak duruma getirme amacini
tasiyan ev aletleri aslinda kadini surekli tliketicnkonunda tutmanin yolunu aggtr. Boylece
kadinlarin gundelik graslan desisime usramstir. Onlara da komgularla daha ¢ok zaman
gecirmek, akam eve gelince de kocasini kamunun aldii ayni drtnleri almaya zorlamak
kalmistir. Bu durumun iki 6nemli sonucu vardir: Biringigadini 6zgurlgtirmekten ve konuyla
ilgili bilgi edinmekten alikoymak, ikincisi; toplusal sistemin yeniden ajturulmasinda kadini
goOstery budalasi yapmak ve kiskandirma politikalariyla deearak tiketimin diisi konumuna
getirmektir.

Televizyondan en ¢ok etkilenen gruplarirsibda da zaten kadinlar gelmektedir. Cunkd,
hem bg zamana sahip olmak, hem de tuketigilimi acisindan cocuklarla birlikte kadinlar
etkiye en acik grubu ofturmaktadi?*®

Kadinlar modernist kiltirde gérinmez olmak bir yamadernsehirdeki halka ait yeni
mekanlarda kilit bir rol oynayarak kapitalist tlioet kiltarin gelsimini temsil etmeye
baslamislardir.

Gunumuizde dgil model tim tiketim alanina yayilgndurumdadir. Kadin potansiyel ve
mutlak tiketen insan olarak gorulmektedir. Kadingési tiketici olarak sievini gormeye
mahkum edilmitir.

Kadinlar gundelik hayatingaligi ve karmaasini yalnizca kendi Ustlerinde hissederler,
mevcut durumu tersine gevirmeye gatak, gundelik hayattan bir ¢ikargkamaya cakirlar.
Televizyon programlarinda, haftalik dergilerde, laedarda, gazetelerde surekli “ev kadinin
gundelik hayat karmas!” seklindeki yayinlar, kadinlara bu kargaalan kendilerine bir kale
olusturmalarini ve gundelik hayatin stha c¢ikmalarini gitler. Kadinlarin hissettirilen
karmaadan c¢ikma cabalari, gonu modanin dolayisiyla tiketim ¢ilgginin kuc&ina dgurur.
Kimi modanin yakin takipg¢isi, modanin vazgecilmé&rni de ciplak beden ve gulimsemeyle
birlikte hem meta, hem de metanin simgesi olur.

Kadin ve erkek vicudunun, hatta ¢ocuk vicudunurmietalgtiriimasi sireci, estetik
suslerinden arindiniginda geriye kalan, kapitalizmin acimasiz mgulir. insan viicudu
tasinmaz mulk gibi dgerlendiriimekte, toplumsal konumun gostergelerindbmi olarak lanse

edilmektedir.
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Kadin tim dinyada olgw gibi Turkiye'de de artik dgrudan d@ruya tecimsel bir meta
haline dongtirulmdsttr. Televizyonlarda kadin programlari kadinlaannpe ve g konumlarini
yok sayarak, cinseflini, guzelligini, bakimliigini kadina 6zgu gdstermeye egalaktadir.
Gazetelerin moda-magazin ekleri, dekorasyon dergike hedef kitle olarak kadinlari seghi
iddia eden dergiler de bunlara ek olarak abartrliicmsellik sergilemektedir. Her tirlt tahrik
edici ve kgkirtici konuya el atan bu yayinlar gtadan kadin ve erkek vicudunu kullanan
fotograflarla stuslemektedir. Her turlu trdn, ozellikladkn vicudu kullanilarak tanitiimakta ve
pazarlanmaktadir. Ticari alana sokulacak yeni bsne, kadinla ilgili olsun ya da olmasin, kadin
vicudu kullanilarak dofama sokulmaktadir. Tabulara karcikmak, vicudun ki, vicudu
yeniden kutsallgtirma gibi sloganlarla maskelenmeye gédn bu durum ideolojik birsieviyle
birlikte aslinda kadinin istismaridir.

Tarkiye icin kadinlarin tuketici kitleler olarak ém kazanmasi, 1980’lerde liberal
politikalarin toplumun dgerlerine yayllmasiyla Bamistir. Ayni donemde Turkiye’ de kadin
dergisi sayisi artrgtir. Dergilerin konusuna genel olarak bak#idda calgma hayati, duygusal
yasam, vicut bakimi, astroloji, tatil beldeleri, ddeet partiler, feminizm gibi hemen her sayi,
ayni konular etrafinda donmektedir. Dergilerin eskl sayfalarinda, kadinlarin guzellik,
yaslanma etkilerini geciktirme, daha cekici olma gikibakista dikkat cekecek konulara yénelik
kozmetik Gran reklamlari, parfimler, kiyafetlergiakli olarak yer almaktadir. Her dergini
kapaginda fiziksel guzelli ile 6n planda olan dinyaca unli kadinlarin resimke yer
verilmektedir. Yemek tarifleriyle icegi zenginlatiriimeye calgilan dergilerde st sinifa hitap
eden, Fransizjtalyan, ispanyol mutfgindan tarifler yer almaktadir. Stil, moda,s Kerapisi,
ayakkabilar, eldivenler, unlulerin giygi kiyafetler ve alveris yaptgl yerler sayfalarca
anlatiimaktadir. Sayfalarin tam ortasina en caal @lrinin dstiinde gosterilen limiti yiksek,
taksit imkanlari cezp edici kredi kartt reklamlakadini bir kez daha tiketmeye
yonlendirmektedir. Bu kadar icgm arasina kitap tanitimina yalnizca bir sayfalayrKitaplar
da genellikle kisel gelsim kitaplari, alternatif tip ile cilt bakimi iginazirlanmg kirleri anlatan
kitaplar, gk romanlari gibi 6zel olarak bir konuyasieneyen, dginmeye sevk etmeyecek
kitaplardir.

Kaltdr sanayisi, tuketici olarak kadinlarin ihtiyagna cevap vermeye cghken, bu

intiyaclari Uretmekte hem de yonlendirerek denetlieiedir. Gunimizde kadinlari hedef kitle



secen yayinlar tiketimbir yandan tam bir sefahat ve cilginlik, 6te yandan maniptlasyon
arac! durumunagetirmistir. 2’

Tuketim kaltur hayatimizin her yonine el agnasilimlerimizi belirlemis, isten arta kalan
zamanlarda (lozamanlar) ne yapmamiz gergiktie bizim icin karar verngtir. ilkel toplumlarda
zaman Yyoktu, zamanin npekilde de&erlendirilmesi gerekgi sorusunun anlami yoktu. Zaman
tekrarlanan etkinliklerin ritmi, ¢ama etkinlikleri, bayram ritielleriydi.Simdi ise zaman
simgeseldirPara ne kadar varsa zaman da o kadar vardif.Zaman “tiiketim toplumu’nun
gercek ya da imgesel boffunda ayricalikli bir yere sahipfit? Tiiketim kltiiriinde bpzamanlar
tuketime ayrilan bir zaman olarak yeniden tanimlgnra aynisekilde bg zaman dgerlendirme
etkinlikleri, kapitalist buytimenin strdirdlmesingbir gereklilik olarak metakguriimistir.

Veblen, zamanin sosyal bir pratik haline d¢gmasi ile ilgili olarak “gostekci bos zaman
etkinligi” % tanimini kullanir. Statii tabakafaasi durumunda giiciin ve prestijin geleneksel
gostergesi olarak, saygl ve itibar kazanmak, pharg8al tim satafatiyla acik birsekilde
gostermek igin “gosteyti bos zaman etkinfii” temel bir aractir. Bu etkinlik, kinin 6deme
kabiliyetini gdsterebileggé ve bunu herkese ilan edebilgcaek yol deildir. Ancak sehir
hayatinin Ozelfii geresi, gic ve zenginfii daha acik sergilemenin yoni, sbawaman
faaliyetlerinden gosteygi tiketime kaymtir.

Bas zaman Uzerine odaklanan yeni tiketim araclarinkun(arhaneler,
konulu parklar, yemgence, perglence) 6nemi, modern tuketimin biyuk
kisminin bg zamanla ilgili oldgu kadar mallarla da ilgili oldgunu
gostermektedir; her ikisi de pazar yerinde alinapiscak mallardir ?#*

Bos zaman ya dagence diguncesinde bir hobiyle giasan insan, hobi kavramini ici
bosaltilmis, populer kiltirin esaretine terkedifnibirkag guizel sdzcikle ifade etmektedir.
Medya, Unlilerin, zenginlerin hayatlarindan kigcidgsiker sunarak nelerin hobi olabilgoa

belirlemektedir. Bir magazin programina bakarakif ggnamak , kitap okumak, fogoafcilik
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v.b. seylerin hobi olabilecgni distintriz. Hobileri belirtmek, kag¢ kilo olgunuzu, boyunuzun
ka¢ cm oldgunun sdylemekten farkl bgey desildir.

Yukarida ici bgaltiimis hobilerden ifadesini kullangtik. Bir hobi olarak spor yapmayi
meta estetikle ifkilendirdigimizde, kullandgimiz ifadenin ne kadar yerinde ofglinu fark
edebiliriz. Orngin; spor faaliyetleri icin 6zel olarak tasarlagngiysiler, spora giderken tercih
edilen ulaim, yeme- icme tarzi ve 6zel harcamalar bir ritie@gmuistir. Gecmjte spor
erkeklere 6zel bir gras olarak tanimlanirken, son yillarda gittikce artsayida kadin spor
etkinliklerine katilir olmutur.

Hem gostesli bos zaman hem de gostgritiiketim meta tuketiminin temelidir. Bir yolcu
gemisi ve bir kumar@encesi, Mercedes Benz ya da mink manto kadar métad

Zamani cakma zamani ve Bo zaman diye ikiye ayirmak tiketim toplumunun
yasantisindaki bicimsel bir ayrimdir. Bu ayrim cercgnde be zaman etkinlikleri istirahat,
geweme, gerginden fazla uyuma, kafa dinleme, mizik dinlemeagibkuma, yiriime,gence
v.s. olarak tanimlanir. Bozaman belki de onu doldurmak icin yapgnetkinliklerdir, belki de
onu oOldirme 6zgurgidur.

Her bgy zaman dakikasinda oldu gibi sahip olunan, tiiketilen her nesnede
herkes arzusunu gidermek ister, arzusunu gidardi inanir; ama
kullanilabilir her dakikada oldgu gibi sahiplenilen her nesnede,sgaan her
kalr. %

~r

doyumda arzu artik yoktur. Arzudan geriye arzuntiiké&tilmili gi

Ritzer in tuketilmsligine en cok tercih edilen deniz kenari tatillerimnék verebiliriz.
Deniz, kum, gungve kalabakin varligi ekonomik agidan rahat siniflardan daha ¢ok topaim
hiyeraginin altinda yer alan tatilciler icin gereklidir.digin bir tatile mecbur olduklarindan
kendilerine bir hava vermek icin denize, gimee kalabafia ihtiyac duyarlaf?*

Bos zamanimiza kadar hgeyimizi yonlendiren tiketim kiltart ve kapitalizrikeleri
tesis ettikler diizeni icin 6zel hayata dahi mudatedilebilmekte, onu bile metataip insanlar
uzerinden para kazanmaktadgine yarayacak en kiicuk ayrintiyi bile medya argila kitlelere

tukettirmektedir.
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Medya da 0zel hayatin yer almasi neyin 6zel hagyatip Uzerine yazilip cizilemeyegie
ya da neyin 06zel hayata girmgdigirse bile nelerin haber olabilege kisaca 6zel hayatin
sinirlarinin nerde B&yip nerede bitfii, medya e tartismalarinda siregiden bir konudur.
Ancak burada s6zunu ditmiz 6zel hayat, istek ginda midahaleyeguayan ve bu ylzden etik
bir soruna dongen 6zel hayat dél, disaridan midahaleye riza gosterilen, mibadeleye aokul
dolayisiyla riza usulii metatarilan 6zel hayattir. Bu bakimdan kimin 6zel haylat medyada yer
alabilecgi, kimin almayacal da konuya dair farkli bir boyuttur. Yada 0zel g6z konusu
olunca medyanin kimin Uzerinden rantglsaligl, bunu hangi goérinumler altinda ya&pti
Onemlidir.

Bu sirecte her turden oOzel bilgi, 6zellikle medyadeapitalist birikimin bir parcasi
haline getirilir, satin alinir, kar amach saticikarilir. Ozel hayat tizerinden ekonomi yapilarak
pazarlanabilir, tiketilebilir ve Uretilebilir olgw anda metakena balar ve medyada mubadeleye
sokulur. insanlar sadece birbirlerinin pazara yerindeki anzane acimasiz rakipleri haline
gelmekle kalmaz, 6zel yamlarin doymak bilmez tlketicisi de olurlar. O kadta bizzat 6zel
yasamlarinin izlendii bireyler gule oynaya kendilerini bir meta olargkyasaya sirer, Kkitle
iletisim araclarinin dgiincelerini ve vicutlarini her duruma uygun olarakldomasina izin
verirler.

Farkli konu ve temalar cercevesinde bir araya gdbenkarakterleri yaam

tarzlari ve davrary modelleri aracilgiyla, izlerkitleye yonelik pembe

hayaller ile fantazya ortaminda gostergelerle dotiketim kaltaranu

destekleyici bir dinya sunarak izlerkitlenin gercedplumsal ygamdan

kopwlarini sazlanmaktadir’?®

...tuketim kultirinin ve yeni yam tarzlarinin pazarlanmasi yapilarak, izler kaley

imgesel kimlik modelleri sunulmaktad®® Ozel hayatin metajemasi, bir 6zel hayat
endustrisnin varligina bah olarak aciklanabilir. Beraberinde magazin gaeete dergiler,
romanlar,sarkilar kendi dillerini, kendi gérunttlerini ve kénimajlarini yaratilmakta ve siradan

insanlar da ortaya ¢ikan bu endustrinin bir kolofugturmaktadirlar.
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Sdrecin endustriyel boyutu yaninda sahte ozgimeve kimlik vaadini de goz ardi
etmemek gerekir. Zira medyanin 6zel hayati pazal&onusundaki Barisi siradan insana
cekici gelen ve modern zamanin bireysel beklemlerbaskisindan kurtaran alternatif bir
ozgurleme vaadiyle ortaya c¢ikmaktadir. Un beklentisi vevasheinda 6limsiizlik arzusuysa
cekiciligin diger boyutlarini olgturmaktadir. Sahte, t¢ gunluk, tek dramlik, tekgpaonlik
yildizlar piyasaya c¢ikarilir, hepsi zirvede olgicheklentisiyle medyada yer almaya gaken, tc¢

gun sonra der eski yildizlar gibi kimsenin onlari tanimaygrea distinemezler.

Yildiz olgusu, modern ve kapitalist toplumsal yapidrettigi olgulardan
biridir. Kapitalist Gretim bicimlerinin egemen olgu dénemlerden bu yana
s6z edilmektedir. Bir &a deyjle, tuketim kaltura ve kitle ilgiim araclart,
yildizin varlgindan sz edilebilmesi icin gerekli yapilardi’

Yildiz cabuk benimsenen, ¢cabuk ylceltilen ve calnuktulabilecek bir yapi icermektedir.

Dolayisiyla, bu da modern toplumun tiiketinskeinliklarina uygunluk géstermektedff

Yasadgiz yuzyihin gecerli dgerleri olan tiketimle i¢ ice wayoruz. Medyanin her
turinden fgkiran reklam ve imajlara maruz kaliyoruz. @dozaman bu yayinlarin etkisinde
kalarak hayatimiza yon veriyoruz ve bu saki kendimizi kaptirirkersu sorular da aklimiza
gelebiliyor: TV’lerde, gazetelerde, radyolarda, mzig dergilerinde, gizellik mecmualarinda,
gazetelerin otomobil, tatil, sanat, mizik, kitapeginde tiketilersey nedir, bu yayinlar ihtiyaca
binaen mi alinir, yoksa toplumun bazi kesimleri laanevde bulunsun diye mi alir? Arabanizin
markasli sizi hangi grup iadamlari arasinda saydirir, saatinizin markasoln@lidir, nereden
nelere dikkat etmeli, cocuklariniz nerede okumiaangi tir mozik dinlemeli, hangi yayinlari

okumalisiniz? Kazangiiniz parayi tasarruf hakki size aitsddir.

22T aysun N. Yiiksel, Toplumu Yansitan Big® Olarak Yildiz Olgusuna Genel Bir BakKurgu Dergisi 17.sayr,
(2000). s. 55-72'den Aktaran: Bias, a.g.m., www.yayim.meb.gov.tr.
“8yiiksel, a.g.e., s.60'tan Aktaran : 8as, a.g.m., www.yayim.meb.gov.tr.



5. SONUC

Kaltdr, gunlik hayatta @timden muzge, yemek yeme tarzindan endustriyel
faaliyetlere, tarimdan ticarete, hemen hemen degr icine alir. Kilttr, ortamdir; korgma,
giyinme, beslenme, vyiyeceklerin hazirlanmasi ve etilikesine ilgkin belli kaliplarin
gelistirilmesidir. Kaltir insan ygayisini kolaylatiran algkanliklar bile olabilir. Ne din gibi
dstudur, ne de aklidir, akanliklardir, yiyip icmeseklinden yuriimeye, gence usullerinden
yemek pgirme tarzina kadar insan hayatini kaplar.

Birinci boliumde yer verdimiz, Eliot, Taylor, Malinowski, Williams, Ziya G@p’ in
tanimlarindan hareketle kultirtn, hayatigedi alanlariyla ilgili anlam kodlarini derlegini ve
onlari hayatin nihai bir 6zeti olarak yeniden top&uarz etgiini sdyleyebiliriz. Calgmamizin ilk
bolimiinde kiltiriin gandelik yamimizda bir selamdana tarzi, bir oturmaekli, bazen bigarki,
bazen bir tirkid, bazen de bir mimikle amza ciktgini kiltirel degerlerin bizi fiziki
ortamimizla birlikte kgattigint soylemgtik. Bu kusatmada kidltirin maddi ve manevi
unsurlarinin  birbirini  etkiledini, bir topluma ait kudltirin c¢#li sekillerle degisime
ugrayabildigini gormekteyiz. Orngin; kitle iletisim araclariyla farkli kilturlerin tim dinyaya
tanitilmasiyla (6zellikle Bati kiltirinin takdimieredeyse tum kalttrlerin ggime usradg
gorulmektedir.

Calsmamizin ikinci béliminde, gecen yuzyllin son c¢gyrée ortaya c¢ikan sosyal,
siyasal, kultirel dasmelerle birlikte bireylerin ygam tarzlarinda bluyuk @simler yasandgina
vurgu yaparak, tuketim toplumun glguna karet etmgtik. Sanayi kapitalizminden tekelci
kapitalizme gegle birlikte tuketim, davraglarin bigcimlenmesinde 6nemli bir gu¢ haline
gelmistir. Bu gucin kullanimiyla, tiketim katedralleriugihaya balamis, zincir maazalar, fast
food restoranlar, aiveris merkezleri, guinluk hayatin y@andgl 6nemli merkezler arasinda ilk
siraya yukselmstir. Boylece tum dinya kdlttrleri icin k@zaman etkinlikleri, kulttrel etkinlikler,
moda, glence v.s. icin uygun mekanlar tasarlagjimkiresellgen kulttrel sermaye bicimleri
hayatin tum alanlarinda belirleyici olgtur. Belirleyicilik, kualttr endustrisinin  konumunu
salamlsstirdikca bir kisir déngi olumus, tiketim ihtiyacini da bu ihtiyacin giderilmeside
kultdr endustrisi disiplin altin alrgtur.

Kiresellgen dunyada tiketicilik tim hiziyla genirken, acaba Turkiye nasil bir

surecten gecmi tiketim toplumu olma yolunda ne tir adimlar gtnf?



1980’lerde uygulanmaya Kanan serbest piyasa ekonomisi Turkiye'nigadkapall
yapisini kokten bir dgsime usratmstir. 90’l yillar medya sektoriiniin gatemesiyle reklamlar
ve promosyon amagcli gdilan geng yelpazedeki Urlinler, gazete okuyucusunu ve T\yizigini
pasif okuyucul/izleyicilikten aktif tliketici konumarkaydirmgtir. 2000’li yillarda ise, tiketimin
tamamen hayat tarzi haline geéidi semt pazarlari ile mahalle bakkallarinin yerini
hipermarketcilge biraktg yillar olmustur.

Calismamizin dGctnct boluminde, tuketim kultirinin endbUgestekgisi medya ile
(6zellikle reklamcilikla) olan siki [garini ortaya koymaya ¢alrken, medyanin kendini burjuva
hisseden gruplari, gozu yukseklerde olan gengheoiclaya merakli olanlari, dergiler, gazeteler,
kitaplar, TV ve radyo programlariyla nasil yonlemiiiini bir kez daha goérduk.

Turk tarihinde Tanzimat Donemi ile fayan reklamciiin, 80’li 90’h yillarda bir
sektdr haline geji ve tiketim toplumunun okwmunda reklamin ne kadar biyuk bir etkiye sahip
oldugu, ginimuz ygam sartlari dikkate alinarak gerlendirildiginde daha iyi ankalmaktadir.

Bu deserlendirmeler sonucunda, kapitalist sistemin modesaninin, reklami olmayan
driine supheyle bakgiina, “7 gin 24 saat aleris” sloganini icsellgtirdigini fark ettik.
Reklamlarin, sadece urin tanitimi yapan kisa filmég/a resimler olmagini, reklamin bir meta
ideolojisi haline geldiini gorduk.

Guzel olana yurtrlikteki meta ideolojisinin karardigi bir satin alma sirecinde; meta
estetgin insan duyarfiina nasil bigim vergini, ekonomik olarakta insana nasil egemen
oldugunu, meta estetik, tuketim kualtiri ve medya arasthdicgeni argtirmamizin son
bolimiinde ortaya koymaya gaik. Bu tespitler sonucunda gordik ki; tiketici rala mal ve
hizmetleri satin alirken bunlarin, ekonomik, telkaitl, islevsel yararlarindan ziyadestdiklari
sembolik anlamlara yonelmekteyiz. Kolayci, taklitgostergci, yapay bir dinyada insanin
tukettigi Olcide insan sayildi, imajlarin, gdstergelerin, hayallerin dalgalgndidesisimin
surekli old@gu bir dinyada, bir tiketici olarak se¢cim yapmama gbk kolay olmayacaktir.
Cunkd modern tiketimde elde githiz Grlintn yararinin yani sira, ayni uriin mutlulighnlik,
sevgi, guzellik, genclik gibi beklentilerimizi kalayac&ina dair de garanti verebilmelidir. Aksi
takdirde, drin bollgunun oldgu metalar dinyasinda ¢ka Urine yodnelmek higte zor
olmayacaktir.



Ancak sunu da belirtmek gerekir ki; tiketim toplumun Uyedmak, tiketici olarak
secim yapmak icin insan ¢énce 6zgir olmalidir. Ozglmak kendini belirlemektir, self-
determinasyondur. Orggin, kast sisteminde birginin isvereniyle, patronuyla ayni kiyafetleri
giyinmesi, ayni davraglarli sergilemesi djiinilemez. Boyle bir durumdascinin tuketme
6zgurliguinden bahsedemeyiz. Ozgiir bir davgasimasi o davragi secmek ve gercekiirmek
Uizere insanda bir gi¢ ve yeti olmasi anlamina.geéfiaret altinda yayan milletlerin kendilerine
gore siyaset belirleyememesigoasizlik gudusuyle hareket edememesi gibi.

Yukarida, kitle ilesim araclarinin kultirleri dgsime wrattigini sdylemstik. Sunu da
ilave etmek gerekir ki; sadece kulturlersgdgme usramakla kalmangy dinya farkl dgerlerle
sekillenen bir dinyaya doginistiir. Ornein; 6nceden barinma amagclh yapilan evleringizidi
blyuk bir 6zenle dizayn ediljisanat harikasina gevirmeye galaktayiz. Araba markamizdan,
yiyecek icecek tercihlerimize kadar her secimimizd@eysellgimizi, kimligimizi, sosyal
statimuzd, sinifimiz kanitlamaya gataektayiz.

Modern kapitalist toplum hegeyi piyasa sirkilasyonundan gecirmektir. Yeni véala
cok seye sahip olmak kisa sureli mutluluk getirmektenrasinda ise doyumsuzluk ve kalicl
huzura egememe, kapitalizmin zaferi olarak kitleleri aldagraadevam etmektedir. Tiketicinin,
ait oldysu gruba ya da topluma kendini fark ettirebilmeknigiem gruba uyum gkemaya
calismasi hem de farklgaini ortaya koyabilmek, ginlar arasindan secilebilmek icin yapt
faaliyetler kapitalizmin aldatmacasinin en barigakierinden biridir.

Aldatma siyaseti reklamlar ara@lyla en cok kadinlar ve cocuklar Uzerinden
yurutilmeye cahilsa da erkeklerin de artik bu donguye dahil oldukbilinen bir gercektir.
Ornegin; kapitalizmin ilk yillarinda kadinlar icin diyeguzellik, genclik takintilari gibi fiziksel
gorinit kapsayan soylemler 6zellikle reklamlarin etkisigon yillarda erkeklerin de fazlaca
ilgisini ¢cekmektedir. Sonucta; beden, bir sermayarak gorilmekte, bir tiketim nesnesine
donisturilerek fetjlestiriimektedir. Ozellikle kadina yonelik beden fétimi kadini tum diinyada
oldugu gibi Ulkemizde de tecimsel bir meta haline ddiaimistir. Gazeteler, dergiler, reklamlar
abartih bir cinsellik sergileyerek her turl ticaesne igin kadin vicudunu kullangtmr.

Buradasu soru akillara gelmektedir: Bedenin megalasi sadece yirurlikteki sistemin
dongusi ile mi olgur, kendisini gonulli olarak sistemin carki yapnistieyen yok mudur? Ozel

hayatlariyla, vicut olclleriyle gindeme gelmek yiste mankenler, sanatlarini geri plana atip



estetik goringleriyle kendinden bahsettirmek isteygarkicilarin tirktcilerin sayisi goéz onine
alindginda, sistemin insanlari ¢okta zorlanfadkendi istekleriyle metasanak isteyenlerin de
oldugu gorulmektedir.

Son bdlumde, Uzerinde duglumuz moda olgusunun bedenin tiketim nesnesi olarak
kullanilmaya bglamasinda biytk etkisi olngtur. Moda, 1800’lu yillarda Londra’da ortaya
ctkmis 18.yuzyilin ikinci yarisindan itibaren yerel gazete reklamcilik faaliyetleriyle herkes
modadan haberdar edilgtir. Kapitalizm, modanin temel dinagmni olusturan, imrenme, taklit,
farklilasma gibi &ilimleri ustaca kullanarak orta ve alt siniflari daoda dongtsiine dahil
etmistir. Moday takip edenler arasinda en ¢ok goze ajaigrup gencler olnstur. Cinki geng
grup, moday! bir tir sosyal onay olarak hayatlaraisettirmekteler ve istedikleri ortama
girebilmenin, arkada gruplarina katilabilmenin yolunun modanin siki ipgksi olmaktan
gectigini distinmektedirler.

Birakalim gencleri, moday! takip etmek kicik coauki bile ilgi alani haline gelrytir.
Oyuncak se¢mek cocukglencesi olmaktan cikmy cocuklar televizyonda gordukleri moda
oyuncaklara yonelrgiir. Zaten bu kadar reklam ve propagandasisanda hicbir cocgun bir
bebek, bir top ya da bir bisikletle yetinemeygnge mutlu olamayacani ebeveynlerinin
yasamina bakarak ta anlayabiliriz. Cunki bugln iyi tiiketici olmanin yolu, cocuklukta iyi
edinilmis tiketim algkanlklarindan ge¢cmektedir. Cocuklukgtarindan bglayarak bilingli bir
sekilde ihtiyaclar listesi belirlenmektedir. Gin g&ce bu carka kendini kaptirmayan neredeyse
hicbir saha, hi¢ bir insan kalmazken, sistemigajo, insan duygularini ve sémurulebilecek her
seyi somurerek yoluna devam ediyor olmasi kotu tarafidir.

Sonug olarak tuketim ve kapitalizm, insani duygulayok olmasini gozardi ederek
tiiketimi zirvede tutma cabasindadir. Oyle auhigor ki, diinya ekonomisi bilyiimeye devam
ettigi strece, kimlik araglari, moda ve reklam gibi araglar ustalikla kullarak insanlar bu

girdaba cekilmeye devam edilecektir.
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